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ABSTRAK

Nama: Fathia Vieda Haliza, Nim: 171410053, Judul Skripsi:
Analisis Perbandingan Minat Beli Konsumen Produk Mie Instan Merek
Indomie Dan Mie Sedaap (Studi Mahasiswa Jurusan Ekonomi Syariah
UIN Sultan Maulana Hasanuddin Banten Angkatan 2017.

Masyarakat dewasa ini sangat disibukkan dengan berbagai
aktifitas sehingga manusia menginginkan segala aktifitasnya bisa
dikerjakan dengan mengefisiensikan waktu yang ada, termasuk dengan
urusan makanan, manusia khususnya mahasiswa yang sibuk belajar dan
berkegiatan di kampus cenderung memilih makanan yang praktis, enak,
dan tanpa waktu masak yang lama seperti mie instan. Mie instan di
Indonesia saat ini banyak ditemukan dengan berbagai merek dan rasa.
Beberapa diantaranya yang terlaris seperti Indomie dan Mie Sedaap.
Penulis mengambil rumusan masalah yaitu apakah terdapat perbedaan
minat beli konsumen terhadap Indomie dan Mie Sedaap.

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis perbandingan minat
beli konsumen terhadap dua merek mie instan yaitu Indomie dan Mie
Sedaap. Jenis penelitian ini adalah penelitan kuantitatif, data diperoleh
melalui penyebaran angket atau kuesioner dengan populasi Mahasiswa
Jurusan Ekonomi Syariah UIN SMH Banten Angkatan 2017 dan
sampel masing-masing variabel 70 responden. Sampel diambil dengan
tekhnik accidental sampling. Metode yang digunakan untuk
menganalisis pada penelitian ini adalah analisis uji beda, analisis data
menggunakan uji validitas dan uji reliabilitas, serta menggunakan
Independent Sample T-Test untuk uji hipotesisnya.

Berdasarkan hasil penelitian dan analisis data yang telah
dilakukan, hasil pengujian hipotesis dengan menggunakan Independent
Sample T-Test menunjukan bahwa nilai diketahui nilai sig. (2-tailed)
sebesar 0,000 < 0,05, maka sesuai dari kriteria pengambilan keputusan
dalam Independent Sample T-Test dapat disimpulkan bahwa Hy ditolak
dan H; diterima yang berarti terdapat perbedaan minat beli konsumen
pada merek Indomie dan Mie Sedaap.

Kata Kunci : Minat Beli, Konsumen, Mie Instan.
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