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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

A. Kesimpulan 

Dari hasil pembahasan mengenai ”Pengaruh Return On Asset 

Terhadap Market Share (Studi Kasus Pada Perusahaan Asuransi yang 

Terdaftar di AASI tahun 2018 – 2022) dapat disimpulkan sebagai 

berikut:  

1. Variabel X yaitu Return On Assets sebagai variable independen 

tidak berpengaruh terhadap variable Y yaitu Market Share sebagai 

variable dependen. Terlihat dari hasil uji hipotesis menunjukan 

bahwa nilai thitung = 0. 865 < 1.7011 = ttabel, dan sig = 0.394 > 5%, 

sehingga dapat disimpulkan bahwa variabel Return On Assets tidak 

berpengaruh terhadap Market Share pada perusahaan asuransi 

umum syariah yang terdaftar di AASI tahun 2018 – 2022. 

2. Nilai R
2
 dalam penelitian ini sebesar 0.026 atau menunjukan sekitar 

2,6% dapat dikatakan bahwa Return On Asset berpengaruh terhadap 

Market Share, sisanya 97,4% (100% - 2,6%) di pengaruhi oleh 

variabel lain diluar variabel yang digunakan pada penelitian ini. 
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B. Saran 

1. Untuk meningkatkan Market Share perusahaan asuransi dalam 

kaitan untuk memperoleh tingkat profitabilitas, perusahaan asuransi 

harus memperhatikan pengelolaan manajemen yang baik sehingga 

tingkat Profitabilitas dapat dicapai. Karena jika dibayar lebih besar 

dibanding laba yang diperoleh maka peningkatan Market Share 

(pangsa pasar) akan mendapatkan laba yang sedikit. 

2. Dalam meningkatkan persaingan Market Share perusahaan asuransi 

harus mempunyai strategi yang baik dalam melihat peluang pasar 

untuk bersaing dan meningkatkan profitablitas perusahaan asuransi. 

3. Untuk peneliti selanjutnya yang akan meneliti dengan tema yang 

sama diharapkan melakukan penyempurnaan dengan memperluas 

ruang lingkup terkait variabel yang akan diteliti dan dapat membuat 

penelitian secara kompleks dengan periode tahun yang panjang. 

4. Unutk para akademisi, diharapkan hal ini menjadi sebuah masukan 

yang perlu dikaji kembali mengenai pemahaman tentang asuransi 

syariah, terutama tentang rasio profitabilitas, karena banyak faktor – 

faktor yang mempengaruhi Market Share itu sendiri. 

 


