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ABSTRAK 

 

Nama: Khamdi Mubarok, NIM: 181410222, Judul Skripsi: Pengaruh 

Perceived Value terhadap Loyalitas Wisatawan (Studi Kasus Pada 

Kawasan Wisata Halal Baduy Outbound) 

 

Perceived Value diukur berdasarkan persepsi terhadap apa yang 
diterima, apa yang diberikan dan juga untuk membandingkan harga 

dengan kualitas. Perceived Value adalah penilaian keseluruhan 

pengalaman membeli terkait dengan keahliannya atau pengetahuan, 

membeli dan menggunakan suatu produk. 

Perumusan masalah dalam penelitian ini adalah: 1). Apakah 
Perceived Value berpengaruh secara signifikan terhadap Loyalitas 

Wisatawan? 2). Seberapa besar pengaruh Perceived Value terhadap 

Loyalitas Wisatawan? 

Tujuan penelitian ini adalah: 1). Untuk mengetahui apakah 

Perceived Value berpengaruh secara signifikan terhadap Loyalitas 

Wisatawan. 2). Untuk mengetahi berapa besar pengaruh Perceived Value 

terhadap Loyalitas Wisatawan. 

Penelitian ini menggunakan metode penelitian kuantitatif 

dengan teknik pengumpulan data menggunakan data primer 

menggunakan kuesioner sebagai alat ukur penggunaan Perceived Value 

terhdadap Loyalitas Wisatawan. Pengambilan sampel menggunakan 

nonprobability sampling dengan bentuk accidental sampling yang 

dilakukan terhadap 70 orang pengunjung di Baduy Outbond. Teknik 

analisis data yang digunakan adalah uji instrumen, uji asumsi klasik, 

analisis regeresi linear sederhana, analisis koefisien determinasi dan uji 

hipotesis yaitu uji parsial dua arah. 

Hasil dari penelitian ini untuk uji parsial adalah bahwa nilai dari  
thitung berada diarea pengaruh positif dengan nilai thitung 5,035 > 1,294 

sehingga kesimpulannya adalah H0 ditolak. Artinya Perceived Value 

berpengaruh secara parsial terhadap Loyalitas Wisatawan. Hasil dari 

analisis tersebut menunjukkan bahwa Perceived Value memiliki 

pengaruh yang signifikan terhadap Loyalitas Wisatawan 

Kata Kunci: Perceived Value, Loyalitas Wisatawan, Wisata Halal 
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ABSTRACT 

 

Nama: Khamdi Mubarok, NIM: 181410222, Judul Skripsi: Pengaruh 

Perceived Value terhadap Loyalitas Wisatawan (Studi Kasus Pada 

Kawasan Wisata Halal Baduy Outbound) 

 

 Perceived Value is measured based on perceptions of what is 

received, what is given and also to compare price with quality. Perceived 

Value is an assessment of the overall purchasing experience related to 

expertise or knowledge, purchasing and using a product. 

 The problem formulation in this research is: 1). Does Perceived 

Value have a significant effect on Tourist Loyalty? 2). How big is the 

influence of Perceived Value on Tourist Loyalty? 

 The objectives of this research are: 1). To find out whether 

Perceived Value has a significant effect on Tourist Loyalty. 2). To find 

out how much influence Perceived Value has on Tourist Loyalty. 

 This research uses quantitative research methods with data 

collection techniques using primary data using questionnaires as a 

measuring tool for the use of Perceived Value towards Tourist Loyalty. 

Sampling used nonprobability sampling in the form of accidental 

sampling which was carried out on 70 visitors to Baduy Outbound. The 

data analysis techniques used are instrument tests, classical assumption 

tests, simple linear regression analysis, coefficient of determination 

analysis and hypothesis testing, namely two-way partial tests. 

 The results of this research for the partial test are that the value 

of tcount is in the area of positive influence with a tcount value of 5.035 

> 1.294 so the conclusion is that H0 is rejected. This means that 

Perceived Value has a partial effect on Tourist Loyalty. The results of 

this analysis show that Perceived Value has a significant influence on 

Tourist Loyalty 

 

 

Keywords: Perceived Value, Tourist Loyalty, halal Tourism. 
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MOTO 

 

نْكُمْ امَُّةٌ يَّدْعُوْنَ اِلََ الَْْيِْْ وَيََمُْرُوْنَ بِِلْمَعْرُوْفِ وَيَ ن ْهَوْنَ عَنِ  وَلْتَكُنْ مِّ

كَ هُمُ الْمُفْلِحُوْنَ  ىِٕ
ٰۤ
 الْمُنْكَرِ ۗ وَاوُل 

Dan hendaklah diantara kamu ada segologan 

orang yang meyeru kepada kebijakan, menyuruh 

(berbuat) yang makruf, dan mencegah yang mungkar. 

Dan mereka itulah orang-orang yang beruntng. (Q.S Al 

Imran Ayat 104) 
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