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Lampiran 2- Daftar Barang dan Harga  

DAFTAR BARANG DAN HARGA 

No Nama Produk Varian Rasa Ukuran Harga (Rp) 

1 
Nuris Chips 

(keripik pisang) 

Original, 

Strawberry, 

coklat, melon, 

balado, susu, 

keju 

130gr 15.000 

2 
Keripik Pisang 

Ma’Tati 
Original 300gr 10.000 

3 

Oleh-Oleh Khas 

Sawarna Juragan 

Anom (Pisang 

Sale) 

Sale goreng, 

Original 
150gr 12.000 

4 

Keripik 

Singkong Desa 

Bunda 

Original, kencur, 

daun jeruk, 

pedas 

150gr 7.000 

5 

Jahe Merah 

Amanah & Jujur 

(Wedang Instan) 

Jahe Merah 100gr 8.000 

Sumber: Diperoleh dari Rumah Produksi dan Gallery UMKM Rangkasbitung 
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Lampiran 3- Data Penjualan dan Pendapatan  

DATA PENJUALAN DAN PENGELUARAN 

No Bulan Minggu 
Penjualan 

(X)  
Total  Total Rasio 

(Rupiah) Penjualan Pengeluaran Pertumbuhan 

1 

Januari 
2022 

1 870000 

3658000 1531000 

21% 

2 2 1250000 

3 3 550000 

4 4 988000 

5 

Februari 
2022 

1 1300000 

4430000 1310000 
6 2 1800000 

7 3 770000 

8 4 560000 

9 

Maret 
2022 

1 2270000 

5008000 1163000 13% 
10 2 290000 

11 3 768000 

12 4 1680000 

13 

April 
2022 

1 780000 

4480000 1530000 -11% 
14 2 1600000 

15 3 870000 

16 4 1230000 

17 

Mei 2022 

1 900000 

4550000 2060000 2% 
18 2 2100000 

19 3 750000 

20 4 800000 

21 

Juni 2022 

1 654000 

4624000 2194000 2% 
22 2 1600000 

23 3 1400000 

24 4 970000 

25 

Juli 2022 

1 2050000 

4830000 2150000 4% 
26 2 1240000 

27 3 800000 

28 4 740000 
29 

Agustus 
2022 

1 2100000 

4925000 2245000 2% 
30 2 765000 
31 3 1100000 
32 4 960000 
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33 

September 
2022 

1 700000 

2835000 955000 -42% 
34 2 533000 

35 3 1202000 

36 4 400000 

37 

Oktober 
2022 

1 607000 

3985000 800000 41% 
38 2 358000 

39 3 2400000 

40 4 620000 

41 

November 
2022 

1 342000 

4442000 1172000 11% 
42 2 2500000 

43 3 870000 

44 4 730000 

45 

Desember 
2022 

1 1927000 

4887000 1497000 10% 
46 2 1000000 

47 3 480000 

48 4 1480000 
Sumber: data sekunder diperoleh dari Rumah Produksi dan Gallery UMKM 

Rangkasbitung 

DATA LABA 

No Bulan Minggu 
Laba (Y)  Total  Rasio 

pertumbuhan (Rupiah) Laba bersih 

1 

Januari 

2022 

1 510000 

2127000 

47% 

2 2 870000 

3 3 240000 

4 4 507000 

5 

Februari 

2022 

1 950000 

3120000 
6 2 1460000 

7 3 470000 

8 4 240000 

9 

Maret 2022 

1 1850000 

3845000 23% 
10 2 145000 

11 3 500000 

12 4 1350000 

13 
April 2022 

1 400000 
2950000 -23% 

14 2 1180000 
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15 3 540000 

16 4 830000 

17 

Mei 2022 

1 500000 

2490000 -16% 
18 2 1200000 

19 3 320000 

20 4 470000 

21 

Juni 2022 

1 230000 

2430000 -2% 
22 2 830000 

23 3 870000 

24 4 500000 

25 

Juli 2022 

1 1300000 

2680000 10% 
26 2 690000 

27 3 360000 

28 4 330000 

29 

Agustus 

2022 

1 1250000 

2680000 0% 
30 2 440000 

31 3 450000 

32 4 540000 

33 

September 

2022 

1 460000 

1880000 -30% 
34 2 320000 

35 3 840000 

36 4 260000 

37 

Oktober 

2022 

1 405000 

3185000 69% 
38 2 250000 

39 3 2060000 

40 4 470000 

41 

November 

2022 

1 220000 

3270000 3% 
42 2 2060000 

43 3 500000 

44 4 490000 

45 

Desember 

2022 

1 1370000 

3390000 4% 
46 2 750000 

47 3 270000 

48 4 1000000 
Sumber: data sekunder diperoleh dari Rumah Produksi dan Gallery UMKM 

Rangkasbitung 
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Lampiran 4- Tabel Durbin Watson (Uji Autokorelasi) 
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Lampiran 5- Tabel Uji T  

 



133 

 

 

 

Lampiran 6- Dokumentasi Gedung dan Beberapa Produk-produk Rumah 

Produksi dan   Gallery UMKM Rangkasbitung 
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