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Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, Universitas Islam Negeri 

Sultan Maulana Hasanuddin banten. Ini sepenuhnya asli merupakan karya tulis 

ilmiah pribadi. 
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ini telah saya sebutkan kutipannya secara jelas dan sesuai dengan etika keilmuan 

yang berlaku di bidang karya tulis ilmiah. 

Apabila di kemudian hari terbukti bahwa sebagian atau seluruh skripsi ini 
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ABSTRAK 

Nama: Muhamad Haidar Aulia , Nim:         , Judul Skripsi: “Pengaruh 

Penggunaan Media Sosial Dan Inovasi Produk Terhadap Perkembangan 

Usaha Mikro, Kecil Dan Menengah (Umkm) Bidang Kuliner Di Kelurahan 

Semanan” 

Pertumbuhan  dunia  usaha  saat ini mengalami  kemajuan  yang  sangat  

pesat, selain  karena  tingginya  minat  berwirausaha  masyarakat,  dorongan  

kebutuhan ekonomi  dan  sulitnya  mencari  lapangan  pekerjaan  membuat  

masyarakat  banyak yang  memilih  membuka  usaha  untuk  mendapatkan  

penghasilan. Sebuah usaha diarahkan kepada perkembangan usaha yang merujuk 

kepada kenaikan omset dan pendapatan, aset  meningkat,  dan  pertumbuhan  

tenaga  kerja.  Hal  ini  dimaksukan agar usaha tersebut  dapat terus berjalan serta 

berkembang sesuai target.   

Adapun rumusan masalah diantaranya:  ). Apakah penggunaan media 

social berpengaruh  positif dan signifikan terhadap perkembangan UMKM kuliner 

di Kelurahan Semanan ?  

Penelitian ini bertujuan untuk menelaah pengaruh penggunaan media 

sosial dan inovasi produk terhadap perkembangan Usaha Mikro Kecil dan 

Menengah (UMKM) Bidang Kuliner di Kelurahan Semanan. 

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa: ).  Penggunaan media sosial 

secara parsial berpengaruh negatif terhadap perkembangan UMKM kuliner di 

kelurahan semanan dengan nilai thitung = - ,    > ttabel =  ,    atau nilai 

signifikansi  ,    <  ,  .  ). Inovasi produk secara parsial berpengaruh positif 

terhadap perkembangan UMKM kuliner di kelurahan semanan dengan nilai 

thitung =  ,    > ttabel =  ,    atau nilai signifikansi  ,   <  ,  . 

Kata Kunci : Penggunaan Media Sosial, Inovasi Produk Perkembangan 

Usaha Mikro,   Kecil Dan Menengah (Umkm) Bidang Kuliner 
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Demikian, atas segala perhatian Ibu, kami ucapkan terimakasih. 
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PERSEMBAHAN 

 

Dengan mengucap rasa syukur kepada Allah SWT atas petunjuk dan 

kesempatan yang diberikan serta berkah dan Rahmat yang melimpah, sehingga 

saya dapat menyelesaikan skripsi ini dengan pertolongan-Nya. Skripsi ini saya 
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rabb illahi agar setiap langkah yang diambil oleh anaknya selalu diberikan 

kemudahan dan diberkahi oleh-Nya serta dukungan secara moril maupun 

materil demi kelancaran kegiatan Pendidikan saya. 

 . Kakak saya Gina Syarifah Awaliyah yang selalu memberikan do’a dan 

dukungan semangat, motivasi, pengorbanan, nasihat serta kasih sayang 

yang tidak pernah henti sampai saat ini. 

 . Skripsi atau tugas akhir ini saya persembahkan untuk Dosen Pembimbing 

bapak Zenno Noeralamsyah, M.E.I. Dan bapak Aan Ansori, S.Kom., 

M.M. yang sudah membimbing serta memberi masukan dan saran selama 

ini, sehingga saya dapat menyelesaikan skripsi ini. 

 . Universitas Islam Negeri Sultan Maulana Hasanuddin Banten yang telah 

menjadi tempatku memperoleh ilmu-ilmu yang bermanfaat. 
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MOTTO 

َٰٓأيَُّهَا ةِ هِي يىَۡمِ  لَّذِييَ ٱ يَ  لىَ  اْ إذَِا ًىُدِيَ للِصَّ إلِىَ  ذِكۡزِ  سۡعَىۡاْ ٱفَ  لۡجُوُعَتِ ٱءَاهٌَىَُٰٓ

ِ ٱ لكُِنۡ خَيۡزٞ لَّكُنۡ إىِ كٌُتنُۡ تعَۡلوَُىىَ  لۡبيَۡعَ  ٱوَذَرُواْ  للَّّ
 
 ٩ذَ

Wahai orang-orang yang beriman, apabila (seruan) untuk melaksanakan 

salat pada hari Jumat telah dikumandangkan, segeralah mengingat Allah 

dan tinggalkanlah jual beli. Yang demikian itu lebih baik bagimu jika kamu 

mengetahui. 

( Q.S. Al – Jumu’ah      ) 

 

   عليكم بالتجارة فإن فيها تسعة أعشار الر زق
 (رواه أحمد)

Hendaklah kamu berdagang, karena di dalamnya terdapat     pintu rezeki 

  ( H.R. Ahmad). 

  

  



 
 

viii 
 

 

RIWAYAT HIDUP 

 

Penulis bernama lengkap Muhama Haidar Aulia, lahir di Jakarta,    Maret     , 

anak Kedua dari tiga bersaudara, dari orang tua bernama, Ayah Ahmad 

Sarpandadi dan Ibu TutiAlawiyah.  Pendidikan yang telah di tempuh SD IT 

Darunnaim  Jakarta Barat yang bertempat di Jakarta Barat Provinsi DKI Jakarta 

lulus tahun     , MTS Asyrofuddin  yang bertempat di Sumedang, Jawa Barat 

lulus tahun     , MAN    Jakarta Barat yang bertempat di  Jakarta Barat Provinsi 

DKI Jakarta lulus tahun     , kemudian melanjutkan studi di Universitas Islam 

Negeri Sultan Maulana Hasanuddin Banten Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam 

Jurusan Ekonomi Syariah. 

  



 
 

ix 
 

KATA PENGANTAR 

 

Assalamualaikum wr.wb 
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