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ABSTRAK 

 

Nama: Sity Ulya Yusriyah Zein, NIM: 201410189, Judul Skripsi: “Pengaruh 

Produk Halal, Citra Merek, dan Harga Terhadap Minat Beli Produk Kosmetik 

Wardah Pada Mahasiswa Jurusan Ekonomi Syariah Angkatan 2021-2023.” 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji secara empiris pengaruh Produk Halal, 

Citra Merek, dan Harga Terhadap Minat Beli Produk Kosmetik Wardah Pada 

Mahasiswa Jurusan Ekonomi Syariah Angkatan 2021-2023. Penelitian ini dilatar 

belakangi oleh banyaknya mahasiswa yang masih belum memperhatikan halal 

atau tidaknya produk kosmetik utuk digunakan, dan masih kurang menyadari 

bahwa sudah banyak produk kosmetik yang sudah halal, salah satunya yaitu 

produk kosmetik Wardah. Menggunakan pendekatan deskriptif, penelitian ini 

menguji korelasi antara beberapa variable melaluisumber data primer dan 

sekunder. Penelitian ini memiliki sampel sebanyak 84 responden dan bantuan 

program SPSS 16.0 dalam analisis data. Analisis data menggunakan berbagai 

teknik, antara lain uji validitas dan reliabilitas, uji asumsi klasik, uji statistic dan 

uji hipotesis, dan analisis regresi berganda. Uji-t dilakukan terhadap hipotesis, dan 

hasilnya menunjukkan bahwa variable produk halal memiliki nilai tingkat 

signifikan 0,000 yang lebih rendah dari nilai Probabilitas penelitian 0,05. Artinya 

produk halal memiliki dampak positif yang signifikan secara parsial terhadap 

minat beli produk kosmetik Wardah. Pada variable citra merek memiliki nilai 

signifikan sebesar 0,001, yaitu lebih kecil dari nilai Probabilitas penelitian 0,05. 

Berdasarkan nilai tersebut, artinya citra merek berpengaruh positif dan signifikan 

secara parsial terhadap minat beli produk kosmetik Wardah dan variable harga 

memiliki nilai tingkat signifikansi 0,488 lebih besar dari nilai Probabilitas 

penelitian 0,05, artinya harga  tidak memiliki dampak positif dan tidak signifikan 

secara parsial terhadap minat beli produk kosmetik Wardah. Namun ketiga 

variable independen tersebut memiliki pengaruh positif yang signifikan secara 

simultan sebesar 0,000 terhadap minat beli produk kosmetik Wardah. 

Kata Kunci: Produk Halal, Citra Merek, Harga 
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MOTTO 

 

لَْ تتََّبعِوُْا خُطُوٰتِ الشَّيْطٰنِِۗ اِنَّهٗ لكَُمْ  ا فِى الْْرَْضِ حَلٰلًا طَي ِبااۖ وَّ بِيْن  يٰٰٓايَُّهَا النَّاسُ كُلوُْا مِمَّ عَدُوٌّ مُّ  

“Wahai manusia, makanlah sebagian (makanan) di bumi yang halal lagi baik 

dan janganlah mengikuti langkah-langkah setan. Sesungguhnya ia bagimu 

merupakan musuh yang nyata” 

(Q.S Al-Baqarah : 168) 

 

 

“Halal adalah suatu keharusan. Tidak hanya tentang apa yang kita makan, 

tetapi juga apa yang kita kenakan dan apa yang kita sukai” 
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