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ABSTRAK 

Nama: Wifa Silmi Fadilah, NIM: 191410185, Judul Skripsi: Pengaruh 

Korean Wave Terhadap Minat Beli Produk Korean Food Perspektif 

Ekonomi Syariah. 

Korean wave merupakan fenomena populer budaya korea yang 

berkembang pesat. Fenomena ini tidak hanya membawa pengaruh dalam 

bidang hiburan, tetapi juga dalam bidang kuliner. Di Indonesia, produk-

produk Korean food mulai diminati seiring dengan meningkatnya 

ketertarikan masyarakat terhadap budaya Korea. Korean wave telah 

mengubah pola konsumsi masyarakat. Beberapa konsumen menjadi lebih 

konsumtif dalam membeli produk Korean food. Hal ini dapat menimbulkan 

masalah, seperti pemborosan dan konsumsi makanan yang tidak sehat. 

Perumusan masalah dalam penelitian ini adalah Bagaimana 

pengaruh Korean Wave terhadap Minat Beli Produk Korean Food?. Tujuan 

penelitian ini adalah Untuk mengetahui dan menganalisis bagaimana 

pengaruh Korean Wave terhadap minat beli produk Korean Food. 

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif. Populasi dalam 

penelitian ini adalah konsumen Kopi Chuseyo x Mogoyo kota Serang. 

Dengan sampel penelitian berjumlah 75 responden. Teknik penarikan 

sampel menggunakan teknik purposive sampling. Pengumpulan data 

melalui kuesioner. Teknik analisis data yang digunakan yaitu regresi 

sederhana yang dibantu menggunakan program IBM SPSS 26.0 

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa Korean wave berpengaruh 

positif dan signifikan, sehingga hipotesis diterima. Budaya Korea yang 

masuk ke Indonesia memiliki pengaruh terhadap masyarakat. Oleh 

karenanya akan mempengaruhi minat membeli dari produk Korea yang 

masuk ke masyarakat. Menyukai budaya Korea tidak dilarang dalam Islam, 

asalkan tau batasan dan tidak berlebihan. Konsumsi produk Korea harus 

didasarkan pada kebutuhan, bukan keinginan, dan harus dipastikan produk 

tersebut halal. Umat Islam diwajibkan menjadi konsumen yang cerdas dan 

bijak dalam membeli produk pangan, Hal ini dilakukan agar terhindar dari 

sifat-sifat yang tidak disukai Allah SWT, seperti konsumtif, boros, dan 

serakah. 

Kata Kunci: Korean Wave, Minat Beli 
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MOTTO 

امًاَلَّذِينَ ٱوَ  َق و  لِك  َذ َٰ َب يْن  ك ان  ل مَْي قْترُُواَ۟و  إِذ آَأ نف قوُاَ۟ل مَْيسُْرِفوُاَ۟و    

“Dan orang-orang yang apabila membelanjakan (harta), mereka tidak 

berlebihan, dan tidak (pula) kikir, dan adalah (pembelanjaan itu) di 

tengah-tengah antara yang demikian.” (Q.S. Al-Furqan (25) : 67) 
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