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ABSTRAK 

Erisa Ayu Oktosa, NIM 191410172, Judul Skripsi: Pengaruh 

Reputasi dan Lokasi Perusahaan Terhadap Keputusan Pembelian (study 

Pada Qudwah Mart Pondok Pesantren Al-Qudwah ).  
Penelitian ini membahas tentang beberapa faktor pengambilan 

keputusan pembelian yakni faktor reputasi dan lokasi perusahaan yang terjadi di 

minimarket Qudwah-mart. Latar belakang penelitian ini ialah karena Qudwah-

mart di bangun agar masyarakat bisa ikut serta membeli produk yang ada di 

Qudwah-mart, tetapi pembelian di Qudwah-mart didominasi oleh santri dan 

wali santri di Pondok Pesantren, hanya sebagian kecil masyarakat yang 

melakukan transaksi di Qudwah-mart. Kegiatan jual beli di Qudwah-mart 

berkurang secara drastis pada saat libur sekolah karena para santri pulang ke 

rumah, serta hadirnya pesaing baru seperti Alfamart, Indomart dan warung-

warung di sekitar lokasi Qudwah-mart membuat kegiatan jual beli di Qudwah-

mart semakin menurun. 

Rumusan masalah penelitian ini ialah : (1) Bagaimana pengaruh 

reputasi perusahaan terhadap keputusan pembelian di Qudwah-mart Pondok 

Pesanten Al-Qudwah? (2) Bagaimana pengaruh lokasi perusahaan  terhadap 

keputusan pembelian di Qudwah-mart Pondok Pesantren Al-Qudwah? (3) 

Bagaimana pengaruh reputasi dan lokasi perusahaan terhadap keputusan 

pembelian di Qudwah-mart Pondok Pesantren Al-Qudwah?   

Tujuan dari penelitian ini ialah : (1) Untuk menganalisis pengaruh 

reputasi perusahaan terhadap  keputusan pembelian di Qudwah-mart. (2) Untuk 

menganalisis pengaruh lokasi perusahaan terhadap  keputusan pembelian di 

Qudwah-mart. (3) Untuk menganalisis pengaruh reputasi dan lokasi perusahaan 

terhadap keputusan pembelian di Qudwah-mart Pondok Pesantren Al-Qudwah. 

Metode penelitian ini ialah metode kuantitatif  dan bersifat kausalitas 

yang menggunakan sember data primer, teknik pengumpulan data 

menggunakan angket dan observasi, teknik analisis data menngunakan uji 

Validitas, Uji Reliabilitas, Statistik Deskriptif, Uji Normalitas, Uji 

Heteroskedastisitas, Uji Multikolineritas, Uji Linearitas, Uji Regresi Berganda, 

Uji t (Parsial), Uji f (Simultan), Uji Koefisien Determinan (R
2
). Serta 

menggunakan rumus Lemmeshow untuk menentukan sampel. 

Hasil penelitian secara parsial menunjukan bahwa 3,665 > 1,66123 

dengan nilai signifikansi 0,00 < 0,1. Artinya variabel reputasi memiliki 

pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian di Qudwah-mart. Dan 

1.259 < 1,66123 dengan nilai signifikansi 0,211 > 0,1. Artinya variabel lokasi 

tidak memiliki pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian di 

Qudwah-mart. Serta hasil akhir secara simultan yaitu 10,930 >  3,09 dengan 

nilai signifikansi 0,00 < 0,01. Artinya variabel reputasi dan lokasi memiliki 

pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian di Qudwah-mart 

sehingga H0
3 di tolak dan H0

3 diterima. 
 

Kata Kunci: Reputasi, Lokasi Perusahaan, Keputusan Pembelian 
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MOTTO 

ُ لاكُمْ والَا ت اعْتادُوا  إِنَّ اللََّّا لَا  ا الَّذِينا آمانُوا لَا تُُار مُِوا طايِ بااتِ ماا أاحالَّ اللََّّ يَا أاي ُّها
لَا طايِ باا واات َّقُوا اللََّّا  ﴾٨٧يُُِبُّ الْمُعْتادِينا ﴿ ُ حالَا  الَّذِأ أاتْ تُمْ هِِ  واكُلُوا مَِّا رازاقاكُمُ اللََّّ

﴾٨٨مُؤْمِنُونا ﴿   
 

“Wahai orang-orang yang beriman! Janganlah kamu mengharamkan 

apa yang baik yang telah dihalalkan Allah kepadamu, dan janganlah 

kamu melampaui batas. Sesungguhnya Allah tidak menyukai orang-

orang yang melampaui batas. Dan makanlah dari apa yang telah 

diberikan Allah kepadamu sebagai rezeki yang halal dan baik, dan 

bertakwalah kepada Allah yang kamu beriman kepada-Nya.” (Q.S Al-

Maidah 87-88) 
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