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ABSTRAK 

Nama Adila Khoirunisa, Nim: 201510110, Judul skripsi: Pengaruh Viral 

Marketing Menggunakan Media Tiktok Terhadap Minat Beli Busana Muslim 

Oclo.official (Studi korelasi: Tiktok @ocloofficial)” Program Studi Komunikasi 

Penyiaran Islam Fakultas Dakwah Universitas Islam Negeri Sultan Maulana 

Hasanudin Banten Tahun 2024/1445 H.  

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis apakah terdapat 

pengaruh antara viral marketing  menggunakan media Tiktok terhadap minat beli 

busana muslim ocloofficial. Selain itu, penelitian ini diharapkan dapat menjadi 

bahan pertimbangan bagi ocloofficial dalam memperhatikan viral marketing. Viral 

marketing adalah penyebar luasan suatu produk kepada Masyarakat atau promosi 

suatu produk menggunakan jaringan internet, tentunya hal ini lebih banyak 

menguntungkan bagi seorang pembisnis, karena bisa mempromosikan atau 

memviralkan suatu produknya lebih luas dengan hanya mengandalkan suatu aplikasi 

dan internet. Salah satu aplikasi yang banyak diminati dan paling banyak diunduh 

Masyarakat indonesia adalah aplikasi tiktok, tiktok adalah aplikasi jejaring sosial 

yang bisa membuat dan menyebar luaskan video pendek, alogaritma Tiktok ini bisa 

menyebarkan akun pengguna siapa saja tanpa adanya jumlah minimal pengikutnya 

atau bisa dibilang Tiktok ini memiliki kelebihan penyebara luasan lebih cepat 

dibandingkan dengan aplikasi lain,atau yang biasa disebut “For Your Page.  

Teknik pengambilan yang digunakan peneliti menggunakan teknik sampel 

probilitas (probility sampling) yaitu teknik pengambilan sampel yang memberikan 

peluang yang sama bagi setiap anggota populasi untuk dipilih menjadi anggota 

sampel, dan dengan menggunakan jenis teknik random sederhana (simple random 

sampling) karena pengambilan sampel dari populasi dilakukan secara acak tanpa 

memperhatikan strata yang ada dalam populasi, sampel yang diambil sebanyak 270 

responden. Metode yang digunakan adalah analisis regresi linear sederhana uji 

koefisien determinasi r, uji T dan uji F. Pengolahan data dalam penelitian ini 

dilakukan dengan menggunakan software SPSS 23 for windows. Berdasarkan hasil 

korelasi variabel viral Mrketing memiliki pengaruh ssebesar 6,2%, Berdasarkan 

hasil analisis koefisien determinasi r, diperoleh sebesar 0,249 minat beli busana 

muslim ocloofficial dipengaruhi oleh variabel independen yaitu viral marketing.  
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ABSTRACT 

Name: Adila Khoirunisa, Nim: 201510110, Thesis Title: The Influence of 

Viral Marketing Using Tiktok Media on Interest in Buying Muslim Clothing 

Oclo.official (Correlation study: Tiktok @ocloofficial)" Islamic Broadcasting 

Communication Study Program, Faculty of Da'wah, Sultan Maulana Hasanudin 

State Islamic University, Banten Year 2024/1445 H. 

This study aims to find out and analyze whether there is an influence 

between viral marketing using Tiktok media on interest in buying ocloofficial 

Muslim clothing. In addition, this research is expected to be a consideration for 

ocloofficial in paying attention to viral marketing. Viral marketing is the 

dissemination of a product to the public or the promotion of a product using the 

internet network, of course, this is more beneficial for a businessman, because it can 

promote or viralize a product more widely by relying only on an application and the 

internet. One of the applications that are in great demand and most downloaded by 

Indonesian people is the TikTok application, TikTok is a social networking 

application that can create and disseminate short videos, this Tiktok algorithm can 

spread anyone's user account without a minimum number of followers or you could 

say this Tiktok has the advantage of spreading widely faster than other 

applications, or commonly called "For Your Page. 

The sampling technique used by researchers uses probility 

sampling techniques, which are sampling techniques that provide equal 

opportunities for each member of the population to be selected as a member of the 

sample, and by using a type of simple random sampling technique because sampling 

from the population is carried out randomly regardless of the strata in the 

population, the sample taken was 270 respondents. The method used is simple linear 

regression analysis, r determination coefficient test, T test and F test. Data 

processing in this study was carried out using SPSS 23 software for windows. Based 

on the results of the correlation of the viral variable Mrketing has an influence of 

6.2%, Based on the results of the analysis of the coefficient of determination r, it was 

obtained that 0.249 interest in buying Muslim clothing ocloofficial was influenced 

by an independent variable, namely viral marketing. 
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Teruslah berjaga, hingga kelesuan itu lesu menemanimu 
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