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JAWABAN RESPONDEN 

Jawaban Responden Variabel Lokasi (X1) 

X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 TOTAL 
5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 3 28 

5 5 5 5 5 3 28 

5 5 5 5 5 4 29 

5 5 5 5 5 3 28 

5 5 5 5 5 4 29 

5 5 5 5 5 2 27 

5 5 5 5 5 4 29 

5 5 5 5 5 4 29 

5 5 5 5 5 4 29 

4 5 5 4 4 5 27 

4 5 5 4 4 4 26 

4 5 5 4 4 5 27 

4 5 5 4 3 3 24 

3 5 5 3 3 4 23 

4 5 5 4 3 3 24 

4 5 5 4 3 3 24 

3 5 3 3 4 4 22 
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3 5 3 3 4 4 22 

3 5 3 3 4 4 22 

3 5 3 3 4 4 22 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

4 5 5 4 5 5 28 

3 5 5 3 5 5 26 

3 5 5 3 5 5 26 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

3 5 5 3 5 5 26 

3 5 5 3 5 5 26 

4 5 5 4 4 4 26 

5 4 5 5 4 4 27 

5 4 4 5 5 4 27 

4 4 4 4 5 5 26 

4 5 4 4 4 5 26 

4 5 5 4 4 4 26 

5 4 5 5 4 4 27 

5 4 4 5 5 4 27 

4 4 4 4 5 5 26 

4 4 4 4 4 5 25 

5 5 5 5 5 5 30 

4 5 4 4 4 5 26 

4 5 5 4 4 5 27 

5 5 3 5 5 3 26 

5 5 5 5 5 5 30 

5 4 5 5 5 5 29 

5 5 4 5 5 5 29 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 3 3 26 

5 5 5 5 3 5 28 
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5 5 5 5 4 5 29 

5 5 5 5 4 5 29 

5 5 5 5 4 5 29 

5 5 5 5 4 5 29 

5 5 5 5 4 5 29 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 4 29 

4 5 5 4 5 5 28 

5 5 5 5 5 4 29 

4 5 5 4 5 5 28 

4 5 5 4 5 5 28 

4 5 5 4 5 5 28 

4 5 5 4 5 5 28 

4 5 5 4 5 4 27 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 4 5 4 4 27 

4 5 5 4 4 4 26 

5 5 5 5 4 3 27 

 

Jawaban Responden Variabel Promosi (X2) 

X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 TOTAL 
5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

4 4 4 4 5 5 26 

5 5 5 5 5 5 30 
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5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 3 28 

5 5 5 5 5 3 28 

5 5 5 5 5 4 29 

5 5 5 5 5 3 28 

5 5 5 5 5 4 29 

5 5 5 5 5 2 27 

5 5 5 5 5 4 29 

5 5 5 5 5 4 29 

5 5 5 5 5 2 27 

5 5 5 5 5 3 28 

5 5 5 5 5 2 27 

5 5 5 5 5 3 28 

4 4 4 4 5 3 24 

4 4 4 4 3 5 24 

4 4 4 4 3 5 24 

4 4 4 4 3 5 24 

4 4 4 4 4 5 25 

4 4 4 4 4 5 25 

4 4 4 4 4 5 25 

4 4 4 4 4 5 25 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

4 5 4 5 4 4 26 

4 3 4 3 5 5 24 

4 5 4 5 4 5 27 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

4 4 4 5 5 4 26 

4 4 4 5 5 4 26 
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4 4 4 5 5 4 26 

4 4 4 5 5 4 26 

4 4 4 5 5 4 26 

4 4 4 5 5 4 26 

4 4 4 5 5 4 26 

4 4 4 5 5 4 26 

4 4 4 5 5 4 26 

4 4 4 5 5 4 26 

4 4 4 5 5 4 26 

4 4 4 5 4 4 25 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 4 5 29 

5 5 5 5 4 5 29 

5 5 5 5 4 5 29 

5 5 5 5 4 5 29 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 3 5 28 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

4 5 5 5 5 4 28 

4 5 5 5 5 4 28 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 4 5 29 



145 

 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

5 4 4 4 5 5 27 

4 5 5 4 4 4 26 

 

Jawaban Responden Variabel Harga (X3) 

X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6 X3.7 X3.8 TOTAL 
4 4 4 4 4 4 4 4 32 

3 4 3 3 3 3 3 3 25 

3 4 3 3 3 3 3 3 25 

3 4 3 5 3 3 3 3 27 

3 4 3 5 3 3 3 3 27 

3 4 3 3 3 3 3 3 25 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 4 4 3 4 4 4 31 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

3 3 3 3 3 3 3 3 24 

4 4 4 4 3 4 4 4 31 

3 4 3 3 5 3 3 3 27 

4 4 4 4 3 4 4 4 31 

3 4 3 3 4 3 3 3 26 

3 3 3 3 3 3 3 3 24 

3 3 3 3 3 3 3 3 24 

3 3 3 3 3 3 3 3 24 

3 3 3 3 3 3 3 3 24 
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3 3 3 3 3 3 3 3 24 

3 3 3 3 3 3 3 3 24 

3 3 3 3 3 3 3 3 24 

3 3 3 3 3 3 3 3 24 

3 3 3 3 3 3 3 3 24 

3 3 3 3 3 3 3 3 24 

3 3 3 3 3 3 3 3 24 

3 3 3 3 3 3 3 3 24 

4 4 4 4 5 4 4 4 33 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

3 3 3 3 3 3 3 3 24 

3 3 3 4 4 3 3 3 26 

3 3 3 5 3 3 3 3 26 

3 3 3 5 5 3 3 3 28 

4 5 4 2 3 4 4 4 30 

5 5 4 2 4 5 5 5 35 

4 4 4 2 4 4 4 4 30 

3 4 4 3 4 3 3 3 27 

3 4 4 3 4 3 3 3 27 

3 4 4 3 4 3 3 3 27 

3 4 4 3 4 3 3 3 27 

3 4 4 3 4 3 3 3 27 

3 4 4 3 4 3 3 3 27 

3 4 4 3 4 3 3 3 27 

3 4 4 3 4 3 3 3 27 

3 4 4 3 4 3 3 3 27 

3 4 4 3 4 3 3 3 27 

3 4 4 3 4 3 3 3 27 

3 4 4 3 4 3 3 3 27 

4 4 4 4 3 4 4 4 31 

4 3 3 3 3 4 4 4 28 

3 3 4 3 4 3 3 3 26 

3 3 3 3 3 3 3 3 24 

3 3 3 3 3 3 3 3 24 
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3 3 3 4 4 3 3 3 26 

5 5 2 3 3 5 5 5 33 

3 3 3 3 3 3 3 3 24 

3 3 3 4 3 3 3 3 25 

3 3 3 4 3 3 3 3 25 

3 3 3 2 5 3 3 3 25 

3 3 5 5 4 3 3 3 29 

3 3 5 5 4 3 3 3 29 

3 3 5 5 4 3 3 3 29 

3 3 5 5 4 3 3 3 29 

3 3 5 5 4 3 3 3 29 

3 3 5 5 4 3 3 3 29 

5 5 3 5 3 5 5 5 36 

2 3 3 3 5 2 2 2 22 

2 3 3 3 5 2 2 2 22 

2 3 3 3 5 2 2 2 22 

2 3 3 3 5 2 2 2 22 

5 5 4 3 3 5 5 5 35 

4 4 4 4 3 4 4 4 31 

5 5 5 5 4 5 5 5 39 

3 3 3 3 4 3 3 3 25 

3 5 3 3 3 3 3 3 26 

3 3 3 3 3 3 3 3 24 

3 3 3 3 3 3 3 3 24 

4 4 3 4 3 4 4 4 30 

 

Jawaban Responden Variabel Keputusan Nasabah (Y) 

Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 Y.7 Y.8 TOTAL 
5 5 5 5 5 5 4 4 38 

5 5 5 5 5 5 3 3 36 

5 5 5 5 5 5 3 3 36 

5 5 5 5 5 5 3 3 36 

5 5 5 5 5 5 3 3 36 
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5 5 5 5 5 5 3 3 36 

5 5 5 5 5 5 4 4 38 

4 4 4 4 5 5 4 4 34 

5 5 5 5 5 5 4 4 38 

5 5 5 5 5 5 4 4 38 

5 5 5 5 5 5 4 4 38 

5 5 5 5 5 5 4 4 38 

5 5 5 5 5 3 4 4 36 

5 5 5 5 5 3 4 4 36 

5 5 5 5 5 4 4 4 37 

5 5 5 5 5 3 3 3 34 

5 5 5 5 5 4 4 4 37 

5 5 5 5 5 2 3 3 33 

5 5 5 5 5 4 4 4 37 

5 5 5 5 5 4 3 3 35 

5 5 5 5 5 2 3 3 33 

5 5 5 5 5 3 3 3 34 

5 5 5 5 5 2 3 3 33 

5 5 5 5 5 3 3 3 34 

4 4 4 4 5 3 3 3 30 

4 4 4 4 3 5 3 3 30 

4 4 4 4 3 5 3 3 30 

4 4 4 4 3 5 3 3 30 

4 4 4 4 4 5 3 3 31 

4 4 4 4 4 5 3 3 31 

4 4 4 4 4 5 3 3 31 

4 4 4 4 4 5 3 3 31 

5 5 5 5 5 5 4 4 38 

5 5 5 5 5 5 4 4 38 

4 5 4 5 4 4 3 3 32 

4 3 4 3 5 5 3 3 30 

4 5 4 5 4 5 3 3 33 

5 5 5 5 5 5 3 3 36 

5 5 5 5 5 5 4 4 38 
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5 5 5 5 5 5 5 5 40 

5 5 5 5 5 5 4 4 38 

4 4 4 5 5 4 3 3 32 

4 4 4 5 5 4 3 3 32 

4 4 4 5 5 4 3 3 32 

4 4 4 5 5 4 3 3 32 

4 4 4 5 5 4 3 3 32 

4 4 4 5 5 4 3 3 32 

4 4 4 5 5 4 3 3 32 

4 4 4 5 5 4 3 3 32 

4 4 4 5 5 4 3 3 32 

4 4 4 5 5 4 3 3 32 

4 4 4 5 5 4 3 3 32 

4 4 4 5 4 4 3 3 31 

5 5 5 5 5 5 4 4 38 

5 5 5 5 5 5 4 4 38 

5 5 5 5 5 5 3 3 36 

5 5 5 5 4 5 3 3 35 

5 5 5 5 4 5 3 3 35 

5 5 5 5 4 5 3 3 35 

5 5 5 5 4 5 5 5 39 

5 5 5 5 5 5 3 3 36 

5 5 5 5 3 5 3 3 34 

5 5 5 5 5 5 3 3 36 

5 5 5 5 5 5 3 3 36 

5 5 5 5 5 5 3 3 36 

5 5 5 5 5 5 3 3 36 

5 5 5 5 5 5 3 3 36 

5 5 5 5 5 5 3 3 36 

5 5 5 5 5 5 3 3 36 

5 5 5 5 5 5 3 3 36 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

4 5 5 5 5 4 2 2 32 

4 5 5 5 5 4 2 2 32 
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5 5 5 5 5 5 2 2 34 

5 5 5 5 5 5 2 2 34 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

5 5 5 5 4 5 4 4 37 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

5 5 5 5 5 5 3 3 36 

5 5 5 5 5 5 3 3 36 

5 5 5 5 5 5 3 3 36 

5 4 4 4 5 5 3 3 33 

4 5 5 4 4 4 4 4 34 
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