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Daftar Pertanyaan Wawancara

A. Pemilik Akun
Daftar Pertanyaan:

1.

Tanggal, bulan, tahun dibuatnya akun Instagram @Sheminime?

2. Apa tujuan akun Instagram @Sheminime ini dibuat?
3.
4

Apa tujuan pemilik akun mengadakan giveaway?

Bagaimana pelaksanaan giveaway bersyarat pada akun Instagram
@Sheminime?

Bagaimana penentuan hadiah dan jenis hadiah yang dipakai pada
pelaksanaan  giveaway bersyarat pada akun Instagram
@Sheminime?

Apakah ada batas waktu dalam pelaksanaan giveaway bersyarat
ini?

Apa saja syarat-syarat untuk mengikuti giveaway bersyarat di
akun Instagram @Sheminime?

Dalam menjalankan bisnis ini di bantu oleh berapa orang?

B. Pemenang Giveaway

Daftar pertanyaan untuk pemenang:

1.
2.
3.

Alasan mengikuti giveaway?

Apakah ada jumlah minimum saat merepost?

Apakah ada kesulitan untuk memperoleh hadiah atau pengambilan
hadiah?



SURAT KETERANGAN

Yang bertanda tangan di bawah ini:

Nama Pemilik Akun Instagram : Shela Annisa

Nama Akun Olshop : @Sheminime
Menerangkan dengan sebenarnya

Nama : Ela Nurfadila

NIM : 181130079

Fakultas : Syariah

Program Study : Hukum Ekonomi Syariah

Menerangkan ~ bahwasanya  mahasiswa  tersebut  telah
melaksanakan penelitian sedemikian, guna untuk memperoleh data yang
akan digunakan sebagaimana mestinya. Demikian surat ini saya

sampaikan agar digunakan sebagaimana mestinya.

Pemilik Olshop @Sheminime

Shela Annisa
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