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ABSTRAK 

 

  Nama: Akmal Nasri Basral, NIM 191510062, Judul Skripsi 

“Analisis Isi Pesan Dakwah Pada Iklan Gojek “Cari Kebaikan” Melalui 

Youtube”, Jurusan Komunikasi dan Penyiaran Islam Fakultas Dakwah 

Universitas Islam Negeri Sultan Maulana Hasanuddin Banten Tahun 2023 

M/1444 H. 

  Gojek merupakan sebuah perusahaan teknologi yang berbasis 

di Indonesia yang berfokus pada penyediaan beragam layanan jasa, yang 

mencakup lebih dari 20 fitur layanan. Sebagai salah satu startup terkemuka 

di Indonesia, Gojek aktif berpartisipasi dalam perayaan bulan Ramadan 

setiap tahunnya dengan menghasilkan sebuah iklan yang disiarkan melalui 

berbagai saluran media, termasuk televisi dan platform media sosial seperti 

YouTube. Dalam iklan tersebut, Gojek seringkali menggabungkan elemen-

elemen keislaman atau pesan dakwah dalam setiap scenenya. Hal ini 

dilakukan agar menarik minat masyarakat untuk tetap menggunakan 

berbagai fitur Gojek selama bulan Ramadhan. Berdasarkan latar belakang di 

atas, maka peneliti mengajukan sebuah pertanyaan, yaitu apa saja pesan 

pesan dakwah yang terdapat pada iklan Gojek Cari Kebaikan, Apa Faktor 

Pendukung dan Penghambat dari iklan Gojek Cari Kebaikan. Penelitian ini 

menggunakan pendekatan penelitian kualitatif  Deskriptif dengan jenis 

penelitian library research. Teknik pengumpulan data dalam penelitian ini 

menggunakan metode Analisis isi Krippendorf, pengumpulan data, 

Observasi  dan dokumentasi berupa tangkapan layar, serta penarikan 

kesimpulan. Hasil penelitian ini menunjukkan analisis yang peneliti lakukan 

mengenai pesan dakwah dalam iklan Gojek “Cari Kebaikan” Melalui 

Youtube, ditemukan beberapa pesan dakwah yang terkandung di dalamnya 

yaitu: Menjaga kebersihan, Berbagi hidangan untuk berbuka puasa,  Berbagi 

dengan anak yatim, Berbagi hadiah, Berbuat baik kepada Orang tua. 

 

Kata kunci: Gojek, Iklan, Pesan Dakwah, Youtube 
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ABSTRACT 

 

Name: Akmal Nasri Basral, NIM: 191510062, Thesis Title “Content 

Analysis of Da'wah Messages in Gojek's Advertisement 'Seeking 

Goodness' on YouTube,” Islamic Communication and Broadcasting Study 

Program, Faculty of Da'wah, Sultan Maulana Hasanuddin State Islamic 

University of Banten, Year 2023 AD / 1444 H. 

Gojek is a technology company based in Indonesia that focuses on 

providing a variety of services, including more than 20 service features. As 

one of the leading startups in Indonesia, Gojek actively participates in the 

celebration of Ramadan every year by producing an advertisement 

broadcasted through various media channels, including television and social 

media platforms such as YouTube. In these advertisements, Gojek often 

incorporates Islamic elements or da'wah messages in each scene. This is 

done to attract the interest of the public to continue using various Gojek 

features during the month of Ramadan. Based on the background above, the 

researcher poses a question, which is what are the da'wah messages present 

in Gojek's 'Seeking Goodness' advertisement, and what are the supporting 

and inhibiting factors of the Gojek 'Seeking Goodness' advertisement. This 

research uses a qualitative descriptive research approach with a library 

research type. Data collection techniques in this study include Krippendorff's 

content analysis method, data collection, observation, documentation in the 

form of screenshots, and drawing conclusions. The results of this research 

show that the analysis conducted by the researcher regarding the da'wah 

messages in Gojek's 'Seeking Goodness' advertisement on YouTube found 

several da'wah messages contained in it, namely: maintaining cleanliness, 

sharing meals for breaking the fast, sharing with orphans, sharing gifts, and 

being kind to parents. 

Keywords: Advertisement, Da'wah Messages, Gojek, YouTube. 
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MOTTO 

 

رِ ا نَ الْْمَْوَالِ وَالْْنَْفسُِ وَالثَّمَرٰتِِۗ وَبشَِّ نَ الخَْوْفِ وَالْجُوْعِ وَنقَْصٍ مِّ برِِيْنَ وَلنَبَلْوَُنَّكُمْ بشَِيْءٍ مِّ  لصّٰ

“Dan sungguh akan Kami berikan cobaan kepadamu, dengan sedikit 

ketakutan, kelaparan, kekurangan harta, jiwa dan buah-buahan. Dan 

berikanlah berita gembira kepada orang-orang yang sabar.”  

 

(QS. Al-Baqarah: 155) 
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dan Ibu Elma Yenti. Mereka selalu menjadi sumber kekuatan dan motivasi 

dalam setiap aspek kehidupanku. Mereka adalah alasan utamaku bertahan 
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