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Lampiran 1. Kuesioner Penelitian 

 

KUESIONER PENELITIAN 

I. Identitas Responden 

Nama Lengkap :  

Jurusan :  

                    Ekonomi Syariah   

Tahun Angkatan :  

                     2019                    2021 

                     2020   

Jenis Kelamin :  

                     Laki-laki                    Perempuan 

Usia :  

                     18 – 20 Tahun                    > 24 Tahun 

                     21 – 23 Tahun   

Apakah Anda Mengetahui Thrifting? :  

                     Ya                    Tidak 

Dari Mana Anda Mengetahui Thrifting? :  

                     Teman/Kerabat                    Pusat Perbelanjaan 

                     Media Sosial                    Lainnya 

                     E-Commerce   

 

II. Petunjuk Pengisian  

1. Isilah identitas terlebih dahulu sebelum menjawab pertanyaan-

pertanyaan yang diajukan. 

2. Bacalah pernyataan dengan baik dan benar. 
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3. Pilihlah salah satu jawaban yang sesuai dengan pilihan/kondisi 

Anda dengan memberi tanda centang atau mengisi slot yang 

tersedia. Adapun ketentuan penilaian kuesioner ini sebagai 

berikut:  

 Sangat Tidak Setuju (STS) = Skor 1 

 Tidak Setuju (TS) = Skor 2 

 Netral (N) = Skor 3 

 Setuju (S) = Skor 4 

 Sangat Setuju (SS) = Skor 5 

 

III. Item Pernyataan Variabel Penelitian 

Variabel Budaya Populer Islami (X1) 

No. Pernyataan Indikator STS TS N S SS 

1 2 3 4 5 

Pemahaman 

1. Budaya Populer Islami adalah budaya 

yang modern dan populer namun tetap 

islami. 

     

2. Budaya Populer Islami dapat 

dipengaruhi oleh tren, globalisasi, dan 

kemajuan teknologi. 

     

3. Fashion muslim merupakan salah satu 

contoh dari produk Budaya Populer 

Islami. 

     

Sikap dan Perilaku 
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4.  Saya selalu mengikuti perkembangan 

budaya populer Islami, terutama fashion 

muslim.  

     

5.  Saya memilih menggunakan produk 

islami yang sedang populer karena 

membuat saya semakin percaya diri. 

     

6.  Budaya Populer Islami mempengaruhi 

gaya fashion saya. 

     

Persepsi 

7.  Sebagai seorang Muslim, sudah 

seharusnya menggunakan fashion yang 

islami dalam aktivitas sehari-hari. 

     

8.  Menurut saya, Budaya Populer Islami 

dapat berkembang mengikuti arus 

modernisasi namun tetap dalam batasan 

koridor Islam. 

     

9.  Menurut saya, Budaya Populer Islami 

mendukung perkembangan industri halal 

di Indonesia. 
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Variabel Produk Fashion Thrifting Bermerek (X2) 

No. Pernyataan Indikator STS TS N S SS 

1 2 3 4 5 

Kesadaran Merek 

1.  Saya mengetahui beberapa nama merek 

pada produk thrifting. 

     

2.  Saya mampu mengenali langsung 

sebuah merek produk thrifting dengan 

melihat logo, simbol, atau model. 

     

3.  Produk dengan mudah dikenali 

dibanding produk lain yang tidak 

bermerek. 

     

Asosiasi Merek 

4.  Produk yang bermerek mudah diingat.      

5.  Produk thrifting yang bermerek 

memiliki kesan yang positif. 

     

6.  Produk thrifting yang bermerek sesuai 

dengan gaya hidup. 

     

Persepsi Merek 

7.  Produk thrifting yang bermerek 

memiliki kualitas yang baik. 

     

8.  Menggunakan produk thrifting yang 

bermerek dapat meningkatkan 

kepercayaan diri bagi pemakainya. 
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9.  Menggunakan produk thrifting yang 

bermerek memiliki kesan berkelas bagi 

pemakainya. 

     

Loyalitas Merek 

10.  Produk thrifting yang bermerek lebih 

saya sukai. 

     

11.  Menggunakan produk thrifting yang 

bermerek akan menjadi pilihan utama. 

     

12.  Saya akan merekomendasikan kepada 

orang lain untuk membeli produk 

thrifting yang bermerek. 

     

 

Variabel Keputusan Pembelian (Y) 

No. Pernyataan Indikator STS TS N S SS 

1 2 3 4 5 

Pengenalan Kebutuhan 

1. Saya membeli produk thrifting untuk 

memenuhi kebutuhan fashion. 

     

2. Saya membeli produk thrifting karena 

mempertimbangkan harga yang 

terjangkau. 

     

3. Saya membeli produk thrifting yang 

islami karena ingin tampil trendy namun 

tetap sopan. 

     

Kemantapan Pada Sebuah Produk 

 

 



121 

 

10.  Saya membeli produk thrifting karena 

banyak orang yang menggunakannya. 

     

11.  Saya membeli produk thrifting karena 

mendapatkan rekomendasi yang positif 

dari teman dan kerabat. 

     

12.  Saya merasa yakin membeli 

produk thrifting yang islami dan 

bermerek karena terjamin kualitas dan 

kehalalannya. 

     

Pembelian Ulang 

13.  Saya akan membeli kembali 

produk thrifting karena bisa 

mendapatkan produk yang unik dan 

bermerek dari berbagai brand ternama. 

     

14.  Saya akan membeli kembali 

produk thrifting yang islami dan 

bermerek untuk menunjang penampilan 

saya. 

     

15.  Saya akan membeli kembali 

produk thrifting yang islami dan 

bermerek karena puas dengan manfaat 

yang diberikan. 
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Lampiran 2. Tabulasi Data 

 

No. 

Budaya Populer Islami 

(X1) 

 Produk Fashion Thrifting 

Bermerek (X2) 

    

X1 

1 

X1 

2 

X1 

3 

X1 

4 

X1 

5 

X1 

6 

X1 

7 

X1 

8 

X1 

9 

Total X2 

1 

X2 

2 

X2 

3 

X2 

4 

X2 

5 

X2 

6 

X2 

7 

X2 

8 

X2 

9 

X2 

10 

X2 

11 

X2 

12 

Total 

1 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 4 4 5 3 3 3 4 3 3 3 3 3 41 

2 4 3 4 4 4 3 4 4 4 34 3 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

3 3 4 3 3 3 3 4 3 4 30 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 37 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 37 3 3 3 3 3 3 3 4 4 3 3 3 38 

5 4 4 5 4 4 4 3 4 4 36 4 4 4 5 5 4 5 4 4 4 4 3 50 

6 5 4 4 3 4 5 5 5 5 40 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

7 3 4 4 4 4 4 4 4 4 35 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

8 4 4 4 3 3 3 4 4 4 33 3 3 3 4 3 3 4 3 3 3 3 3 38 

9 5 5 4 5 3 3 5 5 5 40 4 4 3 5 5 3 5 5 5 5 4 4 52 

10 3 5 3 4 4 4 4 4 3 34 3 3 3 3 3 2 3 3 4 4 4 3 38 

11 5 5 5 5 5 5 4 5 4 43 5 4 5 5 5 5 4 5 4 4 5 5 56 

12 3 3 4 3 3 3 4 4 4 31 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 3 45 

13 4 4 4 4 4 5 5 4 4 38 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

14 4 3 4 3 3 3 4 4 4 32 4 3 4 4 3 3 4 4 4 4 3 3 43 

15 5 5 4 4 4 4 4 4 4 38 3 4 4 5 3 2 5 4 3 4 4 5 46 

16 4 4 3 3 3 3 3 4 4 31 4 3 3 4 4 4 4 4 4 3 3 3 43 

17 5 5 3 2 3 2 2 3 3 28 3 2 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 34 

18 5 5 5 5 4 5 5 5 5 44 5 5 5 4 4 4 5 5 5 4 5 4 55 

19 3 3 3 3 3 3 4 4 3 29 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 36 

20 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 4 4 4 4 4 3 4 3 4 3 3 3 43 

 



123 

 

21 3 5 5 5 5 5 5 4 5 42 3 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 5 47 

22 5 5 5 4 4 3 5 4 5 40 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 3 4 45 

23 2 2 3 3 2 3 5 2 4 26 1 1 5 4 4 3 3 4 4 4 3 3 39 

24 3 3 4 3 3 3 3 3 3 28 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 46 

25 3 4 3 4 3 4 5 4 5 35 5 5 3 5 2 3 2 1 5 4 3 3 41 

26 5 5 5 4 4 4 5 3 4 39 2 2 2 4 4 3 4 4 4 3 3 3 38 

27 4 4 4 3 4 3 3 3 4 32 3 3 3 3 4 3 3 4 4 5 4 3 42 

28 5 4 5 3 3 4 5 5 5 39 3 3 4 4 3 3 4 3 4 3 3 3 40 

29 4 5 4 4 4 3 4 4 4 36 2 2 4 4 4 4 4 3 3 3 2 3 38 

30 5 4 5 3 3 3 3 5 5 36 4 4 4 5 5 3 2 3 2 4 3 3 42 

31 4 4 4 4 3 3 2 4 4 32 3 3 4 4 4 3 4 3 3 2 2 2 37 

32 5 5 5 3 4 5 5 5 5 42 3 4 5 5 5 5 5 5 5 4 3 4 53 

33 4 3 4 4 5 5 5 4 5 39 4 4 4 5 5 5 3 5 3 4 4 5 51 

34 3 3 4 4 4 4 5 5 5 37 3 3 4 3 3 3 4 4 4 4 2 2 39 

35 2 3 4 1 5 1 1 3 2 22 2 4 5 5 4 4 4 4 3 5 5 4 49 

36 5 4 5 4 5 5 4 5 3 40 4 3 4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 52 

37 5 4 5 3 4 4 4 4 4 37 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

38 5 4 4 4 4 4 4 4 4 37 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

39 4 4 4 5 4 4 4 4 5 38 4 3 3 3 4 3 3 4 3 3 3 3 39 

40 4 4 4 4 3 3 3 4 4 33 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 45 

41 5 5 4 4 3 5 4 5 5 40 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 4 4 56 

42 5 4 4 4 4 4 5 5 5 40 3 3 4 5 5 3 4 4 5 5 3 3 47 

43 4 5 4 3 2 4 5 4 5 36 3 3 4 4 4 5 4 3 4 4 3 3 44 

44 4 4 4 4 3 4 3 4 3 33 2 3 4 3 4 2 3 4 4 3 4 3 39 

45 4 5 5 3 4 3 4 4 3 35 4 3 3 5 5 4 5 5 4 4 3 3 48 
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46 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

47 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

48 3 4 4 3 3 3 3 3 3 29 2 2 3 4 4 3 4 4 4 4 3 4 41 

49 4 1 4 4 3 5 4 4 4 33 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 5 39 

50 5 5 5 4 3 4 5 4 4 39 2 2 4 4 3 3 4 2 5 3 3 3 38 

51 4 5 5 3 3 3 5 4 4 36 4 3 5 5 4 3 5 4 4 3 2 4 46 

52 2 3 3 3 3 4 5 4 4 31 2 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 33 

53 5 5 5 4 4 4 5 5 5 42 4 3 3 4 4 4 3 4 3 3 3 3 41 

54 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

55 4 5 4 5 3 4 5 5 4 39 5 5 5 5 5 4 4 5 5 4 4 4 55 

56 5 5 5 5 5 3 4 5 5 42 4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 5 3 51 

57 4 3 3 4 3 4 5 4 4 34 3 4 4 4 4 3 3 4 4 3 3 3 42 

58 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

59 4 5 5 3 4 4 4 4 5 38 3 4 4 5 4 4 4 4 4 3 3 3 45 

60 4 4 4 3 3 5 5 5 5 38 3 3 3 4 3 3 2 2 3 2 1 2 31 

61 3 2 3 4 5 4 5 5 5 36 2 1 3 5 3 2 1 2 2 3 1 1 26 

62 4 4 4 4 3 4 4 3 4 34 3 5 5 5 5 3 4 4 5 5 4 3 51 

63 3 3 3 3 3 3 3 3 3 27 3 3 3 3 3 3 3 3 4 5 5 5 43 

64 4 3 4 3 4 4 5 4 4 35 4 4 4 3 3 4 4 5 4 5 4 4 48 

65 4 4 5 5 4 5 4 4 4 39 4 3 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 51 

66 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 3 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 45 

67 4 4 4 3 3 3 4 5 4 34 3 2 3 4 4 3 4 4 4 3 3 3 40 

68 4 4 4 4 4 4 4 5 5 38 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 50 

69 5 4 5 4 5 4 5 5 5 42 3 3 4 5 4 4 4 5 4 4 3 4 47 

70 4 4 4 4 3 4 5 4 4 36 3 3 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 44 
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71 4 5 3 2 4 5 3 5 3 34 1 2 4 4 4 2 3 3 2 3 3 3 34 

72 5 4 5 4 4 3 4 4 4 37 4 3 3 3 4 3 4 4 4 3 3 3 41 

73 3 5 5 4 4 3 5 5 4 38 3 3 4 5 3 2 4 4 4 3 3 3 41 

74 4 5 3 4 3 4 5 4 5 37 3 3 3 4 2 2 3 4 5 3 2 3 37 

75 5 4 4 3 4 4 4 5 4 37 1 2 3 4 3 2 3 3 3 2 2 3 31 

76 4 5 3 4 4 3 3 4 4 34 2 3 3 4 4 3 5 4 4 3 3 3 41 

77 4 3 5 3 3 3 4 4 3 32 3 3 3 4 3 3 4 3 3 4 4 3 40 

78 4 3 4 3 3 3 4 4 3 31 4 3 3 4 4 3 4 3 4 3 2 3 40 

79 4 4 4 4 2 2 4 3 3 30 3 3 2 4 3 2 3 3 4 4 3 3 37 

80 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 3 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 56 

81 4 4 3 3 5 4 5 4 3 35 3 4 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 42 

82 5 4 4 4 4 4 5 5 5 40 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 46 

83 4 5 3 3 3 3 3 3 5 32 4 3 3 4 5 5 5 5 5 5 4 4 52 

84 4 5 4 4 3 4 4 5 4 37 3 3 4 5 4 2 4 3 3 4 3 4 42 

 

 

No. 

Keputusan Pembelian (Y) 4 

Y 

1 

Y 

2 

Y 

3 

Y 

4 

Y 

5 

Y 

6 

Y 

7 

Y 

8 

Y 

9 

Total 

1 4 3 3 3 3 3 3 3 4 29 

2 3 4 4 3 4 4 4 4 4 34 

3 3 4 3 3 2 3 3 3 3 27 

4 3 4 4 3 3 3 4 3 4 31 

5 3 3 1 3 4 5 5 4 3 31 

6 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

7 3 4 4 4 4 4 4 4 4 35 

8 3 3 3 3 3 3 3 3 3 27 

9 3 4 5 3 4 5 5 4 4 37 

10 3 4 4 4 4 4 4 4 4 35 
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11 5 5 4 4 4 5 5 5 5 42 

12 3 4 4 4 4 3 4 4 4 34 

13 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

14 4 4 4 3 4 4 3 3 4 33 

15 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

16 4 4 5 4 3 5 5 5 5 40 

17 3 4 3 3 3 4 3 3 4 30 

18 4 4 4 4 4 5 4 5 4 38 

19 3 3 3 3 3 3 3 3 3 27 

20 4 4 4 4 3 4 3 4 4 34 

21 4 4 4 3 3 4 4 4 4 34 

22 4 4 4 3 3 4 4 4 4 34 

23 4 4 3 1 1 4 4 4 4 29 

24 3 3 3 3 3 3 3 3 3 27 

25 4 2 4 5 4 3 3 4 3 32 

26 3 4 4 3 3 3 3 3 3 29 

27 3 4 3 3 4 3 4 4 3 31 

28 3 3 4 3 3 3 3 3 3 28 

29 2 2 4 3 4 4 4 4 4 31 

30 2 4 4 1 3 3 3 3 3 26 

31 3 2 3 3 3 3 3 3 3 26 

32 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

33 4 4 5 3 4 4 5 5 5 39 

34 2 3 2 2 3 2 3 3 2 22 

35 3 2 4 3 4 3 3 3 3 28 

36 3 4 4 3 4 4 5 5 5 37 

37 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

38 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

39 3 3 3 3 4 3 4 3 3 29 

40 4 4 4 4 4 5 4 5 4 38 

41 5 5 4 5 5 5 5 4 5 43 

42 3 4 5 4 3 3 5 4 4 35 

43 4 4 4 4 3 4 4 3 4 34 

44 3 4 3 4 4 3 4 4 3 32 
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45 1 1 1 1 2 3 3 3 3 18 

46 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

47 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

48 2 3 2 2 2 2 2 2 3 20 

49 2 5 3 3 3 4 3 4 5 32 

50 3 3 3 3 2 3 3 3 3 26 

51 3 3 4 3 5 5 3 4 4 34 

52 3 3 3 2 3 3 3 3 3 26 

53 3 4 4 3 3 3 4 4 4 32 

54 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

55 4 5 4 3 4 5 5 4 4 38 

56 2 2 5 3 5 5 5 5 5 37 

57 4 4 4 3 4 4 3 3 3 32 

58 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

59 3 4 4 3 4 3 3 3 3 30 

60 3 3 3 3 3 3 3 3 3 27 

61 3 4 5 2 5 5 5 5 5 39 

62 2 4 3 2 2 3 3 2 3 24 

63 5 4 5 5 5 4 4 3 2 37 

64 4 4 4 4 5 5 4 4 3 37 

65 4 4 4 4 4 4 5 4 4 37 

66 4 4 4 4 4 4 3 4 4 35 

67 3 3 4 3 3 4 4 3 3 30 

68 4 5 4 4 4 4 4 4 4 37 

69 4 5 4 4 4 4 4 4 4 37 

70 3 4 4 4 4 3 4 4 4 34 

71 4 5 4 2 2 4 2 4 4 31 

72 4 4 4 4 3 4 3 3 3 32 

73 2 4 3 4 5 3 3 2 3 29 

74 4 5 5 3 4 5 4 3 4 37 

75 3 4 4 3 4 4 4 3 3 32 

76 3 4 4 3 4 4 4 4 3 33 

77 3 3 3 3 3 3 3 3 3 27 

78 3 4 3 3 4 3 4 3 3 30 
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79 3 3 4 3 3 3 3 3 3 28 

80 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

81 4 4 4 3 3 3 4 4 3 32 

82 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

83 4 5 3 5 5 4 5 5 3 39 

84 2 4 4 3 4 4 3 3 3 30 
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Lampiran 3. R Tabel 
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Lampiran 4. T Tabel 
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Lampiran 5. F Tabel 
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Lampiran 6.  Buku Bimbingan Skripsi 
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Lampiran 5. F Tabel 

 

 


