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ABSTRAK 

Nama: Diah Permatasari, NIM: 191410072, Judul Skripsi: Pengaruh 
Budaya Populer Islami terhadap Keputusan Pembelian Pada Produk Fashion 
Thrifting Bermerek (Studi Pada Mahasiswa UIN Sultan Maulana Hasanuddin 
Banten Jurusan Ekonomi Syariah). 

Fashion Muslim merupakan salah satu produk budaya populer islami yang 
saat ini menjadi tren populer di masyarakat. Munculnya budaya populer islami yang 
semakin beragam mengikuti perkembangan zaman menjadi salah satu daya tarik 
tersendiri khususnya umat Islam yang ingin tampil fashionable namun tetap islami. 
Di samping itu, fenomena thrifting (pembelian pakaian bekas) juga turut mewarnai 
perkembangan dunia fashion. Maraknya fenomena tersebut dikarenakan sebagian 
besar produk thrifting yang dijual menawarkan harga yang relatif murah namun 
dengan kualitas yang masih bagus, bahkan terdapat berbagai macam produk 
bermerek di dalamnya, sehingga banyak masyarakat khususnya kalangan Gen Z 
seperti mahasiwa yang tertarik untuk melakukan thrifting.  

Rumusan masalah dalam penelitian ini yaitu seberapa besar pengaruh budaya 
populer islami dan produk fashion thrifting bermerek baik secara parsial dan 
simultan terhadap keputusan pembelian? Bagaimana pandangan mahasiswa UIN 
Sultan Maulana Hasanuddin Banten Jurusan Ekonomi Syariah terhadap produk 
fashion thrifting bermerek? Kemudian tujuannya untuk menganalisis seberapa besar 
pengaruh budaya populer islami dan produk fashion thrifting bermerek baik secara 
parsial dan simultan terhadap keputusan pembelian, serta bagaimana pandangan 
mahasiswa UIN Sultan Maulana Hasanuddin Banten Jurusan Ekonomi Syariah 
terhadap produk fashion thrifting bermerek. 

Jenis penelitian ini yaitu kuantitatif deskriptif yang menggunakan sumber 
data sekunder dan primer berupa penyebaran kuesioner pada Mahasiswa UIN Sultan 
Maulana Hasanuddin Banten Jurusan Ekonomi Syariah angkatan 2019-2021, dengan 
jumlah sampel sebanyak 84 orang dan dengan metode nonprobability sampling, serta 
teknik analisis data yaitu analisis regresi berganda.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa budaya populer islami (X1) tidak 
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian, karena nilai thitung < ttabel yaitu 
-1,826 < 1,991. Produk Fashion Thrifting Bermerek (X2) secara parsial 
berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian, karena nilai thitung > ttabel yaitu 
2,581 > 1,991. Namun terdapat pengaruh secara simultan antara Budaya Populer 
Islami dan Produk Fashion Thrifting Bermerek terhadap Keputusan Pembelian, 
yang dibuktikan dengan nilai Fhitung > Ftabel yaitu 9,567 > 3,12. Kemudian, Mahasiswa 
UIN Sultan Maulana Hasanuddin Banten Jurusan Ekonomi Syariah sangat 
mengutamakan merek dalam membeli produk fashion thrifting. Karena fashion 
bermerek dianggap memiliki manfaat yang besar bagi mahasiswa dalam membeli 
produk thrifting, baik dari segi kualitas, fitur, maupun harga yang lebih terjangkau, 
sehingga dapat memberikan kepuasan tersendiri bagi mahasiswa ketika 
menggunakan fashion thrifting yang bermerek terutama untuk menunjang 
penampilan mereka. 
Kata Kunci: Budaya Populer Islami, Fashion Thrifting, Keputusan Pembelian. 
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MOTTO 
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 لَعَلاكُمْ تُ فْلِحُوْنَ 
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