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ABSTRAK 

Nama: A.Danniswara Ramadhan, NIM: 181410112, Judul Skripsi: Pengaruh  

Religiositas Islami dan Gaya Hidup Terhadap Loyaitas Konsumen Produk Kosmetik Halal 

(Studi kasus Waralaba Mini Market di Kota Serang).  

Bahwa jaminan produk halal menjadi industri dan solusi agar menciptakan pasar 

berkelanjutan, dimana produsen memberikan akses kepercayaan pada produk dengan 

sertifikasi halal sedangkan konsumen merasa aman dan yakin atas manfaat barang yang 

dikonsumsinya sehingga menciptakan penawaran dan permintaan yang seimbang pada 

masa mendatang yang dikaitkan dengan perilaku religiositas Islami dan gaya hidup 

dengan mayoritas muslim di Indonesia. 

Berdasarkan masalah penelitian tersebut, adapun rumusan masalahnya yaitu; 1) 

seberapa signifikan pengaruh religiositas Islami terhadap loyalitas konsumen produk 

kosmetik halal studi kasus mini market waralaba di Kota Serang?, 2) seberapa 

signifikan pengaruh gaya hidup terhadap loyalitas konsumen produk kosmetik halal 

studi kasus mini market waralaba di Kota Serang?, 3) seberapa signifikan penagruh 

religositas Islami dan gaya hidup terhadap loyalitas konsumen produk kosmetik halal 

studi kasus mini market waralaba di Kota Serang?. 
Penelitian ini bertujuan untuk menganalisi pengaruh religusitas Islami (X1) terhadap 

loyalitas konsumen produk kosmetik halal (Y) studi kasus mini market waralaba di Kota 

Serang, untuk menganalisis pengaruh gaya hidup (X2) terhadap loyalitas konsumen produk 

kosmetik halal (Y) studi kasus mini market waralaba di Kota Serang dan untuk 

menganalisis pengaruh religusitas Islami (X1) dan gaya hidup (X2) terhadap loyalitas 

konsumen produk kosmetik halal (Y) studi kasus mini market waralaba di Kota Serang. 

Penelitian menggunakan metode kuantitatif dengan pendekatan studi kasus. Sampel 

menggunakan purposive sampling pada konsumen kosmetika halal yang dibeli di mini 

market waralaba sekitar kampus UIN Banten Jl. Jend Sudirman No.30 berjumlah tujuh 

outlet. Pengambilan data melalui kuesioner, dokumentasi dan studi literatur. Sedangkan 

analisis data menggunakan regresi linear berganda menggunakan analisis software SPSS 

versi 26.  

Kesimpulan dari penelitian ini diperoleh bahwa variabel religiositas Islami (X1) 

Menunjukan nilai t hitung  yaitu Variabel religiositasi Islami (X1) menunjukan nilai thitung > 

ttabel yaitu 5.843>  2.00247 dengan tingkat signifikansi 0,00 < 0,05 hal ini menunjukkan 

bahwa variabel (X1) mempunyai pengaruh terhadap variabel loyalitas konsumen (Y). 

Variabel gaya hidup (X2) menunjukan nilai thitung > ttabel  yaitu 9.896 > 2.00247 dengan 

tingkat signifikansi 0,000 < 0,05 hal ini menunjukkan bahwa variabel (X2) mempunyai 

pengaruh terhadap variabel loyalitas konsumen (Y). Secara simultan terdapat pengaruh 

antara variabel X1 dan X2 terhadap variabel Y dengan ditunjukan nilai Fhitung > Ftabel maka 

semua variabel bebas secara bersama sama berpengaruh signifikan terhadap variabel Y. 

nilai koefisien kolerasi (R) sebesar 0,808 (80.8%) maka terjadi hubungan kuat.  

 

Kata Kunci: Religiositas Islami, Gaya Hidup, Loyalitas, Halal, Kosmetika 
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MOTTO 
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 114النحل :   تَ عۡبُدُونَ 
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1
 

 

 

  

                                                           
1 Departemen Agama RI, “Al-Quran Terjemahan” (Bandung: CV Darus. 

Sunnah., 2015). 
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