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BIODATA  

NAMA : 

NIM  : 

JURUSAN : 

 

1. E-Commerce (X) 

NO PERNYATAAN SS S N TS STS 

1 Saya dapat berbelanja tanpa adanya 

batasan waktu. 

     

2 Dengan adanya e-commerce, saya 

dapat menghemat waktu dalam 

berbelanja. 

     

3 Dengan melakukan pembelian pada 

e-commerce saya tidak perlu datang 

ke toko secara langsung. 

     

4 Saya dapat mengakses produk yang 

diinginkan dalam waktu 24 jam 

     

5 Dengan menggunakan ecommerce 

saya dapat membeli barang tak 

terwujud (contoh: pulsa). 

     

6 Melalui e-commerce saya dapat 

melakukan pembelian produk 

dimanapun dan kapanpun 

     

7 Saya dapat melakukan transaksi jual 

beli tanpa bertatap muka. 
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2. Perilaku Pengguna E-Commerce (Y) 

NO PERNYATAAN SS S N TS STS 

1 Saya mengetahui jenis barang tak 

berwujud yang ditawarkan pada 

ecommerce. 

     

2 Saya membeli suatu produk 

berdasarkan kebutuhan. 

     

3 Saya membeli suatu produk 

berdasarkan keinginan. 

     

4 Saya membeli suatu produk yang 

harganya sesuai dengan kemampuan 

keuangan saya. 

     

5 Saya sangat mudah terpengaruhi 

oleh iklan dan promosi di berbagai 

media 

     

6 Saya memilih berbelanja secara 

online karena banyaknya maslahah 

yang saya dapatkan. 

     

7 Saya hanya membeli produk-produk 

yang terjamin kualitas dan mutunya. 

     

8 Saya membeli produk e-commerce 

untuk memuaskan diri saya namun 

tetap sesuai dengan hukum-hukum 

Islam. 
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LAMPIRAN HASIL UJI VALIDITAS VARIABEL (X) 

Pertanyaan/item R Hitung R tabel Keterangan 

1 0.622 0.2028 Valid 

2 0.762 0.2028 Valid 

3 0.781 0.2028 Valid 

4 0.766 0.2028 Valid 

5 0.743 0.2028 Valid 

6 0.747 0.2028 Valid 

7 0.646 0.2028 Valid 

 
LAMPIRAN HASIL UJI VALIDITAS VARIABEL (Y) 

Pertanyaan/Item R Hitung R tabel Keterangan 

1 0.747 0.2028 Valid 

2 0.722 0.2028 Valid 

3 0.685 0.2028 Valid 

4 0.730 0.2028 Valid 

5 0.694 0.2028 Valid 

6 0.749 0.2028 Valid 

7 0.768 0.2028 Valid 

8 0.713 0.2028 Valid 
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LAMPIRAN HASIL UJI RELIABILITAS 

No Variabel Cronbach’s 

Alpha 

Keterangan 

1 E- Commerce (X) 0,844 Reliabel 

2 Prilaku Pengguna E- 

Commerce (Y) 

0,871 Reliabel 
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LAMPIRAN REKAPTULASI HASIL KUESIONER 

DATA SKOR VARIABEL E-COMMERCE (X) 

NO DATA HASIL PENEITIAN VARIABEL X JUMLAH 

RESPONDEN 1 2 3 4 5 6 7  

1 1 1 1 1 1 1 1 7 

2 2 3 2 1 3 1 2 14 

3 1 2 2 1 1 1 1 9 

4 5 1 1 1 1 1 1 11 

5 3 4 4 4 4 4 4 27 

6 1 1 1 1 1 1 3 9 

7 2 1 2 2 2 2 2 13 

8 2 1 1 1 1 1 2 9 

9 2 2 2 3 2 2 2 15 

10 5 5 5 5 5 5 5 35 

11 1 2 2 1 2 2 2 12 

12 5 5 5 5 5 5 5 35 

13 2 3 1 2 2 1 1 12 

14 5 5 5 5 5 5 5 35 

15 4 1 1 2 3 1 2 14 

16 1 1 3 3 1 1 1 11 

17 1 1 1 1 1 1 1 7 

18 3 4 3 2 3 5 3 23 

19 1 1 2 1 2 1 2 10 

20 1 4 4 3 3 5 3 23 

21 1 1 1 1 1 1 1 7 

22 5 3 4 2 3 5 1 23 

23 1 1 1 1 1 1 1 7 

24 5 2 2 4 2 3 3 21 

25 1 1 1 1 1 1 1 7 

26 2 1 2 1 2 1 2 11 

27 1 3 4 3 2 1 1 15 

28 1 4 3 2 3 3 3 19 

29 1 3 2 1 1 4 2 14 

30 1 1 1 1 2 3 2 11 
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31 1 1 1 1 1 1 1 7 

32 5 4 3 3 4 2 1 22 

33 1 1 4 5 5 2 1 19 

34 1 1 2 2 2 1 2 11 

35 1 5 3 3 2 1 1 16 

36 1 2 2 2 1 1 1 10 

37 5 1 2 3 2 2 3 18 

38 1 1 2 2 3 3 1 13 

39 2 2 2 2 2 2 2 14 

40 3 3 1 1 2 2 2 14 

41 1 3 2 1 3 2 2 14 

42 1 2 1 3 3 3 2 15 

43 1 1 3 3 2 4 4 18 

44 1 1 1 2 2 1 2 10 

45 1 1 1 3 3 2 2 13 

46 1 1 1 1 1 2 2 9 

47 4 2 1 1 1 1 2 12 

48 1 3 2 1 2 2 2 13 

49 1 1 3 2 2 2 1 12 

50 3 3 3 3 1 2 1 16 

51 1 1 1 2 2 1 2 10 

52 4 4 2 1 2 2 3 18 

53 1 1 2 2 2 2 2 12 

54 2 2 3 2 3 3 3 18 

55 1 1 1 1 2 2 2 10 

56 1 1 1 2 3 3 3 14 

57 3 3 3 2 3 2 1 17 

58 1 1 1 1 3 3 2 12 

59 2 1 2 2 3 1 2 13 

60 5 2 1 2 1 2 1 14 

61 1 1 2 1 1 2 2 10 

62 1 1 1 1 2 2 2 10 

63 2 1 3 2 1 2 1 12 

64 2 2 1 1 2 3 3 14 
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65 3 1 1 2 1 1 1 10 

66 1 1 1 2 2 2 3 12 

67 1 1 2 2 1 1 2 10 

68 1 1 1 3 3 2 1 12 

69 1 2 3 2 3 3 1 15 

70 3 2 2 2 1 1 1 12 

71 1 1 2 2 1 1 2 10 

72 3 2 3 1 1 3 3 16 

73 1 2 1 1 2 2 1 10 

74 2 2 1 1 2 1 1 10 

75 1 1 2 1 4 3 2 14 

76 1 2 3 1 1 1 2 11 

77 1 1 1 1 1 1 1 7 

78 1 1 2 2 3 3 4 16 

79 2 1 2 1 2 1 2 11 

80 1 1 2 2 1 4 3 14 

81 1 2 2 2 1 3 3 14 

82 1 1 3 1 1 1 2 10 

83 3 3 3 3 2 2 2 18 

84 1 1 3 1 2 1 2 11 

85 1 2 3 4 5 4 3 22 

86 1 1 1 2 2 2 2 11 

87 1 1 1 1 2 3 4 13 

88 1 1 2 2 3 2 2 13 

89 2 2 1 1 1 1 2 10 

90 5 5 5 3 2 1 3 24 

91 1 1 1 1 1 2 2 9 

92 1 1 3 3 2 2 1 13 

93 1 2 2 2 1 1 1 10 

94 1 1 1 2 2 1 3 11 
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DATA SKOR PERILAKU PENGGUNA E-COMMERCE 

NO DATA HASIL PENEITIAN VARIABEL Y JUMLAH 

RESPONDEN                   

  1 2 3 4 5 6 7 8   

1 1 1 1 1 1 1 1 1 8 

2 2 3 2 2 2 3 1 2 17 

3 2 1 1 2 3 4 2 2 17 

4 1 1 4 1 3 3 2 2 17 

5 3 3 4 4 4 3 3 3 27 

6 1 1 3 1 1 1 1 1 10 

7 2 2 2 2 2 2 2 2 16 

8 2 3 1 3 1 1 2 2 15 

9 3 3 2 3 2 2 2 2 19 

10 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

11 3 3 2 2 2 3 2 1 18 

12 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

13 3 4 2 2 2 3 2 2 20 

14 5 5 5 5 4 4 5 5 38 

15 1 4 2 2 5 2 3 2 21 

16 2 3 3 1 3 5 4 2 23 

17 1 1 1 1 1 1 1 1 8 

18 2 5 5 3 3 4 2 2 26 

19 1 2 1 2 1 2 1 2 12 

20 1 1 2 1 2 1 3 5 16 

21 1 1 1 1 1 1 1 1 8 

22 4 2 5 5 3 4 4 4 31 

23 1 1 1 1 1 1 1 1 8 

24 1 1 1 1 1 1 1 1 8 

25 1 1 1 1 1 1 1 1 8 

26 1 2 1 2 1 2 1 2 12 

27 2 3 4 2 1 2 3 4 21 

28 2 1 1 1 3 3 3 3 17 

29 3 3 3 1 1 1 1 1 14 

30 3 2 2 4 3 4 1 4 23 

31 1 1 1 1 1 1 1 1 8 

32 1 2 1 3 3 3 4 5 22 



91 

 

33 1 1 2 2 2 1 1 1 11 

34 1 1 1 5 2 3 1 1 15 

35 1 1 1 1 2 2 2 2 12 

36 1 1 1 1 1 1 2 2 10 

37 1 3 5 2 1 2 3 1 18 

38 1 2 4 1 1 2 1 1 13 

39 2 2 2 1 1 3 3 1 15 

40 1 1 1 2 5 1 1 1 13 

41 1 2 1 1 3 1 1 1 11 

42 3 1 5 1 2 1 1 1 15 

43 3 3 2 1 2 1 3 3 18 

44 1 1 2 2 2 1 1 2 12 

45 1 1 1 1 1 1 1 1 8 

46 2 1 1 1 2 1 2 1 11 

47 1 2 3 3 2 1 2 4 18 

48 1 1 2 3 1 1 2 2 13 

49 1 1 1 1 1 1 1 1 8 

50 3 3 3 4 3 5 5 2 28 

51 1 1 2 2 1 1 1 3 12 

52 3 3 3 2 2 1 2 1 17 

53 2 3 3 2 2 1 1 1 15 

54 2 3 3 2 1 1 1 2 15 

55 1 2 1 1 2 2 1 1 11 

56 2 3 3 1 2 1 1 1 14 

57 1 1 2 1 3 3 3 1 15 

58 1 1 1 1 1 2 2 1 10 

59 1 2 2 1 1 2 1 1 11 

60 1 1 2 3 2 1 1 2 13 

61 3 3 3 1 1 1 1 1 14 

62 1 1 1 2 2 1 1 1 10 

63 3 2 4 2 1 2 1 1 16 

64 3 3 3 2 1 1 1 1 15 

65 2 1 1 2 2 2 3 1 14 

66 2 2 1 2 1 3 4 3 18 

67 1 2 1 2 2 1 2 2 13 

68 1 2 2 1 1 1 1 1 10 

69 2 1 1 2 2 1 1 1 11 
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70 1 1 2 3 2 1 1 3 14 

71 2 3 3 1 1 2 2 1 15 

72 4 3 5 1 2 1 2 1 19 

73 1 2 1 1 1 3 2 1 12 

74 1 1 1 2 1 2 1 1 10 

75 1 1 1 2 1 1 2 1 10 

76 1 1 1 1 1 1 1 3 10 

77 1 1 1 1 1 1 1 1 8 

78 5 3 2 2 1 2 1 1 17 

79 1 2 1 2 1 2 1 2 12 

80 4 3 3 2 1 2 2 3 20 

81 2 1 2 1 1 2 1 1 11 

82 2 3 2 1 3 2 1 1 15 

83 1 2 1 1 1 1 1 1 9 

84 1 1 1 2 1 1 1 1 9 

85 2 1 2 3 4 5 4 3 24 

86 3 2 1 2 1 4 4 2 19 

87 5 5 4 3 2 1 1 3 24 

88 1 1 1 1 1 1 1 1 8 

89 2 2 1 3 3 2 1 1 15 

90 3 2 3 1 3 3 4 3 22 

91 2 2 2 3 3 2 1 2 17 

92 3 3 2 2 3 1 1 1 16 

93 1 3 3 2 1 1 1 1 13 

94 3 2 3 1 1 1 1 3 15 
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LAMPIRAN R TABEL 
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LAMPIRAN T TABEL 
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LAMPIRAN HASIL UJI ASUMSI KLASIK 

UJI NORMALITAS 

 

N 

  

  

Normal Parameters 

a,b      

Mean  

Std.Deviation 

 

Most Extreme 

Differences  

Absolute 

Positive 

Negative 

 

 

 

Test Statistic  

 

Asymp. Sig. (2-tailed)  

 
 

Unstandardized Residual 

94 

 

.0,0000000 

4,36373372 

 

.085 

.085 

-.071 

 

.085 

 

.088 

a. Test distribution is Normal.  

b. Calculated from data.  

c. Lilliefors Significance Correction.  
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UJI LINEARITAS 

 Sum of 

Squares 

df Mean 

Square 

f Sig. 

 

Prilaku 

pengguna e-

commerce (Y) 

   

*e-commerce 

(X) 

    

 Between 

Groups 

(Combined) 

 

Linearity 

 

Deviation 

 

from 

Linearity 

 

Within Groups 

 

Total 

2922.716 

 

2327.347 

 

595.369 

 

1174.742 

 

4098.457 

 

 

 

17 

 

1 

 

16 

 

76 

 

93 

 

171.924 

 

2327.347 

 

37.211 

 

15.457 

 

11.123 

 

150.568 

 

2.407 

.000 

 

.000 

 

.216 

 
UJI HETERSKEDASTISITAS 

Model Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

 

 B Std. 

Error 

Beta T Sig. 

(Constant) 

 

E-commerce 

1.571 

 

.127 

.743 

 

.050 

 

 

.257 

2.113 

 

2.555 

.037 

 

.102 

a. Dependent Variable: Abs_Res 
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UJI REGRESI LINEAR SEDERHANA 

Model Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

 

 B Std. 

Error 

Beta T Sig. 

(Constant) 

 

E-

commerce 

3.283 

 

.878 

1.198 

 

.080 

 

 

.754 

2.741 

 

10.988 

.007 

 

.000 

 

UJI KOEFESIEN DETERMINASI R2 

Model R R Square Adjusted R 

Square 

Std. Error of 

the Estimate 

1 .754a .586 .563 4.386 

 

 

 


