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LAMPIRAN 1 SK DOSEN PEMBIMBING 
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LAMPIRAN 2 KUESIONER PENELITIAN 

IDENTITAS RESPONDEN  

Isilah pertanyaan-pertanyaan berikut sesuai sesuai identitas yang anda 

miliki: 

E-mail    : 

Nama    : 

Nim    : 

Jurusan / Tahun Angktan : 

          Ekonomi Syariah 2019 

 

           Ekonomi Syariah 2020 

Kelas    : 

        A 

        B 

        C 

        D 

        E  

 

PERNYATAAN KUESIONER  

Bacalah pernyataan dengan baik dan benar, kemudian  isilah dengan 

memberikan tanda pada salah satu kolom penilaian yang tertera sesuai 

dengan pengetahuan, pengalaman dan pendapat anda! 

Berikut adalah pilihan dari penilaian pada kuesioner ini: 

Jawaban Skor 

Sangat Setuju (SS) 5 

Setuju (S) 4 

Netral (N) 3 

Tidak Setuju (TS) 2 

Sangat Tidak Setuju (STS) 1 
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PERNYATAAN KUESIONER 

Variabel Trend Fashion Hijab (X1) 

 

No Indikator Peryataan SS S N TS STS 

1 Model   a. Saya tertarik untuk mengikuti 

trend hijab yang dipakai Putri 

Muslimah Indonesia. 

b. Saya tertarik pada fashion 

hijab modern (zaman 

sekarang) dari pada zaman 

dulu. 

     

2 Penggunaan  

 

 

a. Saya akan memakai hijab 

yang telah ditentukan oleh 

perusahaan. 

b. Saya akan meniru gaya hijab 

idola saya 

 

     

3 Preferensi / 

kesukaan 

c. Saya menyukai tutorial hijab 

yang sedang trend di sosial 

media.  

d. Saya menyukai hijab yang 

tidak menerawang. 

e. Saya sering menggunakan 

hijab segi empat dan 

pashmina 

     

4 Peminatan  a. Saya menyukai hijab yang 

berwarna nude/pastel/soft 

b. Saya menyukai hijab yang 

mudah dibentuk 

c. Saya akan memakai hijab 

yang telah ditentukan oleh 

perusahaan. 
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Variabel MEDIA SOSIAL (X2) 

No  Indikator  Peryataan  SS S N TS STS 

1 Pemahaman  a. Saya menggunakan media 

sosial untuk mendapatkan 

berbagai informasi. 

b. Saya berharap 

mendapatkan informasi 

mengenai barang, 

inspisrasi terupdate melalui 

media sosial. 

c. Saya dapat membentuk 

identitas melalui media 

sosial dengan menemukan 

inspirasi fashion yang 

sesuai. 

     

2 Kepemilikian  d. Saya memiliki dan 

menggunakan media sosial 

untuk kesenangan pribadi. 

e. Bermain media sosial 

berpengaruh terhadap 

emosional saya. 

f. Saya dapat mengunggah 

foto, video, melalui media 

sosial. 

g. Media sosial dapat 

memberikan hiburan ketika 

digunakan. 

     

3 Perilaku   Saya dapat menemukan teman 

baru dan lama dengan adanya 

media sosial. 

h. Saya dapat menjalin 

hubungan baik dengan 

semua orang melalui 

komunikasi di media 

sosial. 

i. Media sosial dapat 

memudahkan komunikasi 

antar penjual dan pembeli 
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Variabel Y (Impulsive Buying) 

No Indikator  Peryataan  SS S N TS STS 

1 Spontanisasi 

Pembelian  

a. Saya tertarik membeli 

hijab keluaran terbaru 

secara spontan di media 

sosial. 

b. Saya pernah melakukan 

pembelian melalui media 

sosial walaupun baru 

pertama kali saya melihat 

hijab tersebut 

     

2 Pembelian tanpa 

berpikir akibat  

c. Saya akan membeli hijab 

di media sosial yang saya 

anggap menarik meskipun 

saya tidak 

membutukannya. 

d. Saya sering membeli hijab 

di media sosial yang tidak 

saya rencanakan 

sebelumnya. 

     

3 Pembelian terburu-

buru 

e. Saya pernah melakukan 

pembelian di media sosial 

walaupun sebelumnya 

saya tidak mengenal merk 

hijab tersebut 

     

4 Pembelian 

dipengaruhi oleh 

keadaan emosional 

f. Saya tertarik membeli 

hijab yang telah direview 

oleh selebgram di media 

sosial 

g. Saya akan membeli 

produk hijab yang murah 

tapi berkualitas pada 

media sosial. 

     

5 Kegairahan dan 

stimulasi 

h. Saya akan membeli hijab 

di media sosial jika ada 

buy 2 get 1. 

i. Saya tertarik membeli 

hijab di media sosial jika 

ada cash back. 

j. Saya akamn membeli 
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hijab di media sosial 

apabila terdapat diskon 

atau potongan harga. 

k. Saya membeli hijab yang 

dijual secara live di 

beranda media sosial 

karena menurut saya 

menarik 

l. Saya membeli hijab yang 

dijual secara live di 

beranda media sosial 

karena menurut saya 

menarik 
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LAMPIRAN 3 Data Hasil Kuesioner 

TREND FASHION HIJAB (X1) 

No X1 X2 X3 X4 X5 X6 X7 X8 X9 X10 Xtotal 

1 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

2 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

3 4 3 3 5 3 4 3 5 4 5 39 

4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 41 

5 4 4 2 3 3 5 4 4 4 3 36 

6 3 2 2 2 3 3 2 5 2 4 28 

7 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

8 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 29 

9 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

10 5 3 2 3 3 4 3 3 3 4 33 

11 5 3 3 5 4 3 3 3 3 5 37 

12 5 4 4 3 4 4 3 5 4 5 41 

13 5 3 1 5 1 4 3 4 2 5 33 

14 4 4 4 4 4 3 3 4 3 3 36 

15 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 38 

16 2 2 2 4 4 4 2 4 3 5 32 

17 3 4 3 3 3 3 3 3 3 4 32 

18 2 2 2 3 4 4 4 5 4 5 35 

19 2 5 2 2 2 3 3 2 3 3 27 

20 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 37 

21 5 5 5 1 5 5 5 5 5 5 46 

22 5 3 1 1 5 3 3 5 1 5 32 

23 5 5 5 1 5 5 5 5 5 5 46 

24 5 3 1 1 2 2 1 1 1 5 22 

25 3 3 3 3 4 4 4 4 3 4 35 

26 4 4 4 4 3 5 3 4 4 4 39 

27 4 1 3 3 3 3 3 4 2 2 28 

28 3 3 1 4 4 5 3 5 4 5 37 

29 3 2 2 3 3 4 3 5 3 5 33 

30 4 4 4 5 4 5 4 5 5 5 45 
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31 5 3 4 4 4 4 4 5 4 5 42 

32 5 3 3 3 3 3 3 4 3 5 35 

33 5 4 3 4 4 5 3 5 4 5 42 

34 3 4 4 4 4 4 3 4 4 5 39 

35 1 1 1 3 3 3 4 5 1 5 27 

36 4 3 1 5 5 5 3 5 3 5 39 

37 3 3 2 4 2 3 3 2 4 4 30 

38 3 3 3 4 4 4 3 3 3 3 33 

39 3 4 3 4 3 3 3 3 3 3 32 

40 4 3 4 4 4 3 2 5 4 5 38 

41 4 2 1 5 3 5 1 4 1 5 31 

42 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

43 3 3 2 5 4 4 3 5 2 5 36 

44 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 31 

45 4 5 3 4 4 4 3 4 3 5 39 

46 3 3 3 4 4 5 3 5 5 5 40 

47 3 2 2 5 4 5 3 5 2 5 36 

48 5 4 4 4 5 5 4 5 3 5 44 

49 3 2 1 4 4 5 3 5 2 4 33 

50 4 4 4 4 4 5 4 5 4 5 43 

51 4 2 3 4 4 5 3 4 1 4 34 

52 3 3 3 3 4 5 3 4 3 4 35 

53 3 4 4 5 3 5 3 5 5 5 42 

54 4 4 3 3 4 5 3 5 5 5 41 

55 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

56 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 48 

57 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 49 

58 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

59 4 3 2 3 3 3 3 4 2 4 31 

60 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

61 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

62 4 3 3 5 3 4 3 5 4 5 39 

63 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 41 

64 4 4 2 3 3 5 4 4 4 3 36 

65 3 2 2 2 3 3 2 5 2 4 28 
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66 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

67 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 29 

68 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

69 5 3 2 3 3 4 3 3 3 4 33 

70 5 3 3 5 4 3 3 3 3 5 37 

71 5 4 4 3 4 4 3 5 4 5 41 

72 5 3 1 5 1 4 3 4 2 5 33 

73 3 4 3 3 3 3 3 3 3 4 32 

 

Data Hasil Kuesioner 

MEDIA SOSIAL (X2) 

No X1 X2 X3 X4 X5 X6 X7 X8 X9 X10 Xtotal 

1 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 43 

2 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

3 5 3 5 5 4 3 4 4 3 4 40 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

5 4 5 3 4 3 4 3 4 4 3 37 

6 5 3 4 4 3 2 3 3 3 4 34 

7 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

8 4 3 3 4 4 3 3 3 3 3 33 

9 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

10 4 3 3 3 3 4 4 3 3 4 34 

11 5 3 5 5 5 5 5 4 4 4 45 

12 4 2 4 4 4 4 3 4 3 4 36 

13 4 2 5 5 3 5 3 4 3 4 38 

14 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 38 

15 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

16 4 2 4 4 4 4 3 4 4 4 37 

17 5 3 4 3 3 3 3 3 3 3 33 

18 5 3 5 4 4 5 3 4 4 4 41 

19 5 5 3 3 3 5 3 2 3 3 35 

20 4 3 4 5 5 5 5 4 5 5 45 

21 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

22 5 1 5 5 5 5 1 5 5 5 42 
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23 5 2 5 5 5 5 1 5 5 5 43 

24 5 3 5 4 4 3 5 4 4 4 41 

25 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 38 

26 5 2 5 4 4 5 4 4 3 5 41 

27 3 3 5 3 3 3 2 3 3 4 32 

28 4 1 5 5 4 5 3 4 3 4 38 

29 4 4 4 4 3 4 3 4 4 4 38 

30 5 2 5 5 5 4 4 4 5 5 44 

31 5 5 5 4 3 5 4 4 4 4 43 

32 5 3 5 4 4 5 3 4 3 4 40 

33 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 49 

34 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 46 

35 5 1 5 5 3 5 4 3 3 4 38 

36 5 1 5 4 3 4 3 5 3 5 38 

37 5 2 2 4 1 2 2 1 5 1 25 

38 5 4 5 4 4 5 5 4 3 4 43 

39 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

40 4 1 5 5 3 4 4 4 3 5 38 

41 5 3 5 5 4 5 5 5 5 5 47 

42 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 42 

43 3 1 5 5 5 4 5 5 4 5 42 

44 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

45 5 2 5 5 4 5 3 3 4 5 41 

46 5 3 5 4 4 5 3 4 3 4 40 

47 5 3 5 5 5 5 5 5 4 4 46 

48 4 3 5 5 4 5 4 5 5 4 44 

49 4 2 4 5 2 3 2 4 2 4 32 

50 5 4 5 5 5 4 4 5 5 5 47 

51 5 3 4 3 2 4 3 4 4 4 36 

52 4 4 4 4 3 4 5 5 4 3 40 

53 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 49 

54 5 3 3 4 4 3 4 3 3 4 36 

55 5 5 5 4 4 4 5 4 5 5 46 

56 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

57 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 49 

58 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 49 
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59 4 3 4 3 3 3 3 3 3 3 32 

60 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 43 

61 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

62 5 3 5 5 4 3 4 4 3 4 40 

63 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

64 4 5 3 4 3 4 3 4 4 3 37 

65 5 3 4 4 3 2 3 3 3 4 34 

66 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

67 4 3 3 4 4 3 3 3 3 3 33 

68 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

69 4 3 3 3 3 4 4 3 3 4 34 

70 5 3 5 5 5 5 5 4 4 4 45 

71 4 2 4 4 4 4 3 4 3 4 36 

72 4 2 5 5 3 5 3 4 3 4 38 

73 5 3 4 3 3 3 3 3 3 3 33 

 

Data Hasil Kuesioner  

IMPULSIVE BUYING (Y) 

NO 

Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 Y8 Y9 Y10 Y11 Y12 

YTotal 

1 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 50 

2 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

3 4 4 2 1 3 3 1 5 3 3 3 3 35 

4 4 4 4 4 5 3 4 5 4 3 4 4 48 

5 3 4 2 3 3 4 4 4 3 4 3 5 42 

6 2 2 1 2 2 1 2 3 3 3 3 3 27 

7 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

8 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 36 

9 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

10 3 2 3 3 3 3 3 3 4 3 3 4 37 

11 4 3 3 3 3 3 3 5 5 4 4 4 44 

12 3 4 3 3 4 3 3 4 3 4 4 3 41 

13 2 1 1 3 1 2 1 4 4 4 5 2 30 

14 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 36 

15 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 42 
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16 4 4 2 1 1 1 1 3 3 3 3 3 29 

17 3 3 2 3 2 2 2 4 3 3 3 3 33 

18 2 3 2 3 2 1 2 3 3 4 4 2 31 

19 2 3 3 3 3 4 3 2 3 3 2 2 33 

20 4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 50 

21 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

22 3 3 1 5 5 5 5 5 5 5 5 3 50 

23 5 5 1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 56 

24 1 1 4 4 4 3 2 5 5 4 4 4 41 

25 3 4 4 4 4 4 3 5 3 3 3 3 43 

26 3 4 4 4 5 3 4 5 4 4 5 4 49 

27 3 3 3 4 4 2 3 3 3 3 3 3 37 

28 2 2 2 2 2 2 3 3 2 4 5 3 32 

29 2 2 2 3 2 2 2 4 3 3 3 3 31 

30 4 4 2 4 4 2 4 5 5 5 5 5 49 

31 3 5 5 4 2 4 2 5 3 3 4 4 44 

32 3 3 3 3 3 3 3 4 4 3 3 4 39 

33 4 4 4 3 3 3 3 5 5 5 5 3 47 

34 3 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 44 

35 1 2 1 1 1 1 1 1 1 4 1 2 17 

36 3 3 3 4 3 1 3 3 2 3 5 4 37 

37 1 1 1 2 3 3 3 3 5 4 4 3 33 

38 3 4 4 5 4 3 3 3 2 1 2 2 36 

39 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 36 

40 3 3 3 3 3 3 5 3 3 4 4 4 41 

41 3 3 3 4 5 3 3 5 2 1 3 5 40 

42 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

43 3 3 4 4 4 4 4 5 4 4 5 3 47 

44 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 36 

45 4 4 5 2 2 2 2 4 2 2 2 2 33 

46 3 3 3 2 2 3 2 4 3 3 3 3 34 

47 2 4 2 5 2 4 1 5 4 5 5 5 44 

48 4 4 4 4 4 2 3 4 4 4 4 3 44 

49 2 3 2 3 4 1 4 5 3 3 4 3 37 

50 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

51 2 2 3 3 2 2 2 4 3 3 3 4 33 

52 3 3 2 2 2 3 2 2 2 2 2 2 27 
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53 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 5 5 45 

54 3 3 3 3 4 3 3 3 3 4 5 3 40 

55 5 4 4 5 5 4 4 5 4 5 5 5 55 

56 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 59 

57 5 5 5 5 3 3 3 5 5 5 5 5 54 

58 3 3 4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 53 

59 2 2 2 3 2 2 2 3 2 2 2 2 26 

60 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 50 

61 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

62 4 4 2 1 3 3 1 5 3 3 3 3 35 

63 4 4 4 4 5 3 4 5 4 3 4 4 48 

64 3 4 2 3 3 4 4 4 3 4 3 5 42 

65 2 2 1 2 2 1 2 3 3 3 3 3 27 

66 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

67 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 36 

68 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

69 3 2 3 3 3 3 3 3 4 3 3 4 37 

70 4 3 3 3 3 3 3 5 5 4 4 4 44 

71 3 4 3 3 4 3 3 4 3 4 4 3 41 

72 2 1 1 3 1 2 1 4 4 4 5 2 30 

73 3 3 2 3 2 2 2 4 3 3 3 3 33 
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LAMPIRAN 4 

Tabel Nilai T 
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LAMPIRAN 5 

Tabel Nilai F 
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Tabel Nilai F 
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Lampiran 6 

Buku Bimbingan Skirpsi 
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Buku Bimbingan Skripsi 

 

 

 


