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2. Data Nasabah Per Tahun 2019 sampai dengan 2022 

1). laporan data nasabah tahun 2019 
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2) Data nasabah tahun 2020 
 

Karena di tahun ini covid 19 menyerang indonesia, jadi pada tahun 2020 

tidak ada nasabah yang mendaftarkan diri di asuransi atau memperpanjang 

polis asuransi. 

 

 
3) Data nasabah tahun 2021 
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4) Data nasabah tahun 2022 
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3. Produk produk pada PT. Bumiputera Muda Syariah 

1). Produk Sehatkoe 
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2). Produk Wargakoe 
 

 

3). Produk Mahasiswakoe 
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4). Daftar manfaat fitur Plus 
 

5). Produk Safarins Haji dan Umrah 
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