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LAMPIRAN-LAMPIRAN 

 

A. Lembar Wawancara 

Lembar wawancara dengan pemilik toko online shopee Maypear Official. 

No Pertanyaan Jawaban 

1.  Sudah berapa lama bergabung 

shopee? Dan apakah semenjak 

bergabung dengan shopee 

langsung berjualan komentar 

Instagram tersebut? 

 

aku udah 2 tahun bergabung 

dishopee untuk jualan, jualan 

pertama aku jualan tas, tapi karna 

kayanya ga cocok jual dibidang 

fashion, jadinya aku mulai ambil 

alih jual layanan sosmed atau 

komen ig. Sekitar bulan juni 2021. 

2.  Apa yang melatarbelakangi 

memilih berjualan layanan 

sosmed seperti komentar 

Instagram ini?  

 

latar belakangnya karena lebih ke 

butuh uang utk bertahan hidup, 

awalnya kan aku jual fashion kaya 

tas gitu, tp karena kurang hoki 

terus nyoba jual jasa tulis tangan, 

jasa ketik sama buat ppt,dsb, nah 

terus karena aku udh jenuh sama 

jualan jasa, akhirnya aku reset2 

lagi dishopee jualan apa yg 

menguntungkan tanpa harus modal 

banyak, nah nemu salah satu akun 

yg jual jasa komen gitu, yaudah 

aku coba jual komen kan, terus 

lama kelamaan nyoba jual layanan 

sosmed kaya folls, view, like 

sampe skrg 

3.  Ada berapa orang tim ditoko 

Maypear Official? 

Hanya 1 orang. 

4. Bagaimana mekanisme jual 

beli komentar Instagram 

melalui shopee? 

 

pembeli order spt biasa, lalu 

pembeli harus berikan link 

postingannya dan list komentarnya 

di chat penjual, gaperlu user sama 

password. Dan tergantung 

banyaknya junlah yg dipesan, jika 

dibawah 10 komentar prosesnya 

dibawah 1 jam, jika lebih dari itu 



 

 

 
 

bisa 1-3 hari 

5. Apakah prosesnya seperti 

memakai system boosting? 

 

Tidak, diproses manual. 

6.  Proses manualnya bisa 

dijelaskan? 

 

Komentar diproses menggunakan 

akun real,aku total punya 15 akun 

ig, tim aku 10 akun ig, jadi pembeli 

hanya bisa order maksimal 25 

komentar. Untuk yang order 

biasanya kalangan selebgram dan 

olshop. 

7. Berapa lama proses 

penambahan komentar yang 

dibutuhkan ketika pembayaran 

selesai dilakukan? 

 

 Tergantung banyaknya junlah yg 

dipesan, jika dibawah 10 komentar 

prosesnya dibawah 1 jam, jika 

lebih dari itu bisa 1-3 hari 

 

Lembar wawancara dengan pembeli komentar Instagram ditoko online 

shopee Maypear Official. 

1. Wawancara dengan Galuh, Pemilik akun Instagram @meixordium_art 

pada tanggal 25 Juli 2023. 

No Pertanyaan Jawaban 

1. Apakah pernah melakukan 

rekayasa permintaan palsu 

atau yang biasa di kenal 

dengan fake komentar di 

marketplace shopee? 

Pernah kak. 

2. Dimana toko online shopee 

mana komentar Instagram 

dibeli? 

 

Kebetulan waktu sayacari toko 

dishopee yang menyediakan 

layanan itu, saya menemukan toko 

dengan rating yang bagus yaitu toko 

Maypear Official. 

3. Apa alasan melakukan 

melakukan rekayasa pasar 

atau fake komentar? 

 

Alasan saya sih, karena saya butuh 

untuk akun Instagram jualan saya, 

supaya lebih meyakinkan calon 

pembeli. 



 

 

 
 

4. Bisnis apa yang dilakukan? Jualan gambar & desain digital kak. 

5. Apa keuntungan dan 

kekurangan yang didapat dari 

melakukan rekayasa pasar 

seperti fake komentar 

tersebut? 

 

Manfaatnya sih, tampilan Instagram 

saya jadi populer, karena jika profil 

memiliki memiliki banyak like dan 

komentar akan memberikan kesan 

bahwa akun saya populer dan bisa 

menarik perhatian.dan dengan 

membeli komentar saya bisa 

meningkatkan jumlah interaksi pada 

postingan saya. 

Kekurangannya yaitu karena ini 

fake komentar hal ini tidak alami, 

dan resiko akun terblokir. 
 

2. Wawancara dengan Sonia, pemilik akun Instagram 

@simaniscoklatlumer pada tanggal 04 Agustus 2023. 

No Pertanyaan Jawaban 

1. Apakah pernah melakukan 

rekayasa permintaan palsu 

atau yang biasa di kenal 

dengan fake komentar di 

marketplace shopee? 

Pernah kak. 

2. Dimana toko online shopee 

mana komentar Instagram 

dibeli? 

 

Maypear official 

3. Apa alasan melakukan 

melakukan rekayasa pasar 

atau fake komentar? 

 

Untuk membantu yang punya akun 

jualan baru biar bisa menarik 

pelanggan agar tertarik sama produk 

yang kita jual. 

4. Bisnis apa yang dilakukan? Makanan coklat seperti piscok 

banaroll dan lainnya 

5. Apa keuntungan dan 

kekurangan yang didapat dari 

melakukan rekayasa pasar 

seperti fake komentar 

tersebut? 

Kekurangannya lebih menarik 

pelanggan untuk melirik akun suatu 

produk yang kita jual, dan 

kekurangannya penjual lama, tidak 

fast respon.  



 

 

 
 

3. Wawancara dengan Nina, pemilik akun Instagram 

@minishop_crushmask pada tanggal 13 Agustus Agustus 2023. 

No Pertanyaan Jawaban 

1. Apakah pernah melakukan 

rekayasa permintaan palsu 

atau yang biasa di kenal 

dengan fake komentar di 

marketplace shopee? 

Pernah kak. 

2. Dimana toko online shopee 

mana komentar Instagram 

dibeli? 

 

Maypear Official kak. 

3. Apa alasan melakukan 

melakukan rekayasa pasar 

atau fake komentar? 

 

Alasannya, untuk menambah 

kepercayaan dari customer aja kak 

trs biar menarik minat pembeli juga 

sma barang yang kita jual, 

4. Bisnis apa yang dilakukan? Cuma kosmetik dan baju kak. 

5. Apa keuntungan dan 

kekurangan yang didapat dari 

melakukan rekayasa pasar 

seperti fake komentar 

tersebut? 

 

Manfaatnya membantu sekali kak 

buat saya yang baru merintis 

dipenjualan online jadi produk saya 

bisa lebih dikenal  

kalo kekurangannya mungkin waktu 

proses penambahan komentarnya 

cukup lama kak 5 jam an. 

 

 

 

  

 



 

 

 
 

B. Dokumentasi 

 
 

Wawancara Bersama pemiliki toko online shopee Maypear Official. 

 

 
 

Gambar wawancara via whatsapp Bersama pembeli komentar Instagram 

toko Maypear official. 

  

 



 

 

 
 

   
 

Proses permintaan isi komentar Instagram 

 

 
 

Penambahan komentar Instagram pada akun Instagram pembeli 


