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Lampiran 1. Kuesioner Penelitian 

 

KUESIONER PENELITIAN 

 

Responden yang terhormat, 

 Saya Savina Andani, Mahasiswa Jurusan Ekonomi Syariah 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam di Universitas Islam Negeri Sultan 

Maulana Hasanuddin Banten. Dalam rangka penyusunan skripsi 

dengan judul “Pengaruh Literasi Keuangan dan Kepercayaan 

Terhadap Minat Berwakaf Uang Digital”, peneliti membutuhkan 

data-data untuk menunjang penelitian tersebut. Oleh karena itu, mohon 

kesediaannya untuk berpartisipasi dalam mengisi kuesioner dengan 

lengkap dan benar sesuai dengan keyakinan Anda.  

 Informasi dari setiap jawaban yang Anda berikan sangat berarti 

untuk penyelesaian skripsi ini. Atas waktu dan kesediaan Anda, saya 

ucapkan terima kasih. 

 

 

Hormat saya, 

 

Savina Andani 
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IDENTITAS RESPONDEN 

Isilah pertanyaan-pertanyaan berikut sesuai dengan identitas yang Anda 

miliki 

 

Nama    : 

NIM    : 

Jenis Kelamin   : 

      Laki-laki                  Perempuan 

Usia    : 

      <20 tahun      20-25 tahun           

       25-30 tahun     >30 tahun 

Tahun Angkatan Yudisium : 

      Angkatan ke- XIV                         Angkatan ke- XV 

Pendapatan per bulan   : 

(Dapat juga pemberian dari orang tua) 

      <Rp 500.000               Rp 500.000 - Rp 

1.000.000 

       Rp 1.000.000 - Rp 2.000.000             >Rp 2.000.000 

 

PERNYATAAN KUESIONER 

Bacalah pernyataan ini dengan cermat, kemudian isilah dengan 

memberikan tanda pada salah satu kolom penilaian yang tertera sesuai 

dengan pengetahuan, pengalaman, dan pendapat Anda. 
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Berikut adalah pilihan dari penilaian pada kuesioner ini: 

Kategori Penilaian Skor Penilaian 

Sangat Setuju (SS) 5 

Setuju (S) 4 

Netral (N) 3 

Tidak Setuju (TS) 2 

Sangat Tidak Setuju (STS) 1 

 

Variabel Literasi Keuangan (X1) 

No Pernyataan Indikator  SS S N TS STS 

5 4 3 2 1 

Pengetahuan 

1. Saya memahami tentang konsep 

literasi keuangan 

     

2. Saya mengetahui salah satu 

produk pada keuangan salah 

satunya yaitu wakaf uang 

     

Kemampuan 

3. Saya mampu merencanakan 

keuangan untuk masa depan 

     

4. Saya mampu berwakaf uang 

digital sesuai dengan 

kemampuan keuangan yang saya 

miliki 

     

Sikap 

5. Saya selalu membeli sesuatu      
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sesuai dengan kebutuhan 

6. Saya selalu menyisihkan uang 

untuk berwakaf uang digital 

     

Keyakinan 

7. Saya meyakini bahwa dalam 

harta yang saya miliki terdapat 

hak orang lain 

     

8. Saya meyakini optimalisasi 

pemanfaatan wakaf uang digital 

yang baik dapat 

menyejahterakan umat 

     

 

Variabel Kepercayaan (X2) 

No Pernyataan Indikator  SS S N TS STS 

5 4 3 2 1 

Benevolence (kebaikan) 

1. Saya percaya ketika saya 

berwakaf uang akan menjadi 

amal jariyah 

     

2. Saya percaya lembaga wakaf 

dapat mengelola wakaf uang 

dengan amanah dan dapat 

dipercaya 

     

Ability (kemampuan) 

3. Saya percaya lembaga wakaf 

memiliki kemampuan dalam 
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mengumpulkan wakaf uang 

4. Saya percaya lembaga wakaf 

memiliki kemampuan dalam 

mengelola wakaf uang 

     

Integrity (integritas) 

5. Saya percaya pengelola dana 

wakaf mampu memproduktifkan 

wakaf uang yang saya tunaikan 

dengan baik  

     

6. Saya percaya percaya lembaga 

wakaf memiliki nadzir yang 

mumpuni dibidang wakaf uang 

     

Willingness to depend (kesediaan) 

7. Saya percaya lembaga wakaf 

uang dapat menyalurkan dana 

wakaf kepada penerima wakaf 

(mauquf alaih) dengan tepat 

     

8. Saya percaya lembaga wakaf 

memiliki komitmen untuk 

mengelola dana wakaf uang 

sesuai dengan peruntukannya 

yang telah ditetapkan 
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Variabel Minat (Y) 

No Pernyataan Indikator SS S N TS STS 

5 4 3 2 1 

Minat Transaksional 

1. Saya berminat untuk berwakaf 

uang digital 

     

2. Saya berminat untuk berwakaf 

uang digital karena mudah untuk 

dilakukan 

     

Minat Referensial 

3. Saya akan merekomendasikan 

wakaf uang digital kepada 

orang-orang disekitar saya 

     

4. Saya akan mengajak orang-

orang disekitar saya untuk 

berwakaf uang 

     

Minat Prefensial 

5. Saya lebih memilih wakaf uang 

daripada wakaf yang lain karena 

wakaf uang bisa dilakukan oleh 

siapapun dengan nominal yang 

kecil 

     

6. Saya lebih memilih berwakaf 

uang digital daripada datang 

langsung ke lembaga wakaf 

uang karena lebih fleksibel dan 
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praktis 

Minat Eksploratif 

7. Saya pernah mencari informasi 

tentang wakaf uang dari 

berbagai sumber 

     

8. Saya selalu mencari informasi 

sebelum memutuskan untuk 

berwakaf uang 
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Lampiran 2 Tabulasi Data 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 X1.8 TOTAL X1 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 X2.8 TOTAL X2 Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 Y.7 Y.8 TOTAL Y

1 5 5 5 4 3 3 5 5 35 5 5 4 5 5 5 4 5 38 5 5 3 4 5 5 5 5 37

2 4 4 4 4 4 5 5 4 34 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4 4 4 4 4 4 4 4 32

3 3 4 5 5 5 5 5 5 37 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 5 4 5 5 4 4 5 37

4 5 5 5 5 5 4 5 4 38 5 4 5 4 4 4 5 5 36 3 3 3 3 3 3 4 4 26

5 5 5 4 5 5 3 5 5 37 5 5 5 5 5 4 4 5 38 5 5 5 5 5 4 5 5 39

6 4 4 5 5 5 4 5 4 36 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4 4 4 4 4 4 3 3 30

7 4 4 3 3 4 3 5 5 31 5 4 4 4 4 4 4 4 33 3 4 4 3 4 4 5 3 30

8 3 4 4 4 4 3 4 4 30 4 4 4 4 4 4 4 4 32 3 3 3 4 4 4 4 4 29

9 5 5 4 5 5 4 5 5 38 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 5 5 5 4 5 3 4 36

10 4 4 5 4 4 4 5 5 35 5 5 5 5 5 5 5 5 40 4 5 4 4 4 4 5 5 35

11 4 3 4 2 3 3 3 4 26 4 3 3 4 4 3 3 3 27 3 3 2 2 2 2 1 3 18

12 4 4 5 4 5 2 5 5 34 5 5 5 5 5 5 5 5 40 4 5 5 5 4 5 1 5 34

13 4 4 5 4 4 4 5 5 35 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 5 5 5 5 5 5 5 40

14 5 5 5 5 5 4 5 5 39 5 3 3 4 4 4 4 4 31 5 5 5 5 5 5 5 5 40

15 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4 4 4 4 4 4 4 4 32

16 3 3 4 3 3 2 4 4 26 4 3 3 3 3 3 3 3 25 3 3 3 2 3 3 3 4 24

17 4 4 4 4 4 4 4 4 32 5 5 5 5 5 5 5 5 40 3 3 3 3 3 3 3 3 24

18 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 5 5 5 5 5 5 5 40 1 2 1 1 5 5 1 5 21

19 5 4 5 4 4 3 5 3 33 5 3 4 4 4 4 3 3 30 3 3 4 3 4 4 3 3 27

20 5 5 5 4 5 3 5 5 37 5 5 5 5 5 4 5 5 39 5 5 4 4 5 5 5 4 37

21 4 4 4 3 4 4 4 4 31 5 5 5 5 5 5 4 4 38 4 4 4 4 4 4 4 5 33

22 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 5 5 5 5 5 5 5 40 3 3 3 3 3 3 4 3 25

23 5 4 4 4 5 4 5 4 35 5 4 4 5 5 4 4 4 35 4 4 4 5 4 4 4 5 34

24 3 5 4 4 5 3 5 5 34 5 5 4 5 5 5 5 5 39 4 4 3 3 5 3 3 5 30

25 4 5 4 5 4 4 5 5 36 5 5 5 5 5 4 5 5 39 4 5 4 4 3 5 5 4 34

26 4 5 5 5 5 3 5 5 37 5 1 1 1 1 1 1 2 13 3 3 3 5 5 5 3 5 32

27 5 4 5 5 5 5 5 5 39 5 3 4 3 3 4 3 4 29 3 3 3 3 5 3 2 4 26

28 4 3 5 5 4 4 5 4 34 4 5 4 3 5 5 5 4 35 4 4 3 5 4 4 5 5 34

29 4 4 4 4 4 5 5 5 35 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 5 5 5 5 5 5 5 40

30 4 4 4 4 4 3 4 4 31 4 3 3 3 3 3 3 3 25 4 4 4 4 4 4 4 4 32

31 4 4 4 4 5 3 5 5 34 5 4 4 4 4 4 4 4 33 4 4 4 4 4 4 3 3 30

32 3 3 4 4 4 4 5 4 31 5 4 4 4 3 3 3 4 30 4 4 3 3 3 3 4 4 28

33 4 5 5 4 4 4 4 5 35 5 4 4 4 4 4 4 4 33 4 5 4 3 4 3 3 4 30

34 4 4 5 4 5 3 5 5 35 5 5 4 5 5 4 4 4 36 4 4 3 3 4 5 4 5 32

35 2 3 3 4 4 4 4 4 28 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 5 5 5 5 5 5 5 40

36 3 4 3 3 3 3 3 3 25 3 3 3 3 3 3 3 3 24 3 3 3 3 4 4 3 3 26

37 5 5 5 5 4 4 5 5 38 4 5 5 4 5 5 5 5 38 5 5 5 3 4 3 4 3 32

38 5 5 5 5 5 3 3 3 34 4 5 5 5 5 5 5 5 39 5 5 4 4 4 5 5 5 37

39 5 4 3 3 2 2 5 5 29 5 4 4 4 5 4 4 4 34 5 4 4 4 4 4 4 4 33

40 5 4 5 5 5 5 5 5 39 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 5 4 5 4 4 5 5 37

41 1 3 2 1 2 1 1 2 13 1 2 1 2 3 1 3 3 16 4 3 3 2 3 3 3 2 23

42 4 5 5 4 3 4 5 4 34 5 5 5 3 2 3 3 3 29 4 5 3 3 3 3 4 3 28

43 4 4 4 5 3 3 5 5 33 5 4 3 4 3 2 4 4 29 3 4 4 4 5 3 3 4 30

44 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 5 5 5 5 5 5 5 40

45 4 4 4 4 4 2 5 4 31 5 4 4 4 4 4 4 4 33 3 3 3 3 4 4 3 4 27

46 4 3 3 3 4 3 4 4 28 4 3 4 3 3 3 3 3 26 4 4 4 3 4 4 3 4 30

47 4 4 4 4 3 4 4 4 31 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4 4 3 3 3 3 3 3 26

48 3 3 3 3 3 3 3 3 24 3 3 3 3 3 3 3 3 24 3 3 3 3 3 3 3 3 24

49 3 3 5 4 5 3 4 4 31 5 5 5 4 4 3 4 4 34 3 4 3 3 3 3 3 3 25

50 3 4 3 4 3 3 5 3 28 4 5 4 4 4 5 5 5 36 3 3 3 2 5 3 2 3 24

51 4 5 3 3 5 3 5 5 33 5 5 4 5 5 5 5 5 39 4 5 4 4 4 5 4 5 35

52 5 5 5 5 5 4 5 5 39 5 4 4 4 4 4 4 4 33 3 4 4 3 3 4 4 4 29

53 4 4 4 3 4 2 4 4 29 4 3 3 3 4 4 4 3 28 3 3 3 3 4 4 4 4 28

54 4 5 4 5 5 3 4 5 35 5 4 4 4 4 4 4 4 33 3 3 3 3 4 3 4 4 27

55 4 3 4 4 4 4 4 3 30 5 4 4 4 4 4 4 3 32 3 4 4 4 4 3 3 5 30

56 4 4 3 3 3 3 4 3 27 4 4 4 3 3 3 4 4 29 3 3 4 3 3 4 4 3 27

57 3 4 4 3 4 3 5 4 30 5 4 4 4 4 4 4 4 33 4 4 4 3 4 4 3 3 29

58 4 4 5 5 5 4 5 5 37 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 5 5 5 5 5 4 4 38

59 3 2 3 3 1 2 1 3 18 3 3 2 4 5 5 5 3 30 4 4 4 4 4 4 4 4 32

60 5 5 5 4 5 4 4 5 37 5 5 5 5 5 5 5 5 40 4 4 4 4 4 4 4 4 32

Responden
Literasi Keuangan (X1) Kepercayaan (X2) Minat Berwakaf Uang Digital (Y)
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Lampiran 3 Bukti Penyebaran Kuesioner 
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Lampiran 4 Hasil Uji Statistik  
 

Hasil Uji Statistik Deskriptif 

Descriptive Statistics 

 N Range Minimum Maximum Mean Std. Deviation 

Literasi Keuangan  60 27 13 40 32.88 5.185 

Kepercayaan 60 27 13 40 33.68 6.058 

Minat Berwakaf Uang Digital 60 22 18 40 30.95 5.238 

Valid N (listwise) 60      
 

Hasil Uji Validitas X1 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 X1.8 X1_TOTAL 
X1.1 Pearson 

Correlation 
1 .612** .574** .551** .449** .397** .520** .502** .745** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 .002 .000 .000 .000 
N 60 60 60 60 60 60 60 60 60 

X1.2 Pearson 
Correlation 

.612** 1 .464** .536** .536** .299* .515** .567** .726** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 .020 .000 .000 .000 
N 60 60 60 60 60 60 60 60 60 

X1.3 Pearson 
Correlation 

.574** .464** 1 .697** .604** .495** .517** .509** .790** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 .000 .000 .000 .000 
N 60 60 60 60 60 60 60 60 60 

X1.4 Pearson 
Correlation 

.551** .536** .697** 1 .640** .608** .602** .528** .845** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 .000 .000 .000 .000 
N 60 60 60 60 60 60 60 60 60 

X1.5 Pearson 
Correlation 

.449** .536** .604** .640** 1 .460** .578** .550** .791** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  .000 .000 .000 .000 
N 60 60 60 60 60 60 60 60 60 

X1.6 Pearson 
Correlation 

.397** .299* .495** .608** .460** 1 .459** .385** .680** 

Sig. (2-tailed) .002 .020 .000 .000 .000  .000 .002 .000 
N 60 60 60 60 60 60 60 60 60 

X1.7 Pearson 
Correlation 

.520** .515** .517** .602** .578** .459** 1 .679** .796** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000  .000 .000 
N 60 60 60 60 60 60 60 60 60 

X1.8 Pearson 
Correlation 

.502** .567** .509** .528** .550** .385** .679** 1 .762** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .002 .000  .000 
N 60 60 60 60 60 60 60 60 60 

X1_T
OTA
L 

Pearson 
Correlation 

.745** .726** .790** .845** .791** .680** .796** .762** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  
N 60 60 60 60 60 60 60 60 60 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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Hasil Uji Validitas X2 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 X2.8 X2_TOTAL 

X2.1 Pearson 

Correlation 

1 .497** .604** .538** .313* .405** .274* .457** .580** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .015 .001 .034 .000 .000 

N 60 60 60 60 60 60 60 60 60 

X2.2 Pearson 

Correlation 

.497** 1 .877** .824** .745** .750** .807** .849** .924** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 60 60 60 60 60 60 60 60 60 

X2.3 Pearson 

Correlation 

.604** .877** 1 .757** .628** .701** .677** .779** .875** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 60 60 60 60 60 60 60 60 60 

X2.4 Pearson 

Correlation 

.538** .824** .757** 1 .875** .786** .785** .825** .928** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 .000 .000 .000 .000 

N 60 60 60 60 60 60 60 60 60 

X2.5 Pearson 

Correlation 

.313* .745** .628** .875** 1 .856** .860** .764** .883** 

Sig. (2-tailed) .015 .000 .000 .000  .000 .000 .000 .000 

N 60 60 60 60 60 60 60 60 60 

X2.6 Pearson 

Correlation 

.405** .750** .701** .786** .856** 1 .836** .747** .889** 

Sig. (2-tailed) .001 .000 .000 .000 .000  .000 .000 .000 

N 60 60 60 60 60 60 60 60 60 

X2.7 Pearson 

Correlation 

.274* .807** .677** .785** .860** .836** 1 .852** .889** 

Sig. (2-tailed) .034 .000 .000 .000 .000 .000  .000 .000 

N 60 60 60 60 60 60 60 60 60 

X2.8 Pearson 

Correlation 

.457** .849** .779** .825** .764** .747** .852** 1 .910** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  .000 

N 60 60 60 60 60 60 60 60 60 

X2_T

OTA

L 

Pearson 

Correlation 

.580** .924** .875** .928** .883** .889** .889** .910** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 60 60 60 60 60 60 60 60 60 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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Hasil Uji Validitas Y 

Correlations 

 Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 Y.7 Y.8 Y_TOTAL 

Y.1 Pearson 

Correlation 

1 .855** .727** .692** .347** .429** .599** .342** .830** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .007 .001 .000 .007 .000 

N 60 60 60 60 60 60 60 60 60 

Y.2 Pearson 

Correlation 

.855** 1 .746** .679** .326* .459** .559** .439** .839** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .011 .000 .000 .000 .000 

N 60 60 60 60 60 60 60 60 60 

Y.3 Pearson 

Correlation 

.727** .746** 1 .728** .365** .459** .477** .268* .789** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .004 .000 .000 .039 .000 

N 60 60 60 60 60 60 60 60 60 

Y.4 Pearson 

Correlation 

.692** .679** .728** 1 .476** .584** .544** .589** .879** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 .000 .000 .000 .000 

N 60 60 60 60 60 60 60 60 60 

Y.5 Pearson 

Correlation 

.347** .326* .365** .476** 1 .540** .205 .571** .610** 

Sig. (2-tailed) .007 .011 .004 .000  .000 .117 .000 .000 

N 60 60 60 60 60 60 60 60 60 

Y.6 Pearson 

Correlation 

.429** .459** .459** .584** .540** 1 .407** .565** .723** 

Sig. (2-tailed) .001 .000 .000 .000 .000  .001 .000 .000 

N 60 60 60 60 60 60 60 60 60 

Y.7 Pearson 

Correlation 

.599** .559** .477** .544** .205 .407** 1 .354** .707** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .117 .001  .006 .000 

N 60 60 60 60 60 60 60 60 60 

Y.8 Pearson 

Correlation 

.342** .439** .268* .589** .571** .565** .354** 1 .673** 

Sig. (2-tailed) .007 .000 .039 .000 .000 .000 .006  .000 

N 60 60 60 60 60 60 60 60 60 

Y_

TO

TA

L 

Pearson 

Correlation 

.830** .839** .789** .879** .610** .723** .707** .673** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  
N 60 60 60 60 60 60 60 60 60 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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Hasil Uji Reliabilitas 
Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.899 8 

 
Item-Total Statistics 

 
Scale Mean if 
Item Deleted 

Scale Variance if 
Item Deleted 

Corrected Item-
Total Correlation 

Cronbach's Alpha 
if Item Deleted 

X1.1 28.8500 21.079 .658 .888 

X1.2 28.7500 21.818 .646 .890 

X1.3 28.6500 21.045 .721 .883 

X1.4 28.8333 20.006 .785 .876 

X1.5 28.7500 20.123 .708 .884 

X1.6 29.3833 21.291 .566 .898 

X1.7 28.4167 20.315 .718 .883 

X1.8 28.5500 21.370 .687 .886 

 
Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.951 8 

 
Item-Total Statistics 

 
Scale Mean if 
Item Deleted 

Scale Variance if 
Item Deleted 

Corrected Item-
Total Correlation 

Cronbach's Alpha 
if Item Deleted 

X2.1 29.1000 32.024 .490 .962 

X2.2 29.4833 27.271 .896 .939 

X2.3 29.5667 27.606 .830 .944 

X2.4 29.5333 27.575 .903 .939 

X2.5 29.4667 27.846 .842 .943 

X2.6 29.6000 27.261 .847 .943 

X2.7 29.5167 28.288 .853 .942 

X2.8 29.5167 28.457 .882 .941 

 
Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.893 8 

 
Item-Total Statistics 

 
Scale Mean if 
Item Deleted 

Scale Variance if 
Item Deleted 

Corrected Item-
Total Correlation 

Cronbach's Alpha 
if Item Deleted 

Y.1 27.1000 20.702 .766 .870 

Y.2 26.9333 20.809 .780 .869 

Y.3 27.2333 21.301 .716 .875 

Y.4 27.2833 19.461 .824 .863 

Y.5 26.9333 23.216 .508 .893 

Y.6 27.0167 22.017 .637 .882 

Y.7 27.2500 20.869 .585 .890 

Y.8 26.9000 22.261 .571 .888 
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Hasil Uji Normalitas 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 
Unstandardized 

Residual 

N 60 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. Deviation 4.49276185 

Most Extreme Differences Absolute .080 

Positive .042 

Negative -.080 

Test Statistic .080 

Asymp. Sig. (2-tailed) .200c,d 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. This is a lower bound of the true significance. 

 

Hasil Uji Multikolinearitas (Uji Glejser) 
Coefficients

a
 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity 

Statistics 

B 

Std. 

Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 13.490 4.078  3.308 .002   

Literasi 

Keuangan 

.193 .139 .191 1.390 .170 .681 1.469 

Kepercayaan .330 .119 .381 2.769 .008 .681 1.469 

a. Dependent Variable: Minat Berwakaf Uang Digital 

 

Hasil Uji Heteroskedastisitas  
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Hasil Uji Regresi Linear Berganda 

 

 

Hasil Uji Koefesien Korelasi 
Model Summary

b
 

Model R 

R 

Square 

Adjusted 

R Square 

Std. Error 

of the 

Estimate 

Change Statistics 

R 

Square 

Change 

F 

Change df1 df2 

Sig. F 

Change 

1 .514
a
 .264 .239 4.57090 .264 10.241 2 57 .000 

a. Predictors: (Constant), Kepercayaan, Literasi Keuangan  

b. Dependent Variable: Minat Berwakaf Uang Digital 

Hasil Uji Koefesien Determinasi 

 

 

 

 

 

Hasil Uji F 
ANOVA

a
 

Model 

Sum of 

Squares df 

Mean 

Square F Sig. 

1 Regression 427.940 2 213.970 10.241 .000
b
 

Residual 1190.910 57 20.893   

Total 1618.850 59    

a. Dependent Variable: Minat Berwakaf Uang Digital 

b. Predictors: (Constant), Kepercayaan, Literasi Keuangan 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 13.490 4.078  3.308 .002 

Literasi Keuangan  .193 .139 .191 1.390 .170 

Kepercayaan .330 .119 .381 2.769 .008 

a. Dependent Variable: Minat Berwakaf Uang Digital 

Model Summary
b
 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of 

the Estimate 

1 .514
a
 .264 .239 4.571 

a. Predictors: (Constant), Kepercayaan, Literasi Keuangan 

b. Dependent Variable: Minat Berwakaf Uang Digital 
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Hasil Uji T 
Coefficients

a
 

 Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 13.490 4.078  3.308 .002 

Literasi 

Keuangan 

.193 .139 .191 1.390 .170 

Kepercayaan .330 .119 .381 2.769 .008 

a. Dependent Variable: Minat Berwakaf Uang Digital 

 

R Tabel 

 

F Tabel 
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T Tabel 

 

 

  



120 

 

 
 

Lampiran 5 SK Pembimbing 
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Lampiran 6 Buku Bukti Bimbingan 
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