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ABSTRAK 

 Nama: Leza Putri Mairestika, NIM: 191510052, Judul Skripsi: 

“YouTube Sebagai Media Komunikasi Persuasif Dalam Membentuk 

Konsep Diri (Studi Deskriptif Pada Channel YouTube Sherly Annavita 

Rahmi)”, Program Studi Komunikasi dan Penyiaran Islam Fakultas Dakwah 

Universitas Islam Negeri Sultan Maulana Hasanuddin Banten Tahun 

2023M/1445 H. 

 Saat ini banyak sekali remaja yang memiliki problematika 

terbentuknya konsep diri yang negatif, yang diakibatkan karena kurang 

bijaknya dalam penggunaan sosial media dan tidak jarang menjadikan 

standar sosial diluar sana dijadikan sebagai standar pribadi, lalu sering kali 

membandingkan diri dengan orang lain sehingga muncul rasa insecure serta 

takut mencoba hal baru (zona nyaman) yang menjadikan mereka tidak 

mampu untuk berkembang.  

Tujuan dalam penelitian ini adalah untuk mengetahui klasifikasi 

kelompok motif para subscriber dalam memilih tayangan channel Youtube 

Sherly Annavita Rahmi dan mengetahui eksistensi platform YouTube 

sebagai media komunikasi persuasif dalam membentuk konsep diri dalam 

channel YouTube Sherly Annavita Rahmi.  

Metode penelitian dalam skripsi ini yaitu menggunakan deskriptif 

kualitatif dengan teori Uses and Gratification dari Herbert Blumer, Elihu 

Katz dan dan Michael Gurevittch.  

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa kelompok klasifikasi motif 

para subscriber dalam memilih tayangan channel YouTube Sherly Annavita 

Rahmi ada yang menjadikan channel YouTube Sherly sebagai media passing 

time, relaxation, excitement dan information dan berdasarkan perbandingan 

antara gratification sought (GS) dan gratification obtained (GO) dapat 

disimpulkan bahwa para subscriber telah merasa puas, yaitu mendapatkan 

kepuasan dari eksistensi platform YouTube channel Sherly Annavita Rahmi 

yang dapat dijadikan sebagai media komunikasi persuasif dalam membentuk 

konsep diri. 

 

Kata Kunci: YouTube, Komunikasi Persuasif, Konsep Diri. 
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ABSTRACT 

Name: Leza Putri Mairestika, NIM: 191510052, Undergraduate 

Title: "YouTube as a Persuasive Communication Media in Forming Self-

Concept (Descriptive Study on Sherly Annavita Rahmi's YouTube 

Channel)”, Islamic Communication and Broadcasting Study Program, 

Faculty of Da'wah, Sultan Islamic University Maulana Hasanuddin Banten 

Year 2023M/1445 H. 

Currently there are many teenagers who have the problem of forming 

a negative self-concept, which is caused by a lack of wisdom in using social 

media and it is not uncommon for social standards out there to be used as 

personal standards, then they often compare themselves with others so that 

feelings of insecurity and fear arise. trying new things (comfort zone) that 

makes them unable to grow. 

The purpose of this study was to determine the classification of 

subscriber motive groups in choosing Sherly Annavita Rahmi's Youtube 

channel and to find out the existence of the YouTube platform as a 

persuasive communication medium in forming self-concept on Sherly 

Annavita Rahmi's YouTube channel. 

The research method in this thesis is to use descriptive qualitative 

with the Uses and Gratification theory of Herbert Blumer, Elihu Katz and 

and Michael Gurevittch. 

The results of this study indicate that the classification group of 

subscribers' motives in choosing shows on Sherly Annavita Rahmi's YouTube 

channel makes Sherly's YouTube channel a medium of passing time, 

relaxation, excitement and information and based on a comparison between 

gratification sought (GS) and gratification obtained (GO) it can be 

concluded that subscribers are satisfied, namely getting satisfaction from the 

existence of Sherly Annavita Rahmi's YouTube channel platform which can 

be used as a persuasive communication medium in forming self-concept. 

 

Keywords: YouTube, Persuasive Communication, Self Concept. 
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PERSEMBAHAN 
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banyak memberikan limpahan rahmat dan karunia-Nya.  

Kupersembahkan skripsi ini untuk kedua permata hatiku yang sangat 

kucintai yaitu Bapak Muhammad Sahidin dan Ibunda Lastri, karena berkat 

dukungannya, limpah kasih sayangnya serta kekuatan doanya, saya bisa 

mencapai ditahap penyelesaian skripsi ini. Dan juga tidak lupa ku 

persembahkan untuk kedua adik sholeh dan sholehah tercinta, yang selalu 

mendukung kakaknya melalui canda dan tawa lucunya, sekaligus doa 

terhebat untukku disetiap sholatnya yaitu Anggun Kumala Sari dan Rio 

Muhammad Dermawan, semoga kelak impian kalian untuk menempuh 

pendidikan hingga sarjana nanti tercapai dan kelak menjadi anak kebanggaan 

dunia serta akhirat. Ku ucapkan tulus rasa terimakasih atas doa dan rasa 

kasih sayang dari kalian yang terus mengalir untukku, tanpa kalian aku 

bukan siapa-siapa. 

Tak lupa pula ku persembahkan untuk keluarga besarku, yang selalu 

mendoakan dan mendukung gadis kecil yang beranjak dewasa ini dengan 

penuh kasih sayang yang melimpah, yakni kakek, nenek, om, bule dan 

sepupu tercinta. Terimakasih sudah menyemangatiku dengan kalimat 

motivasi yang menjadi sumber bahan bakar bara api terhebat yang selalu 

berkobar dan menjadi garda terdepan di setiap bagian part kehidupanku. 
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MOTTO 

 

“apabila sesuatu yang kau senangi tidak terjadi, maka senangilah apa yang 

terjadi” 

(Ali bin Abi Thalib) 
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