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Lampiran 2 

Buku Bimbingan Skripsi 
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Lampiran 3 

Surat Permohonan Izin Penelitian 
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Lampiran 4 

Surat Penerimaan Izin Penelitian 

  



95 

 

 
 

Lampiran 5 

Kuesioner 

 

PENGANTAR KUESIONER 

 

Perihal   : Permohonan pengisian kuesioner 

Lampiran  : Satu berkas 

 

Kepada Yth.  

Siswa/i Jurusan Akuntansi SMK Negeri 1 Tunjung Teja 

 

Dengan hormat, 

Dalam rangka penelitian skripsi di UIN Sultan Maulana Hasanuddin 

Banten. Skripsi ini sebagai salah satu syarat kelulusan untuk 

memperoleh gelar sarjana ekonomi (S.E), maka saya memohon 

kesediaan siswa/i jurusan Akuntansi di SMK Negeri 1 Tunjung Teja 

untuk mengisi kuesioner yang telah disediakan. 

Setiap jawaban yang diberikan merupakan bantuan yang tidak ternilai 

harganya bagi penelitian ini, atas  perhatian dan bantuannya, saya 

mengucapkan terima kasih. 

 

 

Serang, 24 Mei 2023 

Hormat Saya 

 

 

Anisa Nur Aulia 
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PETUNJUK PENGISIAN 

 

1. Mohon dengan hormat bantuan dan kesediaan saudara/i untuk 

menjawab seluruh pertanyaan yang ada 

2. Berilah tanda checklist (√) pada kolom yang saudara/i pilih sesuai 

keadaan yang sebenarnya 

3. Ada lima alternatif jawaban yang dapat digunakan, yaitu 

SS : Sangat setuju (Skor 5) 

S : Setuju (Skor 4) 

RR : Ragu-ragu (Skor 3) 

TS : Tidak setuju (Skor 2) 

STS : Sangat tidak setuju (Skor 1) 

4. Identitas responden 

Nama    : 

Usia    : 

Jenis Kelamin   : 

Kelas    :    

Alamat    : 
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KUESIONER PENELITIAN 

 

Variabel X : Digital Marketing 

No Pernyataan 
Alternatif Jawaban 

SS S RR TS STS 

Accessibility (aksessibilitas) 

1 

Digital marketing mudah dipahami dan 

digunakan oleh pengguna           

2 

Digital marketing memudahkan konsumen 

mencari produk yang diinginkan      

Interactivity (interaktivitas) 

3 

Digital marketing membantu dalam 

meningkatkan pertukaran informasi kepada 

konsumen      

4 

Membantu untuk memberikan pelayanan yang 

lebih baik terhadap konsumen      

Entertainment (hiburan) 

5 

Digital marketing memudahkan menarik 

konsumen melalui konten yang relevan dan 

menghibur      

6 Digital marketing membantu kepada konsumen 

terkait harga spesial ataupun diskon      

Credibility (kepercayaan) 

7 Digital marketing dapat memberikan informasi 

yang spesifik terkait produk      

8 Pelayanan yang efektif dan efisien dapat 

meningkatkan kepercayaan konsumen      

Informativeness (informative) 

9 Digital marketing dapat menyuplai informasi 

kepada konsumen      

10 Digital marketing membantu saya dalam 

memberikan informasi yang akurat      
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Variabel Y : Minat Berwirausaha 

 

No Indikator 
Alternatif Jawaban 

SS S RR TS STS 

1 

Saya pernah dan mempunyai pengalaman 

pada kegiatan penjualan      

2 

Saya pernah dan mempunyai pengalaman 

pada kegiatan pembelian      

3 

Saya pernah dan mempunyai pengalaman 

dalam memproduksi barang untuk dipasarkan      

4 

Saya tertarik pada program kewirausahaan 

dan akuntansi      

5 

Saya tertarik pada pekerjaan dibidang 

wiraswasta seperti berdagang dan menjadi 

pengrajin      

6 

Saya berusaha mencoba untuk mendapat 

penghasilan sendiri      

7 

Saya tertarik dan menyukai pada pekerjaan 

yang penuh tantangan      
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Lampiran 6 

Data Hasil Kuesioner 

No. 

Responden 

Digital Marketing (X) Total 

X X1 X2 X3 X4 X5 X6 X7 X8 X9 10 

1 4 4 4 4 5 4 3 5 5 4 42 

2 4 4 4 5 5 4 4 4 5 5 44 

3 4 4 4 4 5 4 4 5 3 4 41 

4 4 4 5 4 5 3 4 5 4 3 41 

5 4 4 4 3 5 3 4 5 3 4 39 

6 4 5 2 4 4 5 5 4 4 4 41 

7 4 5 3 3 4 5 3 3 4 3 37 

8 4 5 4 4 5 5 4 4 4 4 43 

9 5 5 4 4 5 5 3 4 3 5 43 

10 4 5 5 3 4 4 3 4 4 3 39 

11 4 4 4 4 4 4 2 4 4 4 38 

12 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 49 

13 4 4 3 4 4 4 3 5 3 4 38 

14 4 5 4 3 4 4 3 3 4 3 37 

15 4 5 3 2 4 4 4 4 4 3 37 

16 4 5 4 4 4 4 4 4 3 5 41 

17 4 5 4 4 5 5 4 5 4 5 45 

18 5 4 4 5 5 5 4 5 4 4 45 

19 4 5 4 5 4 5 4 4 4 4 43 

20 4 5 4 3 4 4 3 3 3 4 37 

21 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 48 

22 4 5 5 4 5 5 4 5 4 3 44 

23 4 4 4 5 5 4 4 5 4 4 43 

24 5 5 4 4 5 5 4 5 5 4 46 

25 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 41 

26 4 4 3 3 4 5 5 3 4 2 37 

27 3 5 5 4 5 5 3 3 4 3 40 

28 4 5 5 3 4 4 4 4 4 4 41 

29 5 5 5 5 4 5 4 5 4 4 46 

30 4 5 4 4 5 4 4 4 3 4 41 
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31 4 5 3 2 4 4 3 4 3 3 35 

32 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

33 5 5 4 4 5 5 5 4 4 4 45 

34 4 5 4 5 5 4 5 5 4 4 45 

35 4 4 4 4 3 3 5 3 4 4 38 

36 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

37 4 4 4 4 5 3 4 3 3 4 38 

38 5 5 5 5 5 4 3 5 4 3 44 

39 4 5 4 5 4 5 4 4 5 5 45 

40 4 5 4 4 4 5 4 5 4 5 44 

41 1 4 3 2 5 5 3 2 5 5 35 

42 5 5 5 4 5 4 4 4 4 4 44 

43 5 5 4 4 5 4 5 5 4 4 45 

44 4 4 4 3 3 4 4 5 4 3 38 

45 4 4 3 5 4 5 4 4 5 3 41 

46 4 4 3 4 5 5 3 4 4 3 39 

47 5 5 5 4 5 4 4 4 4 4 44 

48 5 4 4 4 5 3 4 4 3 4 40 

49 5 5 4 3 5 5 3 3 3 4 40 

50 4 4 4 3 4 3 3 4 3 3 35 

51 4 4 5 4 4 4 4 4 3 4 40 

52 4 4 3 4 4 4 3 3 4 4 37 

53 4 5 4 5 5 5 4 5 3 4 44 

54 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 49 

55 4 4 3 4 4 4 3 4 3 3 36 

56 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 41 

57 3 4 5 5 4 5 4 5 4 5 44 

58 5 4 3 4 4 3 4 5 5 2 39 

59 5 4 2 4 4 4 4 5 3 4 39 

60 4 5 4 3 4 4 4 5 4 4 41 

61 5 4 4 4 4 3 4 4 4 4 40 

62 4 4 3 4 5 4 4 5 5 4 42 

63 5 4 3 4 5 4 4 4 4 4 41 

64 4 5 4 4 4 3 5 4 5 4 42 
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65 5 4 4 5 4 3 4 4 4 4 41 

66 4 4 5 5 2 4 3 4 5 4 40 

67 4 4 5 5 3 4 5 5 4 4 43 

68 4 5 4 4 3 4 4 5 5 4 42 

69 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

70 5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 42 

71 5 4 5 5 4 3 5 5 4 5 45 

72 5 4 3 4 4 4 4 5 4 4 41 

73 5 3 4 4 3 4 4 4 4 4 39 

74 4 4 4 3 4 3 4 4 4 4 38 

75 4 3 4 3 4 3 3 4 4 4 36 

76 4 3 3 4 4 3 4 4 4 4 37 

77 5 4 4 5 5 4 4 4 4 4 43 

78 5 4 3 4 3 4 4 5 4 5 41 

79 4 5 3 4 4 3 4 4 4 4 39 

80 4 4 3 4 4 3 3 4 4 4 37 

81 5 4 4 4 4 3 4 5 4 5 42 

82 4 4 2 4 3 3 4 5 4 5 38 

83 5 5 4 4 4 3 4 5 4 5 43 

84 4 5 4 4 4 4 5 5 4 4 43 

85 5 4 5 5 4 3 4 4 5 4 43 

86 5 5 4 5 3 4 5 5 4 4 44 

87 3 4 3 4 4 3 3 3 4 4 35 

88 5 5 3 4 4 4 5 4 5 4 43 

89 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 45 

90 5 5 4 4 4 3 4 5 5 4 43 

91 4 5 4 3 3 4 4 5 5 4 41 

92 5 4 3 5 4 4 4 5 4 3 41 

93 5 5 4 4 4 4 5 5 5 4 45 

94 4 5 3 4 5 4 4 4 4 5 42 

95 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 41 

96 5 4 3 4 4 4 5 5 4 4 42 

97 3 4 3 4 4 2 4 4 4 4 36 

98 4 5 4 5 4 4 5 5 5 4 45 
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99 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 44 

100 4 4 3 4 4 3 4 5 4 5 40 

101 4 5 4 5 4 3 4 4 4 4 41 

102 5 5 4 4 4 3 5 5 4 4 43 

103 5 5 3 4 4 4 5 5 4 5 44 

104 4 5 3 4 5 4 4 5 5 4 43 

105 4 5 4 4 4 4 5 5 4 5 44 

106 4 3 3 4 4 3 4 4 4 5 38 

107 5 5 4 4 3 3 4 5 5 4 42 

108 4 4 3 4 3 3 4 4 5 4 38 

109 4 4 4 5 5 4 5 4 4 4 43 

110 4 3 3 4 4 3 4 4 4 4 37 

111 4 5 4 5 4 4 4 5 4 4 43 

112 4 5 4 4 5 3 5 5 5 4 44 

113 5 4 3 4 4 3 4 5 5 4 41 

114 5 5 4 5 4 3 4 5 5 5 45 

115 5 4 4 4 5 5 4 4 4 5 44 

116 5 3 3 4 4 3 4 5 4 4 39 

117 4 5 4 4 4 4 3 5 4 5 42 

118 4 4 3 4 4 5 5 4 5 4 42 

119 4 4 5 5 3 3 4 5 3 5 41 

120 5 5 4 5 3 4 4 5 4 5 44 

121 4 4 4 4 3 3 4 5 3 4 38 

122 5 5 3 4 3 4 5 5 4 5 43 

123 4 4 3 4 4 4 5 4 5 5 42 

124 4 5 4 4 3 4 5 4 4 4 41 

125 3 4 3 4 3 4 4 4 4 4 37 

126 4 5 4 4 3 4 5 5 4 4 42 

127 5 4 3 5 4 4 4 5 4 5 43 

128 4 4 4 5 4 4 5 5 4 4 43 

129 4 4 4 5 3 4 5 5 4 5 43 

130 5 3 4 4 3 4 5 4 4 4 40 

131 5 5 4 4 4 5 4 5 4 5 45 

132 5 4 4 4 4 5 4 4 4 5 43 
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133 4 4 5 5 4 4 5 5 5 5 46 

134 4 5 4 4 5 4 4 5 5 4 44 

135 4 4 4 4 5 4 4 5 5 4 43 

136 4 5 4 4 3 4 4 5 5 5 43 

137 4 4 5 5 4 4 5 5 4 5 45 

138 5 4 3 4 4 5 4 5 5 4 43 

139 5 5 4 4 3 4 4 4 4 4 41 

140 5 4 4 5 5 4 4 4 4 4 43 

141 4 4 5 4 4 4 5 5 4 5 44 

142 5 4 4 4 3 4 4 5 4 5 42 

143 4 5 4 4 5 4 4 5 4 5 44 

 

 

No. 

Responden 

Minat Berwirausaha (Y) 
Total Y 

Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 

1 4 4 2 4 3 4 3 24 

2 4 4 4 3 3 4 3 25 

3 5 5 4 5 4 5 3 31 

4 4 5 4 5 3 5 4 30 

5 5 5 4 5 3 5 3 30 

6 4 5 4 5 3 5 5 31 

7 4 5 3 5 3 4 5 29 

8 4 5 1 4 5 4 4 27 

9 3 5 4 5 5 5 5 32 

10 4 4 4 4 5 4 4 29 

11 2 4 2 4 3 5 4 24 

12 5 5 5 5 4 4 3 31 

13 2 4 4 4 3 5 4 26 

14 2 5 2 3 4 4 3 23 

15 4 4 2 4 2 4 3 23 

16 4 4 4 4 3 4 3 26 

17 4 4 4 5 5 4 4 30 

18 5 5 3 1 1 4 1 20 

19 2 4 4 5 4 5 5 29 
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20 4 4 4 4 5 5 5 31 

21 5 5 5 5 4 5 4 33 

22 2 4 4 4 3 5 4 26 

23 4 5 4 5 3 5 5 31 

24 5 5 3 4 4 5 4 30 

25 4 4 4 4 4 4 4 28 

26 4 5 4 4 4 5 3 29 

27 5 4 5 5 5 5 4 33 

28 4 4 2 4 4 5 4 27 

29 5 5 4 5 3 5 5 32 

30 4 4 2 4 3 4 4 25 

31 4 4 2 4 3 3 3 23 

32 3 4 2 4 4 5 4 26 

33 4 5 4 5 5 5 5 33 

34 3 4 3 4 4 5 3 26 

35 4 4 3 3 3 5 4 26 

36 4 5 2 5 2 5 5 28 

37 4 4 4 5 4 5 3 29 

38 4 5 4 3 3 5 3 27 

39 4 4 3 4 4 5 4 28 

40 2 5 2 5 4 4 4 26 

41 4 2 4 1 5 1 5 22 

42 4 4 4 4 4 4 4 28 

43 5 5 4 4 4 5 5 32 

44 5 5 3 5 5 5 5 33 

45 4 4 4 5 3 5 4 29 

46 4 4 4 4 5 5 4 30 

47 4 5 3 3 3 4 3 25 

48 4 3 2 5 5 5 5 29 

49 5 5 5 5 4 5 5 34 

50 5 5 5 5 5 5 5 35 

51 5 4 5 5 4 5 4 32 

52 4 4 4 4 3 4 3 26 

53 4 5 4 5 4 5 5 32 
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54 5 5 5 5 5 5 5 35 

55 2 5 3 4 3 3 3 23 

56 4 4 4 4 4 4 4 28 

57 5 5 4 5 5 5 5 34 

58 4 5 3 5 4 5 4 30 

59 2 4 3 5 4 5 4 27 

60 4 5 3 4 4 5 4 29 

61 4 5 4 5 3 5 4 30 

62 4 5 4 5 3 4 3 28 

63 4 5 3 4 4 5 3 28 

64 4 5 4 5 4 5 4 31 

65 4 4 3 5 4 5 4 29 

66 3 4 2 4 3 4 4 24 

67 2 4 2 4 3 5 4 24 

68 3 4 3 4 4 5 4 27 

69 5 5 3 5 4 5 4 31 

70 4 5 3 4 4 5 4 29 

71 4 4 3 3 3 4 3 24 

72 3 4 2 4 3 4 3 23 

73 4 4 3 4 3 4 4 26 

74 2 4 2 4 3 5 4 24 

75 4 4 3 4 3 5 4 27 

76 2 4 2 4 3 5 4 24 

77 4 5 3 4 4 5 4 29 

78 3 4 3 4 4 5 4 27 

79 2 4 1 4 3 4 3 21 

80 3 4 2 3 3 4 3 22 

81 3 4 3 4 4 5 4 27 

82 3 5 3 4 4 5 4 28 

83 3 5 2 4 4 5 3 26 

84 4 4 4 5 4 5 4 30 

85 3 5 3 4 3 4 3 25 

86 4 4 3 4 4 5 4 28 

87 2 4 2 4 3 4 3 22 
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88 4 5 3 4 4 4 4 28 

89 5 5 4 5 4 5 4 32 

90 4 4 3 4 4 5 5 29 

91 4 5 4 5 4 5 4 31 

92 4 5 3 4 4 5 4 29 

93 3 5 2 4 4 5 4 27 

94 3 4 2 4 3 4 3 23 

95 2 4 1 4 3 4 4 22 

96 4 5 4 5 4 5 4 31 

97 3 4 2 4 3 4 3 23 

98 4 5 3 5 4 5 4 30 

99 4 5 2 4 4 5 4 28 

100 3 4 2 4 4 4 3 24 

101 4 5 3 4 4 5 3 28 

102 3 4 2 4 3 4 3 23 

103 4 4 3 4 4 5 4 28 

104 3 4 2 4 4 5 3 25 

105 4 4 3 4 3 4 4 26 

106 2 4 1 3 3 4 3 20 

107 4 4 3 4 4 5 4 28 

108 3 4 3 3 3 4 3 23 

109 4 4 2 4 4 4 4 26 

110 3 4 2 4 3 4 3 23 

111 4 5 3 4 4 4 4 28 

112 4 5 3 4 3 5 4 28 

113 2 4 1 4 3 4 3 21 

114 4 5 4 5 4 5 5 32 

115 3 4 3 4 4 5 4 27 

116 4 4 2 4 4 5 4 27 

117 3 5 3 4 4 5 3 27 

118 4 5 3 5 4 5 4 30 

119 3 4 3 4 4 5 5 28 

120 4 5 2 4 3 4 4 26 

121 3 4 2 4 4 5 4 26 
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122 4 4 3 5 4 5 4 29 

123 4 4 3 5 4 5 4 29 

124 2 4 2 3 2 4 3 20 

125 2 4 1 4 3 4 2 20 

126 3 5 3 4 3 5 4 27 

127 3 5 3 5 4 5 4 29 

128 4 4 3 4 3 4 4 26 

129 4 5 2 4 4 5 3 27 

130 4 5 3 4 3 4 4 27 

131 3 4 2 4 3 4 4 24 

132 4 4 3 4 3 4 4 26 

133 2 4 2 3 3 4 3 21 

134 4 4 2 4 4 5 4 27 

135 3 4 3 4 4 5 4 27 

136 5 5 4 4 4 5 4 31 

137 4 5 4 5 4 5 5 32 

138 3 4 3 4 3 4 4 25 

139 4 4 3 5 4 5 4 29 

140 5 4 3 4 4 5 4 29 

141 4 5 3 4 3 5 5 29 

142 4 5 3 4 4 4 4 28 

143 4 4 3 5 4 5 4 29 
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Lampiran 7 

OUTPUT SPSS 

A. Karakteristik Responden 

1. Responden Berdasarkan Usia 

Usia 

  Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 15 8 5.6 5.6 5.6 

16 52 36.4 36.4 42.0 

17 47 32.9 32.9 74.8 

18 32 22.4 22.4 97.2 

19 4 2.8 2.8 100.0 

Total 143 100.0 100.0   

 

2. Responden Berdasarkan Jenis Kelamin 

 

3. Responden Berdasarkan Kelas 

Kelas 

  
Frequency Percent 

Valid 
Percent 

Cumulative 
Percent 

Valid X 46 32.2 32.2 32.2 

XI 48 33.6 33.6 65.7 

XII 49 34.3 34.3 100.0 

Total 143 100.0 100.0   

 

 

Jenis Kelamin 

  Frequency Percent 
Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Laki-laki 5 3.5 3.5 3.5 

Perempuan 138 96.5 96.5 100.0 

Total 143 100.0 100.0   
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B. Uji Instrument 

1. Uji Validitas 

Correlations 

  X1 X2 X3 X4 X5 X6 X7 X8 X9 X10 XTotal 

X1 
Pearson 

Correlation 

1 0.073 0.098 .276** 0.003 0.010 .238** .346** 0.036 0.075 .415** 

Sig. (2-

tailed) 

  0.389 0.242 0.001 0.967 0.906 0.004 0.000 0.671 0.372 0.000 

N 143 143 143 143 143 143 143 143 143 143 143 

X2 
Pearson 

Correlation 

0.073 1 .235** -

0.018 

0.147 .342** 0.113 0.138 0.087 0.059 .498** 

Sig. (2-

tailed) 

0.389   0.005 0.835 0.080 0.000 0.181 0.099 0.304 0.484 0.000 

N 143 143 143 143 143 143 143 143 143 143 143 

X3 
Pearson 

Correlation 

0.098 .235** 1 .320** 0.120 0.144 0.134 .171* 0.002 0.118 .493** 

Sig. (2-

tailed) 

0.242 0.005   0.000 0.154 0.086 0.112 0.042 0.980 0.160 0.000 

N 143 143 143 143 143 143 143 143 143 143 143 

X4 
Pearson 

Correlation 

.276** -

0.018 

.320** 1 0.025 0.100 .360** .398** .176* .314** .561** 

Sig. (2-
tailed) 

0.001 0.835 0.000   0.769 0.234 0.000 0.000 0.035 0.000 0.000 

N 143 143 143 143 143 143 143 143 143 143 143 

X5 
Pearson 

Correlation 

0.003 0.147 0.120 0.025 1 .269** -

0.090 

-

0.077 

-

0.069 

-

0.073 

.305** 

Sig. (2-

tailed) 

0.967 0.080 0.154 0.769   0.001 0.286 0.364 0.414 0.387 0.000 

N 143 143 143 143 143 143 143 143 143 143 143 

X6 
Pearson 

Correlation 

0.010 .342** 0.144 0.100 .269** 1 0.038 -

0.027 

0.060 0.057 .476** 

Sig. (2-

tailed) 

0.906 0.000 0.086 0.234 0.001   0.652 0.746 0.479 0.496 0.000 

N 143 143 143 143 143 143 143 143 143 143 143 
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X7 
Pearson 

Correlation 

.238** 0.113 0.134 .360** -
0.090 

0.038 1 .375** .243** .248** .493** 

Sig. (2-
tailed) 

0.004 0.181 0.112 0.000 0.286 0.652   0.000 0.003 0.003 0.000 

N 143 143 143 143 143 143 143 143 143 143 143 

X8 
Pearson 

Correlation 

.346** 0.138 .171* .398** -

0.077 

-

0.027 

.375** 1 0.161 .276** .506** 

Sig. (2-

tailed) 

0.000 0.099 0.042 0.000 0.364 0.746 0.000   0.054 0.001 0.000 

N 143 143 143 143 143 143 143 143 143 143 143 

X9 
Pearson 

Correlation 

0.036 0.087 0.002 .176* -

0.069 

0.060 .243** 0.161 1 0.085 .327** 

Sig. (2-

tailed) 

0.671 0.304 0.980 0.035 0.414 0.479 0.003 0.054   0.314 0.000 

N 143 143 143 143 143 143 143 143 143 143 143 

X10 
Pearson 

Correlation 

0.075 0.059 0.118 .314** -
0.073 

0.057 .248** .276** 0.085 1 .372** 

Sig. (2-

tailed) 

0.372 0.484 0.160 0.000 0.387 0.496 0.003 0.001 0.314   0.000 

N 143 143 143 143 143 143 143 143 143 143 143 

XTotal 
Pearson 

Correlation 

.415** .498** .493** .561** .305** .476** .493** .506** .327** .372** 1 

Sig. (2-
tailed) 

0.000 0.000 0.000 0.000 0.000 0.000 0.000 0.000 0.000 0.000   

N 143 143 143 143 143 143 143 143 143 143 143 

 

Correlations 

  Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 YTotal 

Y1 Pearson 
Correlation 

1 .326** .579** .263** .301** .197* .261** .690** 

Sig. (2-

tailed) 

  0.000 0.000 0.001 0.000 0.018 0.002 0.000 

N 143 143 143 143 143 143 143 143 

Y2 Pearson 

Correlation 

.326** 1 .256** .346** 0.046 .351** 0.087 .486** 
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Sig. (2-

tailed) 

0.000   0.002 0.000 0.585 0.000 0.303 0.000 

N 143 143 143 143 143 143 143 143 

Y3 Pearson 

Correlation 

.579** .256** 1 .363** .342** .250** .353** .747** 

Sig. (2-

tailed) 

0.000 0.002   0.000 0.000 0.003 0.000 0.000 

N 143 143 143 143 143 143 143 143 

Y4 Pearson 

Correlation 

.263** .346** .363** 1 .353** .521** .458** .705** 

Sig. (2-
tailed) 

0.001 0.000 0.000   0.000 0.000 0.000 0.000 

N 143 143 143 143 143 143 143 143 

Y5 Pearson 

Correlation 

.301** 0.046 .342** .353** 1 .284** .469** .622** 

Sig. (2-

tailed) 

0.000 0.585 0.000 0.000   0.001 0.000 0.000 

N 143 143 143 143 143 143 143 143 

Y6 Pearson 
Correlation 

.197* .351** .250** .521** .284** 1 .340** .602** 

Sig. (2-

tailed) 

0.018 0.000 0.003 0.000 0.001   0.000 0.000 

N 143 143 143 143 143 143 143 143 

Y7 Pearson 

Correlation 

.261** 0.087 .353** .458** .469** .340** 1 .653** 

Sig. (2-

tailed) 

0.002 0.303 0.000 0.000 0.000 0.000   0.000 

N 143 143 143 143 143 143 143 143 

YTotal Pearson 

Correlation 

.690** .486** .747** .705** .622** .602** .653** 1 

Sig. (2-
tailed) 

0.000 0.000 0.000 0.000 0.000 0.000 0.000   

N 143 143 143 143 143 143 143 143 

 

2. Uji Reliabilitas 

X 

 

Y 

Reliability Statistics 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 
Alpha N of Items 

 

Cronbach's 
Alpha N of Items 

0.610 10 

 

0.766 7 



112 

 

 
 

C. Uji Asumsi Klasik 

1. Uji Normalitas Residual 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov 

Test 

  
Unstandardized 

Residual 

N 143 

Normal 

Parametersa,b 

Mean 0.0000000 

Std. 

Deviation 

3.18702798 

Most Extreme 
Differences 

Absolute 0.051 

Positive 0.048 

Negative -0.051 

Test Statistic 0.051 

Asymp. Sig. (2-tailed) .200c,d 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. This is a lower bound of the true significance. 

 

2. Uji Linearitas 

ANOVA Table 

  

Sum of 

Squares df 

Mean 

Square F Sig. 

Minat 

Berwirausaha 
* Digital 

Marketing 

Between 

Groups 

(Combined) 317.958 16 19.872 1.989 0.019 

Linearity 134.664 1 134.664 13.477 0.000 

Deviation 

from 

Linearity 

183.294 15 12.220 1.223 0.263 

Within Groups 1259.021 126 9.992     

Total 1576.979 142       
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3. Uji Heteroskedastisitas Glejser 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

t Sig. B 

Std. 

Error Beta 

1 (Constant) 3.706 2.398   1.546 0.124 

Digital 

Marketing 

-0.025 0.053 -0.040 -0.477 0.634 

a. Dependent Variable: ABS_RES 

 

D. Uji Regresi Linear Sederhana 

1. Uji Koefisien Determinasi 

Model Summary 

Model R 
R 

Square 
Adjusted 
R Square 

Std. Error of 
the Estimate 

1 .292
a
 0.085 0.079 3.19831 

a. Predictors: (Constant), XTotal 

 

2. Uji T 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 
t Sig. 

B 
Std. 

Error 
Beta 

1 (Constant) 12.700 4.068   3.122 0.002 

XTotal 0.327 0.090 0.292 3.628 0.000 

a. Dependent Variable: YTotal 

 

 

 


