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ABSTRAK 

Nama: Alya Rahmawati NIM: 19151013 Judul skripsi: 

“Penggunaan Media Sosial Instagram Di Kalangan Mahasiswa (Studi 

Deskriptif Mahasiswa KPI Fakultas Dakwah UIN SMH Banten Tahun 

2020-2022)” Program Studi Komunikasi Dan Penyiaran Islam, Fakultas 

Dakwah Universitas Islam Negeri sultan Maulana Hasanuddin Banten tahun 

2023 M / 1445 H. 

 Mahasiswa sudah bias dipastikan memiliki smartphone yang bisa 

tersambung dengan internet dan tidak sedikit didalam smartphone tersebut 

terdapat sosial media terutama instagram. Dengan banyak nya orang yang 

menggunakan instagram dan memiliki latar belakang yang berbeda 

menjadikan instagram sangat bervariasi, sehingga sering dimanfaatkan 

mahasiswa untuk mengeksplor banyak hal. Adapun rumusan masalah dalam 

penelitian ini adalah 1. Apa alasan mahasiswa KPI dalam menggunakan 

Instagram? 2. Apa jenis informasi yang paling diminati oleh mahasiswa KPI? 

3. Bagaimana frekuensi penggunaan Instagram terhadap mahasiswa KPI?. 

Sedangkan tujuan penelitian yaitu 1. Untuk mengetahui alasan mahasiswa 

KPI dalam menggunakan Instagram 2. Untuk mengetahui jenis informasi 

yang paling diminati oleh mahasiswa KPI 3. Untuk mengetahui frekuensi 

penggunaan Instagram terhadap mahasiswa KPI. 

 Penelitian ini, menggunakan metode deskriptif dan pendekatan gabungan, 

dimana pendekatan kualitatif dan kuantitatif digabungkan menjadi satu. 

Teknik pengumpulan data yang digunakan adalah kuesioner, wawancara, 

dokumentasi, dan analisis data.  

 Berdasarkan penelitian yang dilakukan, dapat disimpulkan bahwa: 1. 

Alasan mahasiswa menggunakan Instagram yaitu untuk memenuhi kebutuhan 

akan informasi yang menunjang kegiatan responden dan untuk mengetahui 

apa saja yang trending, karena mahasiswa berpendapat bahwa Instagram 

merupakan media sosial yang up to date dan mudah diakses. 2. Jenis 

informasi yang diminati oleh mahasiswa yaitu konten informatif di Instagram 

karena informasi yang dapat diperoleh sangatlah unik dan variatif serta 

dikemas dalam bentuk video maupun foto yang dapat membuat orang lebih 

percaya bahwa informasi yang dipublikasikan tersebut memang benar. 3. 

Frekuensi penggunaan Instagram terhadap mahasiswa menyatakan bahwa 

mahasiswa menggunakan media sosial selama 60-90 menit dalam sehari. 

Karena menurut pakar kesehatan yang dilansir dari website halodoc, durasi 

yang ideal untuk bermain media sosial dalam sehari antara 30-90 menit, 

pasalnya setiap orang memiliki kondisi psikologis dan reaksi emosional yang 

berbeda terhadap konten media sosial.  

 

Kata  Kunci:  Penggunaan media sosial, new media, Instagram, mahasiswa 
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ABSTRACT 

Name: Alya Rahmawati NIM: 19151013 Thesis title: "The Use of Instagram 

Social Media Among Students (Descriptive Study of KPI Faculty of Da'wah 

Students of UIN SMH Banten in 2020-2022)" Islamic Communication and 

Broadcasting Study Program, Faculty of Da'wah, Sultan Maulana 

Hasanuddin State Islamic University Banten in 2023 M / 1445 H. 

 Students confirmed have smartphones that can connect to the internet 

and not a few of these smartphones have social media, especially Instagram. 

With so many people using Instagram and having different backgrounds, 

Instagram is very varied, so students often use it to explore many things. The 

formulation of the problem in this study is 1. What are the reasons KPI 

students use Instagram? 2. What types of information are most interested in 

KPI students? 3. What is the frequency of using Instagram against KPI 

students? While the research objectives are 1. To find out the reasons KPI 

students use Instagram 2. To find out the type of information that KPI students 

are most interested in 3. To find out the frequency of Instagram use by KPI 

students. 

 This research, using descriptive method and mixed approach. where 

qualitative and quantitative approaches are combined into one. Data 

collection techniques used were questionnaires, interviews, documentation, 

and data analysis. 

 Based on the research conducted, it can be concluded that: 1. The 

reason students use Instagram is to meet the need for information that 

supports the activities of respondents and to find out what is trending, because 

students think that Instagram is a social media that is up to date and easy to 

access. 2. The type of information that students are interested in is informative 

content on Instagram because the information that can be obtained is very 

unique and varied and is packaged in the form of videos and photos that can 

make people believe more that the published information is true. 3. The 

frequency of using Instagram for students states that students use social media 

for 60-90 minutes a day. Because according to health experts quoted from the 

halodoc website, the ideal duration to play social media in a day is between 

30-90 minutes, because everyone has different psychological conditions and 

emotional reactions to social media content. 

 

Keywords: Use of social media, new media, Instagram, students 
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