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ABSTRAK 

Nida Maulidiah, NIM : 191410149, Judul Skripsi:  Pengaruh Marketing Mix 

Dalam Penjualan Tasbih Biji Kepuh Terhadap Minat Beli Konsumen (Studi 

Kerajinan Tangan Rumahan Pak Damin, Gunung Santri Bojonegara). 

 Marketing Mix adalah sejumlah alat pemasaran yang digunakan perusahaan atau 

penjual untuk terus-menerus mencapai tujuan dalam pemasarannya. 

Mengidentifikasi pasar sasaran atau konsumen dengan bantuan dari marketing 

mix yang akan mempermudah perusahaan atau penjual dalam menjalankan suatu 

bisnisnya. Sedangkan minat beli adalah sesuatu yang berhubungan dengan 

rencana konsumen untuk membeli produk yang dibutuhkan pada waktu tertentu. 

Dengan adanya minat beli konsumen maka akan tumbuh suatu keinginan dari 

konsumen untuk membeli produk yang ditawarkan. 

 Adapun tujuan dari penelitian ini yaitu: 1). Untuk mengetahui pengaruh product 

(produk) terhadap minat beli konsumen pada penjualan tasbih biji kepuh. 2). 

Untuk mengetahui pengaruh price (harga) terhadap minat beli pada penjualan 

tasbih biji kepuh. 3). Untuk mengetahui pengaruh place (tempat) terhadap minat 

beli pada penjualan tasbih biji kepuh. 4). Untuk mengetahui pengaruh promotion 

(promosi) terhadap minat beli pada penjualan tasbih biji kepuh. 5). Untuk 

mengetahui pengaruh marketing mix (product, price, place, promotion) terhadap 

memperluasnya penjualan tasbih biji kepuh. 

 Penelitian ini menggunakan teknik analisis data regresi linier berganda. Metode 

uji asumsi klasik diantaranya uji normalitas, uji multikolinearitas dan uji 

heteroskedastisitas. Serta menggunakan uji Serta menggunakan uji hipotesis,uji 

koefisien korelasi, uji koefisien determinasi. 

 Pada penelitian untuk Product (Produk) berpengaruh terhadap minat beli 

konsumen. Untuk Price ( Harga) berpengaruh terhadap minat beli konsumen. 

Untuk Place (tempat) berpengaruh terhadap minat beli konsumen. Dan untuk 

Promotion (promosi) berpengaruh terhadap minat beli Konsumen. 

    Hasil penelitian menunjukan bahwa 4P Produt, price, place dan promotion  

berpengaruh terhadap Minat Beli Konsumen. Koefisien determinasi (Adjusted R) 

sebesar 85,7%. Sedangkan sisanya dijelaskan oleh variabel yang tidak diteliti. 
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MOTTO 

Sesungguhnya allah tidak akan mengubah keadaan suatu kaum sebelum 

mereka mengubah keadaan diri mereka sendiri. (QS. Ar-Rad:11) 
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