
 



 

ABSTRAK 

Nama: Yogi Ikhsan Nur Ilmi, Nim 181510075, Judul Skripsi: “Komik Sebagai 
Media Dakwah Milenial (Analisis Isi Pesan Dakwah pada Komik di Instagram @Iqomic  
Founder Sandy Priya Utomo)”, jurusan Komunikasi dan Penyiaran Islam, Fakultas 

Dakwah Universitas Islam Negeri Sultan Maulana Hasanuddin Banten tahun 2022.  

Komik bisa menjadi media dalam menyampaikan kebaikan atau dalam agama Islam 
bisa disebut sebagai dakwah. banyak dari kalangan pemuda yang menggunakan komik 
sebagai media berdakwah. Iqomic adalah salah satu akun instagram yang menggunakan 
komik web sebagai media dakwah, memiliki pengikut atau followers yang cukup banyak dan 
postingan yang dipublish. Lebih dari 475 ribu akun yang mengkutinya juga 248 ribu postingan 
yang diunggahnya.   

Berdasarkan latar belakang di atas, maka rumusan masalah dalam penelitian ini 
adalah; Bagaimana kategorisasi pesan dakwah yang terkandung dalam komik pada akun 
instagram @iqomic?. Apa isi pesan dakwah yang terkandung dalam komik pada akun 
instagram @iqomic?.  

Peneliti menggunakan jenis penelitian kuantitatif deskriptif. Adapun metode 
pendekatan yang digunakan dalam penelitian adalah analisis isi yang bersifat kuantitatif yaitu 
suatu teknik penelitian ilmiah yang ditunjukan untuk mengetahui gambaran karakteristik isi 
dan menarik inferensi dari isi. Analisis isi ditujukan untuk mengidentifikasi secara sistematis 
isi komunikasi yang tampak dan dilakukan secara objektif, valid, reliabel dan dapat 
direplikasi.  

Hasil dari Kategori pesan dakwah pada komik yang paling dominan dalam unggahan 
akun iqomic adalah pesan akhlak yang mempunyai nilai sebesar (36.67%), pesan akidah 
sebagai peringkat kedua setelah pesan akhlak yang mempunyai nilai sebesar (26.67%) pesan 
syariah yang mempunyai nilai sebesar (23.33%), dan yang paling rendah adalah pesan 
mu’amalah yang mempunyai nilai sebesar (13.33%). Dari masing-masing presentase dominan 
pesan dakwah tersebut mempunyai isi pesan dakwah yang berbeda-beda seperti pesan akhlak 
kepada manusia, pesan akidah ruhaniyah dan samiyah, pesan syariah yang meliputi syariat 
suatu ibadah, dan pesan muamalah tentang hukum yang mengatur tata kehidupan sosial.    

Kata kunci: pesan, dakwah, komik, Instagram, milenial, iqomic. 
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ABSTRACT   

Name: Yogi Ikhsan Nur Ilmi, Nim 181510075, Undergraduate Title: "Comics as 
Millennial Dakwah Media (Analysis of Da'wah Message Content on Comics on 

Instagram @Iqomic Founder Sandy Priya Utomo)", Majoring in Islamic 
Communication and Broadcasting, Faculty of Da'wah, Sultan Maulana State Islamic 
University Hasanuddin Banten year 2022.  

Comics can be a medium for conveying goodness or in Islam it can be called 
da'wah. many of the youth who use comics as a medium of preaching. Iqomic is an 
Instagram account that uses web comics as a propaganda medium, has quite a number of 
followers and published posts. More than 475 thousand accounts follow him as well as 248 
thousand posts he uploads.  

Based on the background above, the formulation of the problem in this study is; What 
is the categorization of da'wah messages contained in comics on the Instagram account 
@iqomic? What is the content of the da'wah message contained in the comic on the Instagram 
account @iqomic?  

Researchers use descriptive quantitative research type. The approach method used in 
this research is content analysis which is quantitative in nature, namely a scientific research 
technique aimed at knowing the description of the characteristics of the content and drawing 
inferences from the content. Content analysis is intended to systematically identify the content 
of communication that appears and is carried out in an objective, valid, reliable and replicable 
manner.  

The results of the da'wah message category in comics that are most dominant in 
uploading iqomic accounts are moral messages which have a value of (36.67%), messages of 
faith as second place after moral messages which have a value of (26.67%) sharia messages 
which have a value of (23.33 %), and the lowest is the mu'amalah message which has a value 
of (13.33%). Each of the dominant percentages of da'wah messages has different contents of 
da'wah messages such as messages of morality to humans, messages of spiritual and samiyah 
beliefs, messages of sharia which include the sharia of worship, and messages of muamalah 
regarding laws governing the order of social life.  

Keywords: messages, da'wah, comics, instagram, millennials, iqomic. 
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