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ABSTRAK

ATIKOH, NIM: 121401116, JudulSkripsi: Pengaruh Merek Produk
Terhadap Tingkat Pendapatan (Studi pada Pedagang Kerudung di
Pasar Ciruas-Serang).

Keberadaan Pasar Ciruas merupakan Pasar Tradisional yang
terkenal di Ciruas Kabupaten Serang dan salah satu diantara
perdaganagannya adalah pedagang Kerudung yang digemari banyak
kalangan para muslimah. Pengamatan yang dilakukan di Pasar Ciruas
ini adalah Merek produk dan Tingkat Pendapatan sangat menjadi
perhatian karena apabila merek mempunyai kualitas yang baik maka
pendapatan juga besar, dan resiko juga akan semakin besar, sebaliknya
apabila kualitas merek kurang maka pendapatan akan berkurang dan
resiko juga akan berkurang.

Perumusan masalah diajukan 1) Apakah merek produk
berpengaruh terhadap tingkat pendapatan pedagang kerudung di Pasar
Kabupaten Serang? 2) Seberapa besar pengaruh merek produk
terhadap tingkat pendapatan pedagang kerudung di Pasar Ciruas
Kabupaten Serang?

Penelitian ini bertujuan 1) Untuk mengetahui pengaruh merek
terhadap tingkat pendapatan pedagang kerudung di Pasar Ciruas
Kabupaten Serang. 2) Untuk mengetahui seberapa besar pengaruh
merek terhadap tingkat pendapatan pedagang kerudung di Pasar Ciruas
Kabupaten Serang.

Penelitian ini menggunakan metode penelitian Nonprobabilitas.
Yaitu pengambilan sempel (Convenience Samping) teknik penentuan
sempel ini merupakan desain yang hampir tidak dapat diandalkan tetapi
biasanya paling mudah dan paling cepat dilakukan.

Kesimpulan yang didapat dari hasil analisis data dengan
menggunakan software SPSS VERSI 16.0 SPSS versi 16.0 menunjukan
bahwa merek produk berpengaruh secara signifikan terhadap tingkat
pendapatan. Hal ini dibuktikan dengan thiwng > tiabel (2,536 > 2,032). Dan
nilai R = 0,399 menyatakan bahwa hubungan variabel independent
dalam hal ini adalahmerek produk terhadap variabel dependent yaitu
tingkat pendapatan sebesar 13,4%, dan koefisien Determinasi (Rsquare)
sebesar 0,134 yang berarti variabel merek produk berpengaruh terhadap
tingkat pendapatan sebesar 13,4%, sedangkan sisanya 86,6% dijelaskan
oleh variabel lain yang tidak dianalisis dalam model regresi ini seperti
modal, kenyamanan tempat usaha, moral dalam berdagang dan lain
sebagainya.
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Apabila telah ditunaikan shalat, maka bertebaranlah kamu dimuka
bumi; dan carilah karunia Allah dan ingatlah Allah banyak-banyak

supaya kamu beruntung.

(Q.S Al-Jumu’ah : 10)
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