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ABSTRAK 

Nama : Fhadilah, Nim : 186320017 Judul tesis: Pengaruh strategi 
pemasaran pendidikan SMK dan minat siswa dalam melanjutkan studi 
terhadap PPDB Madrasah Aliyah Swasta di Kecamatan Menes 
Pandeglang  

 

Penelitian ini bertujuan untuk (1)  mengetahui strategi pemasaran 

pendidikan Sekolah Menengah Kejuruan (SMK) di Kecamatan Menes. (2) 

mengetahui seberapa besar minat siswa untuk melanjutkan studi di 

Kecamatan Menes. (3) mengetahui  bagaimana Penerimaan Peserta Didik 

Baru (PPDB) Madrasah Aliyah Swasta di Kecamatan Menes. (4) 

mengetahui seberapa besar pengaruh strategi  pemasaran pendidikan  

SMK dan minat siswa dalam melanjutkan studi terhadap Penerimaan 

Peserta Didik Baru (PPDB) Madrasah Aliyah Swasta di Kecamatan 

Menes. Penerimaan peserta didik baru sangat berpengaruh terhadap 

eksistensi lembaga pendidikan, keberhasilan PPDB dalam lembaga 

pendidikan dapat dilihat dari meningkatnya minat siswa dalam 

melanjutkan studi dan kuantitas peserta didiknya 

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan analisis regresi dan 

korelasi dengan jumlah sampel sebanyak 85 orang yang diambil dari 

populasi dengan teknik Random Sampling. Sedangkan analisis datanya 

menggunakan teknik analisis deskriptif dan inferensial, analisis deskriptif 

meliputi perhitungan tabel frekuensi, mean, median, modus, varians, 

standar deviasi,  simpangan baku, dan histogram. dan analisis inferensial 

menggunakan regresi linear bergandan dan korelasi. Dari perhitungan 

regresi linear berganda dan korelasi product moment, secara operasional 

diperoleh nilai F hitung = 22,121 dan Ftabel = 3,11 dari sini terlihat bahwa F 

hitung> Ftabel.  Yang berarti Ho ditolak dan Ha diterima,  atau dapat 

disimpulkan bahwa terdapat pengaruh antara strategi pemasran pendidikan 

SMK dan minat siswa dalam melanjutkan studi terhadap PPDB Madrasah 

Aliyah Swasta di kecamatan Menes Pandeglang.  

Kata Kunci: Pemasaran Pendidikan, Minat siswa, Penerimaan Peserta 

Didik Baru 
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ABSTRACT  

This study aims (1) to determine the marketing strategy of 

Vocational High School (SMK) education in Menes District. (2) 

Knowing how much students are interested in continuing their 

studies in Menes District. (3) Knowing how to Accept New 

Students (PPDB) for Private Madrasah Aliyah in Menes District. (4) 

Knowing how much influence the marketing strategy of vocational 

education and students' interest in continuing their studies on New 

Student Admissions (PPDB) for Private Madrasah Aliyah in Menes 

District. Acceptance of new students is very influential on the 

existence of educational institutions, the success of PPDB in 

educational institutions can be seen from the increasing interest of 

students in continuing their studies and the quantity of students 

This study uses quantitative methods with regression and 

correlation analysis with a total sample of 85 people taken from the 

population withtechnique Random Sampling. Data analysis used 

descriptive and inferential analysis techniques, descriptive analysis 

included the calculation of the frequency table, mean, median, 

mode, variance, standard deviation, standard deviation, and 

histogram. While inferential analysis using multiple linear 

regression and correlation. From the calculation of multiple linear 

regression and product moment correlation, operationally obtained 

the value of F count = 22.121 and Ftable = 3.11 from this it can be seen 

that F count> Ftable. Which means that Ho is rejected and Ha is 

accepted, or it can be concluded that there is an influence between 

the marketing strategy of vocational education and students' interest 

in continuing their studies on the PPDB of Private Madrasah Aliyah 

in the district of Menes Pandeglang.  

Keywords: Educational Marketing, Student Interest, New Student 

Admission 
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-LATIN 

Transliterasi Arab-Latin yang digunakan dalam penyusunan Tesis 

ini berpedoman pada Surat  Keputusan Bersama Mentri Agama dan 

Mentri Pendidikan dan Kebudayaan Republik Indonesia No. 158/1987 

dan 0543b/U/1987. Dengan berbagai penyesuaiaan akan dijelaskan secara 

umum sebagai berikut: 

1. Konsonan Tunggal  

No Huruf Arab Huruf Latin Keterangan 

 tidak dilambangkan  ا 1

 B Be ب 2

 T Te ت 3

 Ts te dengan es ث 4

 J Je ج 5

 H ha dengan garis bawah ح 6

 Kh ka dengan ha خ 7

 D De د 8

 Dz de dengan zet ذ 9

 R Er ر 11

 Z Zet ز 11

 S Es س 12

 Sy es dengan ye ش 13

 S es dengan garis bawah ص 14

 D d dengan gaaris bawah ض 15

 T te dengan garis bawah ط 16

 Z zet dengan garis bawah ظ 17

 koma terbalik di atas hadap „ ع 18

kanan 

 Gh ge dengan ha غ 19
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 F Ef ف 21

 Q Ki ق 21

 K Ka ك 22

 L El ل 23

 M Em م 24

 N En ن 25

 W We و 26

 H Ha ه 27

 Apostrof , ء 28

 Y Ye ي 29

2. Vokal 
Vokal bahasa Arab, seperti vokal bahasa Indonesia, terdiri 

dari vokal tunggal  (monoftong) dan vokal rangkap (diftong 

), serta madd. 

 

a. Vokal tunggal (monoftong) 

 

No Huruf Arab Huruf Latin Keterangan 

1         َ       A Fathah 

2                  I Kasrah 

3    َ  U Dammah 
 

b. Vokal rangkap (diftong) 
 

No Huruf Arab Huruf Latin Keterangan 

 Ai a dengan i .           ي 1

 Au a dengan u .            و 2

Contoh: 
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 kataba  : كتة 

 ’ala fa  :  فعم 

 

c. Vokal panjang  (madd) 

 

No Huruf Arab Huruf Latin Keterangan 

يا 1  Â a dengan topi di atas 

 Î i dengan topi di atas ي 2

 Û u dengan topi di atas ىو  3

 

Contoh: 

 

 qâla  : قال

 ramâ   : رمى

 

3. Ta marbûtah 

 

Ta marbûtah ini diatur dalam tiga katagori:  

a. huruf ta marbûtah pada kata berdiri sendiri, huruf tersebut 

ditransliterasikan menjadi “h”, misalnya:  محكمةةة menjadi 

mahkamah. 

b. jika huruf ta marbûtah diikuti oleh kata sifat (na‟at), huruf 

tersebut ditransliterasikan menjadi “h” juga, misalnya:  انمدينةة

 .menjadi  al-madÎnah al-munawarah  انمنورة

c. Jika hurup ta marbûtah  diikuti oleh kata benda (isim), 

huruf  tersebut ditransliterasikan menjadi “t” misalnya:  روضةة

 .menjadi raudat al-atfâl  الأطفال
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4. Syaddah (Tasydîd) 
 

Syaddah atau tasydid yang dalam sistem tulisan Arab 

dilambangkan dengan sebuah tanda, tanda syaddah atau tanda tasydid, 

dalam transliterasi ini tanda syaddah tersebut dilambangkan dengan 

huruf, yaitu huruf yang sama dengan huruf yang diberi tanda syaddah 

itu. 
 

Contoh: 

  

 nazzala : نزّل 

 rabbanâ : رتنّا 

5. Kata Sandang 
 

Kata sandang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan 

dengan huruf, yaitu ال. Namun, dalam transliterasi menjadi “al-“ baik 
yang diikuti oleh huruf syamsiah maupun kata sandang yang diikuti 

oleh huruf qamariah, misalnya : انفيم (al-fîl), انوجود (al-wujûd), dan 

 .(al-syams bukan asy-syams) انشمش

6. Cara Penulisan Kata 
 

Setiap kata, baik kata kerja (fi’il), kata benda (ism), maupun 

huruf (harf) ditulis secara terpisah. 
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