


i 
 

ABSTRAK  

Nama: Selfa Aprilianti, NIM: 191430071, Judul Skripsi: 

Pengaruh Digital Marketing dan Brand Image Terhadap 

Minat Beli Masyarakat Pada Asuransi Syariah. 

Sebuah bisnis diperlukan untuk memasarkan akan 

perusahaan atau produknya dengan pemasaran secara digital. 

adanya digital marketing suatu perusahaan sudah menimalisir akan 

terjadi nya konsekuensi penilaian dari para konsumen dan dapat 

mempengaruhi adanya brand image perusahaan dan produk.                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                          

Adapun rumusan masalah dalam penelitian ini yaitu 1). 

Apakah Apakah digital marketing berpengaruh postif dan 

signifikan terhadap minat beli pada asuransi syariah?. 2). Apakah 

Apakah brand image berpengaruh postif dan signifikan terhadap 

minat beli pada asuransi syariah?. 3). Apakah Apakah digital 

marketing dan brand image secara simultan berpengaruh postif 

dan signifikan terhadap minat beli pada asuransi syariah? 

Penelitian ini menggunakan data kuantitatif. Teknik 

pengambilan sampel yang digunakan dalam penelitian ini 

menggunakan non-probability sampling dengan purposive 

sampling. Data diperoleh dengan cara penyebaran kuesioner 

melaui link yang merupakan pengguna aktif sosial media. Variabel 

bebas dalam penelitian adalah digital marketing dan brand image 

dan variable terikatnya adalah Minat Beli.  

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan oleh peneliti 

dapat disimpulkan bahwa hasil penelitian menunjukkan bahwa 

digital marketing 3.852 > 1.655 sehingga memiliki pengaruh 

terhadap minat beli masyarakat. Brand image 13.008 > 1.655 

sehingga memiliki pengaruh terhadap minat beli masyarakat dan 

digital marketing dan brand image nilai signifikasi 0,000 > 0,05 

maka digital marketing dan brand image secara simultan memiliki 

pengaruh terhadap minat beli masyarakat pada asuransi syariah.                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                    

 

Kata Kunci: Digital Marketing, Brand Image, Minat Bel 
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MOTTO 

 

ؤْمِنِيْنَ   وَلََ تهَِنوُْا وَلََ تحَْزَنوُْا وَانَْتمُُ الَْعَْلوَْنَ اِنْ كُنْتمُْ مُّ

 

“Dan janganlah kamu (merasa) lemah, dan jangan (pula) 

bersedih hati, sebab kamu paling tinggi (derajatnya), jika 

kamu orang beriman” 

(Q.S. Ali-Imran: 139) 
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