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ABSTRAK

Nama: Adik Gusprianto, NIM: 181510113, Judul Skripsi: “Strategi Creative
Director Dalam Pembuatan Konten Digital” (Studi Deskriptif Rumah Produksi Zen
House), Jurusan: Komunikasi dan Penyiaran Islam, Fakultas Dakwah Universitas Islam
Negeri Sultan Maulana Hasanuddin Banten tahun 2022 M/ 1444 H.

Revolusi 4.0 adalah sebuah transformasi baru yang mendasari teknologi digital dan
internet sebagai tiangnya. Hadirnya era revolusi ini merupakan sebuah upaya
peningkatan sistem digital dalam dunia bisnis dan industri, salah satunya pada sektor
industri kreatif. Industri kreatif merupakan suatu konsep bisnis inovatif yang
memanfaatkan kreatifitas manusia sebagai aspek utama dalam industri konten digital.
Industri kreatif biasanya dikelola oleh perusahaan yang bergerak dalam bidang kreatif
digital seperti rumah produksi, dengan memproduksi konten berisikan pesan atau
informasi yang divisualisasikan dalam bentuk audio visual. Seorang creative director
adalah otak dibalik proses jalannya sebuah rumah produksi, sehingga dapat menghasilkan
konten yang menarik, informatif, dan inovatif.

Berdasarkan latar belakang di atas, maka rumusan masalah dalam penelitian ini
adalah: 1) Apa saja yang dipersiapkan creative director dalam pada saat pra produksi
dalam pembuatan konten digital? 2) Bagaimana rangkaian proses produksi yang
dilakukan dalam membuat konten digital? 3) Bagaimana pasca produksi dalam
pembuatan konten digital?

Penelitian ini bertujuan: 1) untuk mengetahui semua yang dipersiapkan oleh seorang
creative director saat pra produksi dalam pembuatan konten digital. 2) untuk mengetahui
rangkaian proses produksi dalam pembuatan konten digital. 3) untuk mengetahui pasca
produksi dalam pembuatan konten digital.

Metode penelitian yang digunakan adalah metode deskriptif kualitatif. Jenis
penelitian deskriptif kualitatif ini mencakup cuplikan data yang memberikan gambaran
umum terkait penyajian laporan. Teknik pengumpulan data yang digunakan adalah;
wawancara, observasi, dokumentasi dan analisis data. Penelitian dilaksanakan pada
November 2022, dengan jumlah responden dalam penelitian ini 3 orang.

Berdasarkan penelitian yang dilakukan dapat disimpulkan: Proses produksi pada
Rumah Produksi Zen House meliputi tiga proses menurut teori Fred Wibowo yakni, 1)
Pra produksi merupakan proses awal sebelum memasuki proses produksi, pada proses ini
terbagi mendjadi dua tahapan yakni (a) perencanaan, membuat rancangan konsep cerita
yang akan dibuat, (b) persiapan, seluruh perencanaan yang sudah dilakukan di periksa
kembali sebelum masuk proses produksi. Terbagi dalam kesiapan alat, kesiapan tim, dan
kesiapan lokasi. 2) Produksi merupakan proses perekaman (recording) meliputi; ; (a)
Persiapan, (b) Proses pengambilan gambar, (c) Peran creative director saat produksi
berlangsung. 3) Pasca Produksi proses akhir dalam pembuatan konten digital rumah
produksi Zen House meliputi; a) editing, b) evaluasi, dan c) publikasi.

Kata Kunci: Komunikasi Massa, Strategi Creative Director, Konten Digital



ABSTRACT

Name: Adik Gusprianto, NIM: 181510113, Thesis Title: “Creative Director
Strategy in Creating Digital Content” (Descriptive Study of Zen House Production
House), Departmen: Islamic Communication and Broadcasting, Faculty of Dakwah,
Sultan Maulana Hasanuddin State Islamic University Banten in 2022 M/1444 H.

Revolution 4.0 is a new transformation that underlies technology and the
internet as the pillars. The presence of this revolutionary era is effort to improve digital
system in the world of business and industry, one of them in the creative industry sector.
The creative industry is an innovative business concept which utilizes human creativity as
the main aspect in the content industry digital. The creative industry is usually managed
by companies engaged in digital creative fields such as production houses, by producing
content containing messages or information that is visualized in audio visual form. A
creative director is the brain behind the process of running a production house, so that it
can produce interesting, informative, and innovative conten.

Based on the above background, the formulation of the problems in this
research are: 1) What does the creative director prepare during pre-production in
making digital content? 2) Hos is the series of product processes carried out in creating
digital content? 3) How post production in digital content creation?

This study aims: 1) to find out everthing that is prepared by a creative
director during pre-productionin digital content creation 2) to find out the series of
production processes in digital content creation 3) to find out post production in digital
content creation.

Thr research method used is a qualitative descriptive method. This type of
gualitative descriptive research includes data shippets that provide an overview of the
presentation of the report. The data collection techniques used are interviews,
observation, documentation and data analysis. The research was conducted in November
2022 with the number of repondents in this study 3 people.

Based on the research conducted, it can be concluded that the production
process at the Zen House Production House includes three processes according to Fred
Wibowo theory, namely 1) Pre-production is the initial process before entering the
production process, this process is divided into two stages namely (a) planning, making
design the concept of the story to be made, (b) preparation, all plans that have been
carried out are checked again before entering the production process. Divided into team
readiness tools and site readiness. 2) production is a recording process includes; (a)
Preparation, (b) The shooting process, (c) The role of the creative director during
production. 3) Post production the final process in creating digital content for the Zen
House production House includes; a) editing, b) evaluation, and ¢) publication.

Keywords: Mass Coummunication, Creative Director Strategy, Digital
Content.
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