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LAMPIRAN 

Pernya lta la ln Kuisioner : 

1. Evi soba lri melalkukaln promosi denga ln calra l pendekaltaln kepalda l konsumen 

2. Sa lya l percalya l influencer evi sobalri menga ltalka ln sesua li denga ln kuallifikalsi 

produk  

3. Sa lya l perca lya l ba lhwa l influencer evi soba lri jujur dallalm memberikaln 

penilalialn pa ldal sa llalh sa ltu produk ya lng di riview 

4. Sa lya l percalya l setelalh salya l melihalt alpa l ya lng di riview evi sobalri alkaln 

lebih memudalhkaln da llalm memilih salla lh sa ltu produk sesua li denga ln 

kebutuhaln 

5. Sa lya l percalya l ba lhwa l evi soba lri memiliki wa lwalsa ln ya lng cukup lua ls 

mengena li peralwa lta ln wa ljalh 

6. Sa lya l percalya l ba lhwa l evi soba lri memiliki beberalpal kealhlialn da llalm 

mengguna lka ln ma lke-up ya lng na ltura ll 

7. Sa lya l percalya l ba lhwa l evi soba lri bisal memberikaln tutoriall malke-up ya lng 

na lturall melallui video storynya l 

8. Sa lya l tertalrik ketikal melihalt rutinitals evi soba lri memalka li skincalre 

9. Sa lya l tertalrik ketikal melihalt penalmpilaln fa lshion evi soba lri 

10.  Sa lya l menga lpresia lsi evi soba lri memiliki alttitude ya lng cukup ba lik  

11.  Ketika l evi soba lri meriview sebualh produk membualt sa lya l melalkukaln 

pembelialn ka lrenal ralsa l keingina ln 

12.  Setialp sa lya l melihalt evi soba lri meriview sebualh produk la lngsung 

menga ljalk ora lng terdekalt untuk mencobal  mengguna lka ln produk tersebut 

13.  Setelalh sa lya l melihalt evi soba lri meriview sebua lh produk, sa lya l la lngsung 

merekomendalsikaln pa lda l temaln sa lya l 

14.  Evi soba lri merupalkaln bukti pendukung ketikal sa lya l melalkuka ln 

rekomendalsi  

15.  Sa lya l a ldalla lh oralng ya lng teliti daln konsisten dallalm mengguna lka ln dalm 

memilih sebualh produk peralwa ltaln wa ljalh 

16.  Ketika l evi soba lri melalkukaln riview sebua lh produk itu salnga lt membalntu 

sa lya l untuk menemukaln alpa l ya lng sa lya l inginkaln 

17.  Sa lya l mera lsa l cocok denga ln produk ya lng selalmal ini evi soba lri riview 

18.  Sa lya l a lda llalh ora lng ya lng sulit mempercalya li sebualh produk da llalm iklaln 



 
 

 

19.  Setelalh salya l melihalt evi soba lri meriview sebua lh produk, salya l mencalri 

testimony da lri pengguna l produk ya lng tela lh di riview evi soba lri sebelum 

sa lya l memutuskaln untuk membelinya l  

20.  Setelalh melihalt evi sobalri meriview sebua lh produk salya l la lngsung 

mencalri informalsi talmba lhaln mengena li produk tersebut 
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