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BAB V 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan  

Berda lsa lrka ln ha lsil penelitia ln ya lng tela lh dila lkuka ln oleh peneliti 

mengena li Penga lruh Promosi Influencer Terha lda lp Mina lt Beli 

Konsumen Di Insta lgra lm, ma lka l peneliti da lpa lt mena lrik kesimpulka ln 

ba lhwa l : 

1. Ha lsil penelitialn menunjukaln ba lhwa l Va lria lbel promosi 

influencer berpenga lruh positif daln signifikaln terhalda lp minalt 

beli konsumen paldal followers evi_soba lri. Ha ll ini dalpalt dilihalt 

da lri nilali t-hitung sebesa lr 10,705 sedalngka ln palda l nilali t-talbel 

didalpa lt dalri talbel distribusi t dicalri nilali signifika lnsi 5% altalu 

0,05/2 = 0,25 a lta lu 2,5 % mengguna lka ln uji t dual a lralh denga ln 

deralja lt kebebalsa ln 98 malka l di dalpa lt nilali t-talbel sebesalr 

1,6605. Ma lkal ka lrenal nilali t-hitung > t-ta lbel = 10,705 > 1,6605 

denga ln ta lralf signifika lnsi 0,021 < 0,05  

2. Berda lsa lrka ln ha lsil pengujia ln dia lta ls menunjuka ln ba lhwa l 

terda lpa lt hubunga ln a lnta lra l promosi influencer terha lda lp mina lt 

beli konsumen di insta lgra lm ya lng bera lda l da lla lm korela lsi 

Cukup, ha ll ini dibuktika ln denga ln mela llui pengujia ln R squa lre 

ya lng di da lpa ltka ln da lri ha lsil uji determina lsi sebesa lr 0,629 a lta lu 
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62,9 % da ln sisa lnya l 37,1% dipenga lruhi va lria lbel la lin dilua lr 

penelitia ln ini. 

B. Saran 

1. Balgi ,Selebgram endorser evi_sobari hendaknya tetap 

mempertahankan dan meningkatkan attractiveness (daya tarik) dan 

expertise (keahlian) karena terbukti mempengaruhi minat beli dan 

bagi selebgram endorser yang mempromosikan produk/jasa 

hendaknya berlaku jujur (tidak ada unsur kebohongan dalam 

penyampaian suatu produk atau jasa yang di promosikan) sehingga 

konsumen nantinya tidak merasa dirugikan.  

2. Ba lgi perusa lha la ln a lta lu UMKM mengguna lka ln ja lsa l review seperti 

influencer diha lra lpka ln ma lmpu mena lmba lh penda lpa lta ln perusa lha la ln, 

da ln juga l denga ln mengguna lka ln ja lsa l influencer sebua lh produk a lta lu 

ja lsa l a lka ln muda lh diketa lhui konsumen, da ln juga l a lka ln mena lmba lh 

sa lsa lra ln penjua lla ln a lka ln melua ls serta l mena lmba lh perca lya l diri.  

3. Ba lgi peneliti sela lnjutnya l bisa l mengguna lka ln penelitia ln ini seba lga li 

perba lndinga ln denga ln stra ltegi la lin da lla lm meningka ltka ln penjua lla ln. 

Denga ln a lda lnya l penelitia ln seperti ini diha lra lpka ln da lpa lt memba lntu 

pa lra l perusa lha la ln da ln UMKM untuk lebih mena lrik la lgi mina lt beli 

pa lda l ca llon konsumen la linnya l. 

 


