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ABSTRAK 

Nama : Siti Neni Asmawamah, Nim : 181510102, Judul Skripsi : Pengaruh Promosi 

Influencer Terhadap Kepuasan  Konsumen Di Instagram (Studi Analisis Pada 

Followers Instagram evi_sobari). 

Media sosial instagram merupakan media yang muncul pada tahun 2010, instagram 

sangat membantu para pengguna akun nya untuk berbagi foto dan video di instagram. Saat 

ini instagram memiliki banyak sekali fitur baru yang bisa kita jadikan sorotan dan masih 

banyak lagi diantaranya IG TV, Reels, Boomerang, Rewind, SuperZoom, Face Filters, 

Hastags, Stickers, Direct Messages, Live Video, Insta Story, dan sebagainya yang dapat 

disimpan dalam sorotan. Instagram adalah platform media sosial untuk berbagi foto dan 

video. Sebagian besar pengguna media sosial instagram adalah dari kalangan remaja hingga 

dewasa muda, yang tidak lepas dari smartphone (HP).  

Berdasarkan latar belakang diatas, maka rumusan masalah dalam penelitian ini 

adalah : 1). Bagaimana hubungan antara promosi influencer terhadap minat beli konsumen 

di instagram pada followers Evi_sobari?. 2). Bagaimana Pengaruh promosi influencer 

terhadap minat beli konsumen di instagram pada followers evi_sobari? 

Adapun tujuan dalam penelitian ini yaitu : 1). Untuk Mengetahui Bagaimana 

hubungan antara promosi influencer terhadap minat beli konsumen di instagram. 2). Untuk 

mengetahui Bagaimana Pengaruh promosi influencer terhadap minat beli konsumen di 

instagram pada followers evi_sobari. 

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif, jenis data yang digunakan adalah 

data primer yaitu data yang dikumpulkan langsung oleh peneliti dari sumber atau alokasi asli 

dimana penelitian itu dilakukan. Penelitian ini dilakukan di media sosial instagram dengan 

mengambil populasi followers instagram Evi_Sobari selama lima bulan terhitung dari bulan 

Mei sampai September. Sampel yang akan digunakan pada penelitian ini berjumlah 100 

responden. Teknik pengumpulan data yang dilakukan dengan menyebarkan kuisioner yang 

dibagikan kepada responden ( followers evi_sobari ) yang masuk dalam kriteriayang sesuai 

dengan kriteria yang peneliti tentukan.adapun penelitian ini menggunakan metode analisis 

regresi sederhana dengan menggunakan alat bantu spss. Teknik analisis data yang dilakukan 

dalam penelitian ini yaitu uji validitas, dan reabilitas, uji regresi sederhana, uji asumsi 

klasik, dan uji hipotesis. 

Berdasarkan hasil pengujian yang didapatkan bahwa promosi influencer 

berpengaruh positif terhadap minat beli konsumen di instagram pada followers evi_sobari. 

Hal ini dapat dilihat dari nilai t-hitung sebesar 10,705 sedangkan pada nilai t-tabel didapat 

dari tabel distribusi t dicari nilai signifikansi 5% atau 0,05/2 = 0,25 atau 2,5 % menggunakan 

uji t dua arah dengan derajat kebebasan 98 maka di dapat nilai t-tabel sebesar 1,6605. Maka 

karena nilai t-hitung > t-tabel = 10,705 > 1,6605 dengan taraf signifikansi 0,021 < 0,05 

maka H1 diterima. Variabel  promosi influencer terhadap minat beli konsumen di instagram 

yang berada dalam korelasi Cukup, hal ini dibuktikan dengan melalui pengujian R square 

yang di dapatkan dari hasil uji determinasi sebesar 0,629 atau 62,9 % dan sisanya 37,1% 

dipengaruhi variabel lain diluar penelitian ini.  

Kata kunci : Promosi Influencer, Minat beli 
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ABSTRACT 

Name : Siti Neni Asmawamah, Student Name : 181510102, Thesis Title: The Effect 

of Influencer Promotion on Consumer Purchase Interest on Instagram (Analytic 

Study on Instagram Followers evi_sobari). 

Instagram social media is a medium that appeared in 2010, Instagram is very 

helpful for its account users to share photos and videos on Instagram. Currently Instagram 

has lots of new features that we can make highlights and many more including IG TV, 

Reels, Boomerang, Rewind, SuperZoom, Face Filters, Hastags, Stickers, Direct Messages, 

Live Video, Insta Story, and so on that can be saved in the spotlight. Instagram is a social 

media platform for sharing photos and videos. Most Instagram social media users are from 

teenagers to young adults, who cannot be separated from smartphones (HP). 

Based on the background above, the formulation of the problem in this study are: 

1). What is the relationship between influencer promotions and consumer buying interest on 

Instagram for Evi_sobari followers? 2). How does influencer promotion influence consumer 

buying interest on Instagram on evi_sobari followers? 

The objectives in this study are: 1). To find out how the relationship between 

influencer promotions and consumer buying interest on Instagram. 2). To find out how 

influencer promotions influence consumer buying interest on Instagram on evi_sobari 

followers 

This study uses a quantitative method, the type of data used is primary data, namely 

data collected directly by the researcher from the original source or allocation where the 

research was conducted. This research was conducted on Instagram social media by taking 

the Evi_Sobari Instagram follower population for five months from May to September. The 

sample to be used in this study is 100 respondents. The data collection technique was carried 

out by distributing questionnaires which were distributed to respondents (evi_sobari 

followers) who were included in the criteria according to the criteria that the researchers 

determined. As for this study, this study used a simple regression analysis method using the 

SPSS tool. Data analysis techniques carried out in this study were validity and reliability 

tests, simple regression tests, classical assumption tests, and hypothesis testing. 

Based on the test results, it was found that influencer promotions had a positive 

effect on consumer buying interest on Instagram on evi_sobari followers. This can be seen 

from the t-count value of 10.705, while the t-table value is obtained from the t distribution 

table. Look for a significance value of 5% or 0.05/2 = 0.25 or 2.5% using a two-way t test 

with degrees of freedom 98 then the t-table value is 1.6605. So because the t-count > t-table 

= 10.705 > 1.6605 with a significance level of 0.021 <0.05, H1 is accepted. The influencer 

promotion variable on consumer buying interest on Instagram which is in the Enough 

correlation, this is evidenced by the R square test which is obtained from the determination 

test results of 0.629 or 62.9% and the remaining 37.1% is influenced by other variables 

outside this study. 

Keywords: Influencer Promotion, Purchase intention 
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MOTTO 

 

الْكَذِبَ هٰذَا وَلََ تقَوُْلوُْا لِمَا تصَِفُ الَْسِنتَكُُنُ 

ِ الْكَذِبََۗ انَِّ  هٰذَا حَرَامٌ لِّتفَْترَُوْا عَلىَ اّللّٰ حَلٰلٌ وَّ

ِ الْكَذِبَ لََ يفُْلحُِوْنََۗ   الَّذِيْهَ يفَْترَُوْنَ عَلىَ اّللّٰ

“Dan Janganlah Kamu Mengatakan Terhadap Apa yang disebut-

sebut oleh lidahmu secara dusta” ini halal dan ini haram,” untuk 

mengada-adakan kebohongan terhadap Allah. Sesungguhnya 

orang yang mengada-adakan kebohongan terhadap Allah tidak 

akan beruntung”.  

(Q.S An- Nahl :116) 
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