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ABSTRAK  

Nama: Titin Putihat, NIM 181410054, Judul Skripsi: Analisis 

Perilaku Konsumtif Ibu Rumah Tangga Sebelum Dan Sesudah 

Adanya Marketplace (Studi Ibu Rumah Tangga Kampung Pasir 

Sawo Kecamatan Kresek). 

 Konsumsi sangat penting bagi kehidupan seseorang untuk 

memenuhi kebutuhannya, akan tetapi jika konsumsi dilakukan dengan 

berlebihan yang hanya dilandasi dengan keinginan bukan kebutuhan  

akan menimbulkan perilaku konsumtif. Jika dahulu masyarakat 

terkhusus ibu rumah tangga ketika berbelanja harus mendatangi tempat 

perbelanjaan secara langsung, namun pada saat ini dengan 

berkembangnya teknologi yang sangat pesat, ibu rumah tangga kini 

diberi kemudahan dalam berbelanja, dengan menghadirkannya 

marketplace yang melakukan transaksi jual beli secara online. Hadirnya 

marketplace yang memberikan berbagai macam kemudahan dan 

tawaran-tawaran menarik bisa menimbulkan perilaku konsumtif ibu 

rumah tangga lebih tinggi dibandingkan sebelum adanya marketplace. 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui perbedaan perilaku 

konsumtif ibu rumah tangga sebelum dan sesudah menggunakan 

marketplace di Kampung Pasir Sawo Kecamatan Kresek. Metode 

penelitian ini menggunakan kuantitatif, pendekatan penelitian ini 

menggunakan pendekatan komparatif. Populasi dalam penelitian ini 

adalah ibu rumah tangga yang berada di Kampung Pasir Sawo 

Kecamatan Kresek yang berjumlah 130 orang dengan jumlah sampel 

yang diambil 57 orang. Teknik pengumpulan data yang digunakan 

yaitu observasi, kuesioner (angket) dan dokumentasi. Teknik analisis 

data dalam penelitian ini yaitu uji validitas, uji reliabilitas, uji 

normalitas dan uji t-test. Hasil uji (paired samples test) menunjukkan 

terdapat perbedaan antara perilaku konsumtif ibu rumah tangga di 

Kampung Pasir Sawo Kecamatan Kresek sebelum dan sesudah 

menggunakan marketplace, dengan nilai rata-rata sebesar 26,6491 

(sebelum) dan 28,0351 (sesudah).  

 

Kata Kunci: perilaku konsumtif, ibu rumah tangga, marketplace. 
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