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ABSTRAK 

Nama: Athika Tri Rahayu, NIM: 16130061, Judul Skripsi: Teknik Komunikasi 

Persuasif di Media Sosial (Analisis Isi Kualitatif Youtube Satu Persen), Tahun 2022. 

Komunikasi sangat esensial untuk pertumbuhan kepribadian manusia. Perkembangan 
teknologi yang semakin pesat menjadi sangat berpengaruh dikehidupan masyarakat saat ini. 

sehingga segala informasi menjadi mudah diakses hanya dengan bermodalkan gadget dan 

koneksi internet. Selain untuk komunikasi, para pengguna internet juga memiliki kreatifitas untuk 
menciptakan sebuah konten di internet sebagai sarana hiburan maupun pendidikan. Hal itupun 

dimanfaatkan oleh sebuah akun youtube channel bernama Satu Persen. 

Rumusan masalah dalam penelitian ini: 1)  bagaimana teknik komunikasi persuasif 
yang digunakan dalam konten youtube Satu Persen? 2) bagaimana kesesuaian konten youtube 

Satu Persen dengan teknik persuasif dalam teknik komunikasi? Tujuan penelitian ini adalah 1) 
untuk mengetahui dan menjelaskan isi konten video dalam channel Satu Persen. 2) untuk 

mengetahui dan menjelaskan teknik komunikasi yang digunakan dalam video konten Satu 

Persen. 

Berdasarkan penelitian dapat disimpulkan bahwa 1) Teknik Asosiasi yang diaplikasikan 

oleh Satu Persen adalah dengan memilih topik konten video yang sedang banyak dibicarakan 

oleh masyarakat untuk tujuan menarik perhatian. 2) Teknik Ganjaran yang diaplikasikan oleh 
Satu Persen adalah dengan memberikan iming-iming atau hasil yang dapat menguntungkan untuk 

mengajak melakukan hal sesuai yang diperintahkan tanpa membuat penonton merasa terpaksa. 3) 
Teknik Tataan yang diaplikasikan dalam kontennya adalah menggunakan bahasa non-formal agar 

terdengar seperti berbicara kepada teman supaya penonton merasa nyaman saat mendengarkan 

apa yang diarahkan oleh Satu Persen. 

Kesesuaian teknik persuasif pada video 1) dengan judul Mengatasi Rasa Malas adalah 

mengambil tema yang sering menjadi pertanyaan setiap orang agar menarik minat penonton. 

Video 2) dengan judul Belajar Investasi yang Aman untuk Pemula menggunakan teknik ganjaran, 
teknik ini memberikan harapan mendapat keuntungan dan hal tersebut diaplikasikan oleh Satu 

Persen dengan menjelaskan adanya keuntungan dalam berinvestasi. Video 3) berjudul Filosofi 
Pendidikan Ki Hajar Dewantara adalah teknik integrasi yang tujuannya untuk menjadikan kita 

sesama manusia memdapat keselamatan dan kebahagiaan hal tersebut juga diajarkan oleh Ki 

Hajar Dewantara. Video 4) berjudul Tips Berbicara yang Lancar adalah konten video yang sesuai 
dengan teknik Asosiasi karena Satu Persen sering mendapatkan pertanyaan bagaimana cara mahir 

dalam public speaking. Video 5) judul Tips Merencanakan Hidup sesuai dengan teknik tataan 
dimana Satu Persen memberikan motivasi kepada penonton untuk memulai sesuatu yang ingin 

dicapai. Satu Persen membuat video konten ini dengan bahasa yang ringan dan mudah dipahami 

agar penonton seperti sedang mendengarkan cerita teman. 

  



ABSTRACT 

Name: Athika Tri Rahayu, NIM 161330061, Thesis Title: Persuasive Communication 
Technique in Social Media (Satu Persen Youtube Qualitative Content Analysis, Year 2022. 

Communication is essential for the growth of human personality. The rapid 
development of technology has become very influential in today's society. so that all information 

becomes easily accessible with just a gadget and an internet connection. In addition to 

communication, internet users also have the creativity to create content on the internet as a means 
of entertainment and education. This is also used by a YouTube channel account called Satu 

Persen. 

The formulation of the problem in this study: 1) what are the persuasive communication 
techniques used in Satu Persen YouTube content? 2) how is Satu Persen youtube content 

compatible with persuasive techniques in communication techniques? The purpose of this 
research is 1) to find out and explain the content of video content in the Satu Persen channel. 2) 

to know and explain the communication techniques used in Satu Persen video content. 

Based on the research, it can be concluded that 1) The association technique applied by 
Satu Persen is by selecting video content topics that are being widely discussed by the public for 

the purpose of attracting attention. 2) The reward technique applied by Satu Persen is to provide 

lures or results that can be profitable to invite them to do things as ordered without making the 
audience feel forced. 3) The arrangement technique applied in the content is to use non-formal 

language to sound like talking to a friend so that the audience feels comfortable when listening to 
what Satu Persen directs. 

The suitability of persuasive techniques in video 1) with the title Overcoming Laziness 

is to take a theme that is often asked by everyone in order to attract the audience's interest. Video 
2) with the title Learning to Invest Safely for Beginners uses the reward technique, this technique 

gives hope of getting a profit and this is applied by One Percent by explaining the advantages of 

investing. Video 3) titled Ki Hajar Dewantara's Philosophy of Education is an integration 
technique whose goal is to make us human beings get safety and happiness, this was also taught 

by Ki Hajar Dewantara. Video 4) entitled Tips for Fluent Speaking is video content that is in 
accordance with the Association's technique because Satu Persen often gets questions about how 

to become proficient in public speaking. Video 5) the title Tips for Planning a Life according to 

the arrangement technique where Satu Persen gives motivation to the audience to start something 
they want to achieve. Satu Persen makes this video content in light and easy-to-understand 

language so that it feels like the audience is listening to a friend's story. 
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MOTTO 

 

ا ا يُسْر َّ ٱلْعُسْرَِّ مَعََّ إنِ َّ َّمَعََّالۡعُسۡرَِّيُسۡر  َّفَاِن   

“Karena sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan.” 

(Q.S Al-Insyirah: 5-6) 
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