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ABSTRAK 

Nama: Sheila Rahma Wijaya, NIM: 181510053, Judul Skripsi: “Citra 

Perempuan Dalam Iklan (Analisis Semiotika Roland Barthes Tentang 

Stereotipe Perempuan Dalam Iklan Biore Body Foam Moisture Care.” Jurusan: 

Komunikasi Penyiaran Islam, Fakultas Dakwah Universitas Islam Negeri Sultan 

Maulana Hasanuddin Banten tahun 2022 M / 1444 H. 

Iklan merupakan salah satu sarana informasi yang menyampaikan informasi 

dengan tujuan untuk memberitahu atau memperkenalkan sebuah produk dan merek 

kepada khalayak melalui platform media tertentu. Iklan telah memberikan dampak 

konsumeristik secara skala besar bagi berbagai usia. Namun dibalik itu semua 

berbagai macam bentuk stereotip dan eksploitasi gender terutama pada perempuan 

secara tidak langsung dalam beberapa iklan komersil. Seperti pada iklan yang 

peneliti bahas disini yaitu Biore Body Foam Moisture Care yang mana masih 

terdapat adegan-adegan yang secara implisit memberikan stereotip dan eksploitasi 

perempuan. 

Berdasarkan uraian di atas, maka rumusan masalah pada penelitian ini 

adalah: 1). Bagaimana citra perempuan pada iklan Biore Body Foam Moistue Care? 

2). Bagaimana pemaknaan stereotip perempuan dalam iklan Biore Body Foam 

Moisture Care? Adapun tujuan dari penelitian ini adalah: 1). Mengembangkan 

pengetahuan dan mengetahui bagaimana citra perempuan pada iklan Biore Body 

Foam Moisture Care. Sekaligus untuk mengetahui cara melakukan penelitian serta 

analisis data penelitian yang sesuai dengan jenis penelitian. 2). Untuk mengetahui 

bagaimana citra perempuan dalam iklan Biore Body Foam Moisture Care yang 

secara tidak langsung memberikan pesan stereotip-stereotip perempuan. Penelitian 

ini menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif dengan jenis penelitiannya 

menggunakan teknik analisis semiotika Roland Barthes dengan pengumpulan data 

studi Pustaka dan dokumentasi. 

Berdasarkan penelitian yang dilakukan, dapat disimpulkan: 1). Di dalam 

iklan Biore body foam moisture care terdapat citra perempuan meliputi citra pigura 

dan citra pergaulan. citra pigura dalam iklan ini menonjolkan pada sifat-sifat 

biologis, sedangkan citra pergaulan dalam iklan secara implisit tersirat sebagai 

bentuk representasi kekhawatiran perempuan akan penampilan. 2). Di dalam iklan 

Biore body foam moisture care terdapat pemaknaan stereotip perempuan yaitu satu, 

makhluk memikat yang harus mampu tampil cantik sehingga terdapat standar 

kecantikan di tengah masyarakat. Dua, pemberian makna perempuan lebih 

mementingkan penampilannya dibandingkan intelektualnya sehingga memberikan 

stereotip bahwa perempuan adalah pelayan atau pengasuh yang hanya beraktivitas di 

area domestik. Tiga, tubuh dan kecantikan yang dimiliki perempuan masih dijadikan 

sebuah eksploitasi di media iklan. Hal ini tentu menjadi pemicu terhambatnya 

potensi yang dimiliki perempuan, bahwa perempuan bukan hanya memiliki 

kecantikan namun juga bakat dan keterampilan lainnya. 

 

Kata Kunci: Citra, Iklan, Stereotipe, Perempuan. 
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ABSTRACT 

Name: Sheila Rahma Wijaya, NIM: 181510053, Thesis title: “Citra 

Perempuan Dalam Iklan (Analisis Semiotika Roland Barthes Tentang 

Stereotipe Perempuan Dalam Iklan Biore Body Foam Moisture Care.” 

Department: Islamic Communication and Broadcasting, Faculty of Da'wah, Sultan 

Maulana Hasanuddin State Islamic University, Banten Year 2022 M / 1443 H. 

Advertising is a means of information that conveys information with the aim 

of informing or introducing a product and brand to an audience through certain 

media platforms. Advertising has had a large-scale consumeristic impact for 

different ages. But behind it all the various forms of stereotypes and gender 

exploitation, especially in women indirectly in some commercial advertisements. As 

in the advertisement that the researcher discusses here, namely Biore Body Foam 

Moisture Care where there are still scenes that implicitly stereotype and exploit 

women. 

Based on the description above, the formulation of the problem in this study 

is: 1). What is the image of women in the Biore Body Foam Moistue Care 

advertisement? 2). What is the meaning of women stereotypes in the Biore Body 

Foam Moisture Care? The objectives of this study are: 1). Develop knowledge and 

find out how women's image is in Biore Body Foam Moisture Care advertisements. 

As well as to find out how to conduct research and analyze research data in 

accordance with the type of research. 2). To find out how the image of women in the 

Biore Body Foam Moisture Care advertisement indirectly gives a message of female 

stereotypes. This research uses a descriptive qualitative approach with the type of 

research using Roland Barthes semiotic analysis techniques with the collection of 

literature study data and documentation. 

Based on the research conducted, it can be concluded: 1). In the Biore body 

foam moisture care advertisement, there is a female image covers pigura image and 

social image. pigura image in this ad highlights biological traits, while the social 

image in the advertisement is implicitly implied as a form of representation of 

women's concerns about appearance. 2). In the Biore body foam moisture care 

advertisement, there is a stereotypical meaning of women, namely one, an alluring 

creature that must be able to look beautiful so that there is a standard of beauty in 

society. Two, the meaning of women is more concerned with their appearance than 

their intellectuals, thus stereotyping that women are servants or caregivers who only 

do activities in the domestic area. Three, women's bodies and beauty are still being 

exploited in advertising media. This is certainly a trigger for the inhibition of 

women's potential, that women not only have beauty but also other talents and skills. 

 

Keyword: Imagery, Advertising, Stereotypes, Women. 
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MOTTO 

 

عََّ فَإِن َّ سۡرَِّ مَ عُ ا ٱلۡ  يُسۡرً

 “Maka sesungguhnya bersama kesulitan itu ada kemudahan,”  

(Q S Al Insyirah: ayat 5) 
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