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LAMPIRAN 

 

  



 

 

 

ALAT PENGUMPULAN DATA (APD) 

PEDOMAN WAWANCARA 

 

A. Wawancara 

1. Wawancara kepada Penjual 

a. Berapa lama bapak/ibu berjualan dipasar tradisional 

Karangantu? 

b. Bagaimana penerapan yang bapak/ibu lakukan dalam 

persaingan bisnis antar pedagang? 

c. Bagaimana pelayanan yang bapak/ibu lakukan terhadap 

pembeli dalam berjualan? 

d. Bagaimana perilaku pembeli saat membeli barang dagangan 

bapak/ibu? 

e. Bagaimana strategi bapak/ibu agar para pembeli tertarik 

untuk membeli barang dagangan bapak/ibu? 

f. Apakah bapak mengetahui tentang etika bisnis Islam? 

g. Apakah bapak mengetahui persaingan usaha yang sesuai 

dengan etika bisnis Islam? 

h. Apakah bapak/ibu pernah menemukan kecurangan yang 

dilakukan oleh Penjual/pedagang 

i. Bagaimana pendapat bapak/ibu dalam menanggapi masalah 

negatif tentang adanya pedagang lain yang melakukan 

kecurangan saat menjual barang dagangannya? 

2. Wawancara kepada pembeli 

a. Bagaimana pelayanan penjual dalam menjual barang 

dagangannya? 



 

 

 

b. Menurut bapak/ibu sudah sesuaikah harga dan kualitas 

barang dagangan yang dijual di Pasir Tradisional yang 

bapak/ibu beli? 

c. Apakah bapak/ibu pernah menemukan kecurangan yang 

dilakukan oleh Penjual? 
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Wawancara pedagang sembako 

 

Wawancara pedagang sayur 

 



 

 

 

 

  

Wawancara pedagang sandal, sepatu, dan seragam sekolah 

 

Wawancara pedagang cabai 

 



 

 

 

 

 

  

Wawancara pedagang beras 

 

Wawancara pedagang ikan segar 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Wawancara pedagang ayam 

 

Wawancara pedagang ikan segar 


