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ABSTRAK 

 

Nana Sutaryana, NIM 153300624, Judul “Personal 

Branding Pejabat Publik di Media Sosial untuk 

Meningkatkan Kepercayaan Publik”. Salah satu cara agar 

seorang politisi lebih dikenal adalah dengan Personal Branding. 

Sebelumnya, Personal Branding dalam kancah perpolitikan 

dilakukan lewat jalur-jalur tradisional. Misalnya, dengan 

pemasangan baliho, spanduk hingga pamflet yang terkadang tidak 

mempertimbangkan aspek keindahan tata kota. Namun di era 

modern saat ini, sudah dilakukan melalui kanal media sosial. 

Penelitian ini memiliki rumusan masalah “Bagaimana 

bentuk Personal Branding Jazuli Abdillah melalui akun 

Facebook: Official Bang Jazuli?” dan “Apa unsur Personal 

Branding yang paling dominan dalam akun Facebook: Official 

Bang Jazuli?”. Penelitian ini dilaksanakan dengan tujuan untuk 

mengetahui dan memahami bagaimana bentuk Personal 

Branding Jazuli Abdillah melalui akun Facebook: Official Bang 

Jazuli serta apa unsur Personal Branding yang paling dominan 

dalam akun Facebook: Official Bang Jazuli. 

Penelitian ini menggunakan metode jenis penelitian 

deskriptif kualitatif dengan menggunakan teknik wawancara dan 

dokumentasi. Lalu menggunakan teknik analisis data, reduksi 

data, penyajian data, serta penarikan dan pengujian kesimpulan. 

Dalam rangka meningkatkan kepercayaan publik, seseorang yang 

berkecimpung dalam dunia politik harus memiliki strategi politik 

yang tepat, salah satunya dengan Personal Branding. Personal 

Branding yang dilakukan oleh politisi Jazuli Abdillah adalah 

dengan melalui media sosial, salah satunya Facebook. 

 

Kata kunci: Personal Branding, Kepercayaan Publik, Facebook 
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ABSTRACT 

 

Nana Sutaryana, NIM 153300624, Title "Personal 

Branding of Public Officials on Social Media to Increase 

Public Trust". One way to make a politician better known is with 

Personal Branding. Previously, Personal Branding in the 

political arena was carried out through traditional channels. For 

example, with the installation of billboards, banners and 

pamphlets which sometimes do not take into account the beauty 

of urban planning. But in today's modern era, it has been done 

through social media channels. 

This research has a problem formulation "What is the 

form of Jazuli Abdillah's Personal Branding through the 

Facebook account: Official Bang Jazuli?" and "What is the most 

dominant Personal Branding element in the Facebook account: 

Official Bang Jazuli?". This research was carried out with the 

aim of knowing and understanding how Jazuli Abdillah's 

Personal Branding form through the Facebook account: Official 

Bang Jazuli and what the most dominant Personal Branding 

elements in the Facebook account: Official Bang Jazuli were. 

This research uses a qualitative descriptive type of 

research using interview and documentation techniques. Then 

using data analysis techniques, data reduction, data presentation, 

as well as drawing and testing conclusions. 

In order to increase public trust, someone who is involved 

in politics must have the right political strategy, one of which is 

Personal Branding. Personal Branding carried out by politician 

Jazuli Abdillah is through social media, one of which is 

Facebook. 
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MOTTO 
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