
 i 

PERNYATAAN KEASLIAN SKRIPSI 

 

Dengan ini saya menyatakan bahwa skripsi yang saya tulis 

sebagai salah satu syarat untuk memperoleh Gelar Sarjana Ekonomi 

dan diajukan pada Jurusan Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis Islam, Universitas Islam Negeri Sultan Maulana Hasanuddin 

Banten. Ini sepenuhnya hasil karya tulis ilmiah saya pribadi.  

Adapun tulisan maupun pendapat orang lain yang terdapat 

dalam skripsi ini telah saya sebutkan kutipannya secara jelas sesuai 

dengan etika keilmuan yang berlaku di bidang penulisan karya ilmiah.  

Apabila di kemudian hari terbukti bahwa sebagian atau seluruh 

skripsi ini merupakan hasil perbuatan plagiarism atau mencontek karya 

tulisan orang lain, saya bersedia untuk menerima sanksi berupa 

pencabutan gelar kesarjanaan yang saya terima atau sanksi akademik 

lain sesuai dengan peraturan yang berlaku. 

 

 

Serang, 06 Oktober 2021 

 

 

 

 

 

 

Wina Aisyatul Muparoh  

NIM. 171410202 

 

 

 

 



 ii 

ABSTRAK 

Nama : Wina Aisyatul Muparoh, NIM : 171410202, Judul Skripsi : 

Pengaruh strategi promosi produk melalui digital marketing terhadap 

keputusan pembelian  (studi kasus unit usaha makanan geprek bensu 

cabang kota rangkasbitung dimasa pandemi covid 19) 

Dalam situasi seperti ini terutama pada masa pandemi covid 19, 

banyak perusahaan dibidang industri kuliner mengalami hambatan 

dalam memasarkan produk yang diproduksi oleh perusahaan, yang mau 

tidak mau harus melakukan perombakan terhadap manajemen didalam 

perusahaan itu sendiri maupun perombakan strategi promosi produk 

yang digunakan oleh perusahaan yang dianggap kurang efektif 

digunakan dimasa pandemi covid 19. Tujuan dari penelitian ini adalah 

untuk memberikan gambaran mengenai bentuk promosi yang dilakukan 

oleh perusahaan pada masa pandemi covid 19 yang tidak dapat 

diprediksikan akan berakhirnya pandemi covid 19.  

Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif dengan data 

primer dan menggunakan sampel 100 responden.Teknik analisis data 

dalam penelitian ini adalah uji validitas, uji reliabilitas, uji normalitas, 

uji heteroskedastisitas, uji koefisien korelasi, uji koefisien determinasi, 

uji regresi linier sederhana, uji f dan uji hipotesis (uji t).  

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa variabel strategi 

promosi produk melalui digital marketing berpengaruh positif  dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian, hal ini ditunjukkan dari hasil 

analisis uji t dengan nilai t hitung sebesar 3.534 dan nilai t tabel pada 

alpha 5% adalah 1.984  maka nilai t tabel < t hitung (1,984 < 3.534). 

Menggunakan alpha 5% berarti p-value < 5% yaitu sig sebesar 0.001< 

0,05.  

Kata kunci :  Strategi promosi produk, digital marketing, keputusan 

pembelian.  
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