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ABSTRAK 

Nama: Dava Raihan Alfadi, NIM: 181410192, Judul Skripsi: Pengaruh 

Digital Marketing Syariah Terhadap Daya Beli Masyarakat. 

Pemasaran digital adalah promosi dari produk atau merek melalui 

satu atau lebih bentuk media elektronik. Pemasaran digital sering disebut 

sebagai pemasaran online, internet pemasaran atau pemasaran web. Itu tidak 

termasuk yang lebih tradisional bentuk pemasaran seperti radio, TV, 

billboard, dan media cetak sebagaimana adanya jangan menawarkan umpan 

balik dan laporan instan. Namun, disamping kemudahan di era digital dalam 

berbelanja muncul masalah-masalah baru seperti praktik praktik pemasaran 

digital marketing yang dilarang oleh agama Islam. Sehingga, perlu 

membandingkan antara digital marketing syariah dengan konvensional untuk 

mengetahui pemahaman masyarakat (konsumen) terhadap masalah tersebut. 

Berdasarkan permasalahan yang terjadi diatas maka disusunlah 

rumusan masalah dalam penelitian ini yaitu: 1) Bagaimana pengaruh digital 

marketing syariah terhadap daya beli masyarakat?  

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui adakah pengaruh 

dari digital marketing syariah terhadap daya beli masyarakat. 

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif deskriptif, dengan 

pengumpulan data dilakukan menggunakan kuisioner melalu google form 

yang di sebar melalui sosial media, sedangkan penentuan sampel 

menggunakan metode random sampling dengan menetapkan 89 responden 

yang berasal dari mahasiswa/i jurusan ekonomi 2019 Universitas Islam Negri 

Maulana Hasanuddin Banten. Data yang diperoleh tersebut selanjutnya 

diolah menggunakan analisis regresi sederhana dengan dibantu software IBM 

SPSS versi 25. 

Berdasarkan hasil penelitian ini dapat disimpulkan bahwa variabel 

digital marketing syariah berpengaruh signifikan terhadap daya beli 

masyarakat. 

 

Kata kunci: Digital Marketing Syariah, Daya Beli Masyarakat. 
 

 

 

 

 



 
 

iii 

 

ABSTRACT 

Name: Dava Raihan Alfadi, NIM: 181410192, Thesis Title: The Effect of 

Sharia Digital Marketing on People's Purchasing Power. 

Digital marketing is the promotion of a product or brand through one 

or more forms of electronic media. Digital marketing is often referred to as 

online marketing, internet marketing or web marketing. It excludes the more 

traditional forms of marketing such as radio, TV, billboards, and print media 

as they do offer instant feedback and reports. However, in addition to the 

convenience in the digital era in shopping, new problems arise such as digital 

marketing marketing practices that are prohibited by Islam. Thus, it is 

necessary to compare sharia digital marketing with conventional to find out 

the understanding of the public (consumers) of the problem. 

Based on the problems that occurred above, the formulation of the 

problem in this study was formulated, namely: 1) How is the influence of 

sharia digital marketing on people's purchasing power? 

The purpose of this research is to find out whether there is any 

influence of sharia digital marketing on people's purchasing power. 

This study uses a descriptive quantitative method, with data collection 

carried out using questionnaires via google forms distributed through social 

media, while the determination of the sample uses a random sampling 

method by determining 89 respondents from students majoring in economics 

2019 Islamic State University Maulana Hasanuddin Banten. The data 

obtained were then processed using simple regression analysis with the help 

of IBM SPSS version 25 software. 

Based on the results of this study, it can be concluded that the Islamic 

digital marketing variable has a significant effect on people's purchasing 

power. 

 

Keywords: Sharia Digital Marketing, People's Purchasing Power. 
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