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ABSTRAK 

Nama: Rosa Linanda Ravita, NIM: 181410060, Judul Skripsi: Analisis 

Peluang Usaha Kreatif Berbasis Digital di Masa Pandemi (Studi Pada 

Pelaku Usaha Kreatif Berbasis Digital). 

 Freelancer merupakan pelaku  usaha kreatif berbasis digital 

yang mulai diminati oleh masyarakat, hal ini dibuktikan dari jumlah 

anggota komunitas Freelancer Indonesia di media sosial Faceebook 

telah mencapai 83.106 anggota. 

 Rumusan masalah dalam penelitian ini yaitu apa saja peluang 

usaha kreatif berbasis digital yang dapat dilakukan di masa pandemi 

Covid-19, Bagaimana  cara menjalankan usaha kreatif berbasis digital 

tersebut, dan apakah peluang usaha kreatif menjadi solusi bagi 

masyarakat di masa pandemi Covid-19? 

 Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui apa saja 

peluang usaha kreatif berbasis digital yang dapat dilakukan di masa 

pandemi Covid-19, bagaimana  cara menjalankan usaha kreatif berbasis 

digital tersebut, dan apakah peluang usaha kreatif menjadi solusi bagi 

masyarakat di masa pandemi Covid-19. 

 Metode yang digunakan adalah kualitatif deskriptif. Adapun 

sumber data yang digunakan yaitu primer dan sekunder. Penelitian ini 

menggunakan tenik triangulasi sumber data. Teknik analisis data yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah analisis data model Miles dan 

Huberman. 

 Hasil dari penelitian ini menunjukan bahwa peluang usaha 

kreatif yang dapat dijalankan di masa pandemi yaitu menjadi seorang 

freelancer, portrait illustrator, video editor, dan desainer grafis. Untuk 

menjadi pelaku usaha kreatif berbasis digital diperlukan kreatifitas 

yang tinggi, pandai melakukan promosi, membuat kontrak, apabila 

klien ingin membeli jasa maka langkah selanjutnya adalah melakukan 

transaksi. 

 Dengan memadukan kreatifitas dengan teknologi akan 

meghasilkan usaha kreatif  berbasis digital. Di mana usaha kreatif 

berbasis digital ini merupakan sebuah solusi bagi perekonomian 

masyarakat ditengah pandemi.  

Kata kunci: Peluang, Kreatif, Freelancer, Digital 
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