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BAB V 

PENUTUP 

 

5.1 Kesimpulan  

 Berdasarkan hasil penelitian ini dengan rumusan masalah 

dan hipotesis maka dapat ditarik kesimpulan bahwa terdapat 

pengaruh positif dan signifikan mengenai “Pengaruh Persepsi 

tentang Wakaf Uang terhadap Minat Berwakaf Uang pada BWI 

(studi kasus di Sumurbandung Kecamatan Jayanti kabupaten 

Tangerang)”. Pada data yang telah dikumpulkan dengan 

menggunakan metode regresi linier sederhana, maka dapat ditarik 

kesimpulan sebagai berikut: 

1. Berdasarkan hasil uji T menunjukkan bahwa variabel 

persepsi (X) berpengaruh signifikan terhadap minat wakaf 

uang pada masyarakat muslim di Sumurandung. Hal ini 

dibuktikan dengan nilai pada hasil uji T yang 

menunjukkan bahwa thitung 6,484 > ttabel 1,987 dan sig. 

0,000 < α 0,05. Maka kesimpulannya Pengaruh Persepsi 

tentang Wakaf Uang terhadap Minat Berwakaf Uang pada 

BWI berpengaruh yang artinya Hipotesis tersebut 

diterima.  

Berdasarkan hasil tersebut dengan demikian 

persepsi mengenai penomena masyarakat akan 

mewakafkan sebagian uangnya melalui ponsel/handphone 

karena lebih mudah dilakukan dan tidak menghabiskan 

waktu, artinya jika variabel Persepsi ditingkatkan dengan 
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mensosialisasikan wakaf uang dengan baik melalui media 

informasi online ataupun offline dan benar maka minat 

masyarakat muslim berwakaf uang akan meningkat 

2. Berdasarkan hasil Uji Faktor Determinasi (R
2
) yang 

menunjukkan bahwa variabel Persepsi (X) sebesar 0,305 

atau 30,5% hal ini menunjukkan bahwa 30,5% variabel 

minat berwakaf uang dapat dijelaskan oleh variabel 

Persepsi. Artinya apabila Persepsi mengenai hasil dana 

wakaf lebih ditingkatkan lagi untuk disalurkan demi 

kemaslahatan masyarakat atau dana wakaf uang di pakai 

untuk peningkatan pendidikan/ekonomi masyarakat akan 

lebih baik jika memberikan kenyamanan dan kepercayaan 

terhadap wakaf uang di masyarakat agar pengelolaan hasil 

wakaf lebih bermanfaat untuk masyarakat dan BWI lebih 

mensosialisasikan wakaf uang kepada masyarakat. 

Sedangkan sisanya 67,5% dipengaruhi oleh variabel lain 

yang tidak dibahas dalam penelitian ini. Salah satu 

variabel lainnya yaitu kurangnya menerima informasi 

bahwa sudah diperbolehkannya wakaf dengan uang 

Dan pada fenomena di masyarakat terhadap Minat 

berwakaf uang, Masyarakat juga berminat untuk menjadi 

wakif dalam berwakaf uang di BWI tetapi masyarakat 

terlebih dulu mencari tau informasi yang akurat dan 

terpercaya untuk bisa menumbuhkan rasa ingin/keinginan 

dalam berwakaf uang.  
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5.2 Saran  

 Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan 

sebelumnya, maka saran yang dapat diajukan adalah sebagai 

berikut: 

1. Memberikan pemahaman tentang wakaf uang kepada 

masyarakat karena wakaf uang bereda dengan wakaf 

lainnya karena wakaf uang memiliki kelebihan yang tidak 

dimiliki oleh komoditas lainnya. Selain itu sosialisasi 

wakaf uang perlu lebih ditingkatkan lagi agar masyarakat 

mengetahui fungsi dan manfaat wakaf uang serta dapat 

berdonasi dalam jumlah berapa pun.  

2. Bank sebagai LKS-PWU agar dapat terus meningkatkan 

kualitas pelayanan serta mensosialisasikan wakaf uang 

kepada seluruh masyarakat Muslim, serta menjalin 

hubungan baik dengan nadzir dalam mengelola dana agar 

baik sehingga nantinya akan tercipta kesejahteraan untuk 

masyarakat. Dan untuk BWI disarankan membuat 

Aplikasi wakaf uang agar mudah dilakukan masyarakat. 

3. Saran untuk peneliti selanjutnya: dalam penelitian lebih 

lanjut untuk memperluas penelitian dengan 

mempertimbangkan variabel mengenai wakaf uang yang 

terkait dengan faktor-faktor apa saja yang mempengaruhi 

minat masyarakat dalam berwakaf uang yang berpengaruh 

terhadap keputusan untuk berwakaf uang. misalnya 

memahami wakaf uang, ilmu, materi, informasi dan 
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sejenisnya. Dan kedepannya diharapkan penelitian ini 

dapat dijadikan sebagai sumber data dan referensi untuk 

penelitian selanjutnya. 

4. Masyarakat harus mengakses media informasi untuk 

menambah wawasan, informasi untuk lebih memahami 

wakaf uang. 

 

 

 

 


